POLROCZNE SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI GRUPY KAPITALOWEJ ZPC MIESZKO S.A.

1. Czynniki wplywajace na wynik finansowy.

W pierwszym poétroczu 2014 roku Grupa Kapitatowa ZPC Mieszko S.A. osiagneta przychody ze sprzedazy w
wysokosci 211.219 tys. zlotych, tj. na poziomie o ponad 2,4 min zt wyzszym niz w analogicznym okresie roku
poprzedniego. Dynamika przychodéw wyniosta 1,2%.

Marza brutto na sprzedazy w pierwszym potroczu 2014 roku osiagneta poziom 60.447 tys. zt (28,6%
procentowo) i byta wyzsza 0 3,6 mln zt niz rok wczesniej (27,2% procentowo). Dynamika marzy brutto
wyniosta 6,4 %. Rownoczesnie jednak udziat kosztow sprzedazy w przychodach ze sprzedazy produktow Grupy
spadl z poziomu 17,5% wartosci przychodoéw ze sprzedazy do poziomu 17,3%. Koszty ogdlnozaktadowe byty
wyzsze niz w analogicznym okresie roku poprzedniego o 0,3 min zt.

W pierwszym poiroczu roku 2013 Grupa osiggnela jednorazowy zysk na sprzedazy nieruchomosci inwestycyjnej
w wysokosci 5 064 tys. zt. Wynik na dziatalno$ci operacyjnej za pierwsze potrocze 2014 roku wyniodst 6.212
tys. ztotych i byt nizszy o ponad 2,2 mln niz w analogicznym okresie roku poprzedniego. Jednakze jesli wynik
zeszloroczny oczy$cimy ze zdarzen jednorazowych uzyskamy dynamik¢ EBIT z podstawowej dziatalnosci
operacyjnej na poziomie 80%. Wynik EBITDA w pierwszym potroczu 2014 byt nizszy o 1,7 min zt niz rok
wcezesniej i wyniost 16 327 tys. zt. Po uwzglednieniu zdarzen jednorazowych EBITDA w biezacym okresie byla
wyzsza od zesztorocznej o 3,4 min PLN co daje dodatnig dynamike w wysokosci 25%.

Dzigki znacznie nizszym kosztom finansowym zysk brutto w pierwszym poétroczu wynidst 242 tys. ztotych
natomiast zysk netto 19 tys. ztotych. Oba wyniki byly nieznacznie nizsze niz rok wczesniej odpowiednio o 66
tys. zt 1878 tys. zt . Po oczyszczeniu zesztorocznych wynikoéw ze zdarzen jednorazowych zysk brutto oraz netto
w pierwszym poélroczu jest znaczaco wyzszy niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. Odpowiednio jest to
wzrost o blisko 5 min PLN oraz 4,2 min PLN.

W przypadku jednostkowego sprawozdania finansowego w pierwszym poiroczu 2014 ZPC Mieszko S.A.
osiagneta przychody ze sprzedazy w wysokos$ci 152.573 tys. ztotych, tj. na poziomie o prawie 1,4 % wyzszym
niz analogicznym okresie roku poprzedniego.

Marza brutto na sprzedazy osiagnela poziom 30.032 tys. zt i byla wyzsza o prawie 1,9 min zt niz w
analogicznym okresie roku poprzedniego, czyli o 5,0%. Warto$¢ procentowa marzy brutto wyniosta 25,6% w
biezacym polroczu wzgledem 24,7% rok wczesniej.

MARKETING

Udziaty Mieszko w kategorii pralin w okresie luty — marzec 2014 wynosity 4,4%. Poziom udzialow byt stabilny
w zestawieniu z okresem luty — marzec 2013 a takze okresem grudzien 2013 — styczen 2014. W okresie luty —
marzec 2014 w zestawieniu z okresem luty — marzec 2013 udzialy Mieszko w segmencie wisni w likierze
wzrosty o 0,5 p.p do poziomu 22,2%. W ujeciu rocznym (okres od kwietnia 2013 do marca 2014) udziaty
Mieszko w segmencie wisni wynoszg 23,6% i sg wyzsze od notowanych przed rokiem (okres od kwietnia 2012
do marca 2013) o 2,8 p.p. Gtowne marki Mieszko w segmencie wisni to Cherrissimo oraz innowacyjne
Cherrissimo white w biatej czekoladzie.

W okresie luty — marzec 2014 w poréwnaniu do okresu luty — marzec 2013 wzrosly udzialy Mieszko w
segmencie produktow ekstrudowanych (oblewanych). Wzrost ten wyniost 1,8 p.p. do poziomu 9,8%. W ujeciu
rocznym udzialy Mieszko w segmencie wynosza 11,4%. Gtowny udzial w sprzedazy Mieszko kierowanej do
tego segmentu ma linia Mieszko Michaszki.

W segmencie produktow upominkowych udzialy Mieszko wynosity 4,4% i byty nizsze od notowanych przed
rokiem. W segmencie tym Mieszko specjalizuje si¢ w ofercie okazjonalnej. W | kwartale 2014 roku sprzedaz
oferty okazjonalnej nie obejmowata linii wielkanocnej, ktora realizowana byta gtownie w II kwartale (kwiecien).
Wyniki roczne pokazuja, ze Mieszko udaje si¢ utrzymywaé dynamike wzrostu w segmencie produktow
upominkowych. W okresie od kwietnia 2013 do marca 2014 udzialty wynosity 5,4% i byly wyzsze od
notowanych w okresie od kwietnia 2012 do marca 2013 o 0,3 p.p. Poprawa wynikoéw nastapita dzigki rozwojowi
sprzedazy kluczowych marek (Amoretta) oraz innowacjom (linia Trufle Francuskie).



Dane Mieszko za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska, udziaty wartosciowe, kategoria: praliny,
klasyfikacja kliencka.

Wartosciowe udzialy Mieszko w segmencie cukierkow w okresie luty — marzec 2014 wynosity 2,8% i byly
wyzsze od notowanych w okresie poprzedzajacym (grudzien 2013 — styczen 2014) o 0,2 p.p. Kluczowym z
punktu widzenia spotki segmentem rynkowym jest segment cukierkow twardych: wyniki Mieszko w segmencie
cukierkow twardych w okresie luty — marzec 2014 wynosity 5,6% 1 byly wyzsze od notowanych w okresie
poprzedzajacym (grudzien 2013 — styczen 2014) o 0,9 p.p. Wzrosty wygenerowane zostaly w ramach linii
produktow tradycyjnych, w tym poprzez rozwdj dystrybucji i sprzedazy produktu Eukaliptus. Eukaliptus to linia
odswiezajacych cukierkow funkcjonalnych, oparta na recepturze wzbogaconej o olejek eukaliptusowy. W
okresie 1 kwartalu prowadzono dziatania budujace dystrybucje i zwigkszajace rotacj¢ produktu: dodatkowe
ekspozycje 1 materialy POS w miejscu sprzedazy, pakiety promocyjne, pakiety z gratisem. Dzialania
prowadzono w kanale tradycyjnym i nowoczesnym.

Udziaty Mieszko w segmencie zelkoéw w okresie luty — marzec 2014 wynosity 3,8% i byly wyzsze od
notowanych w okresie grudzien 2013 — styczen 2014 0 0,2 p.p.

Dane Mieszko za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska, udzialy wartosciowe, kategoria: cukierki.

I kwartat 2014 byt kolejnym okresem wzrostu udzialow spotki w segmencie krakersoéw. Udzialy marki Artur w
segmencie krakersow w okresie luty — marzec 2014 wynosily 16,9% i byly wyzsze o 4,6 p.p. od notowanych
przed rokiem (okres luty — marzec 2013). Widoczny jest wyrazny wzrost udziatdw w ujeciu rocznym: 7,3% w
okresie kwiecien 2011 — marzec 2012, 11,0% w okresie kwiecien 2012 — marzec 2013 i 13,5% w okresie
kwiecien 2013 — marzec 2014.

Dane Mieszko za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska, udziaty wartosciowe, kategoria: krakersy.

Udziaty Mieszko w kategorii pralin w okresie kwiecien — maj 2014 wynosily 4,3%. Poziom udziatéw utrzymuje
si¢ na stabilnym poziomie w zestawieniu z okresem luty — marzec 2014.

Mieszko z udziatami na poziomie 21,3% utrzymuje pozycje wiodacego gracza w segmencie wisni w likierze
(dane za okres kwiecien — maj 2014). W II kwartale 2014 linia Cherrissimo zostala poszerzona o innowacyjna
nowos$¢ - Cherrissimo Exclusive, wisnie w czekoladzie z dodatkiem popularnych alkoholi: brandy, amaretto,
biatego wina. Celem rozbudowy brandu jest umocnienie marki Mieszko Cherrissimo na pozycji lidera, eksperta
w zakresie segmentu wisni w likierze w Polsce.

W okresie kwiecien — maj 2014 w zestawieniu z okresem kwiecien — maj 2013 wzrosty udziaty Mieszko w
segmencie czekoladek oblewanych (ekstrudowanych). Wzrost nastapit 0 3,1 p.p. do poziomu 12,6%.

W okresie kwiecien — maj 2014 w segmencie produktéw upominkowych udziaty Mieszko wynosity 5,0% i byty
wyzsze od notowanych w okresie poprzedzajacym luty — marzec 2104 o 0,6 p.p. Wzrost wygenerowany zostat
dzieki sprzedazy oferty okazjonalnej Wielkanoc 2014.

Dane Mieszko za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska, udziaty wartosciowe, kategoria: praliny,
klasyfikacja Kliencka.

Warto$ciowe udziaty Mieszko w segmencie cukierkéw w okresie kwiecien — maj 2014 wynosity 3,0%. Jest to
poziom stabilny. Kluczowym z punktu widzenia spotki segmentem rynkowym jest segment cukierkow
twardych. Udziaty Mieszko w segmencie cukierkow twardych w okresie kwiecien-maj 2014 wynosity 5,7% i
byly na poziomie okresu poprzedzajacego (luty — marzec 2014).

W okresie kwiecien - maj 2014 kontynuowana byla akcja promocyjna dla linii produktéw funkcjonalnych
Eukaliptus: dodatkowe ekspozycje i materialty POS oraz pakiety promocyjne. Akcje wspierajace sprzedaz byty
prowadzone w kanale nowoczesnym i tradycyjnym.

Udzialty Mieszko w segmencie zelkow w okresie luty — marzec 2014 wynosity 4,2% 1 byly wyzsze od
notowanych w okresie poprzedzajagcym (luty — marzec 2014) o 0,3 p.p. Poprawa udzialow nastgpita dzieki
zwigkszonej aktywnos$ci promocyjnej prowadzonej dla innowacyjnej dziecigcej marki Zozole.

Wysoka dynamike sprzedazy odnotowaly produkty nadziewane Mieszko. Udzialy Mieszko w segmencie
cukierkow nadziewanych w okresie marzec - kwiecien 2014 wyniosly 6,2% i w pordéwnaniu do okresu
poprzedniego (luty — marzec 2014) wzrosty o 1,7 p.p. Wzrost sprzedazy odnotowaly wszystkie brandy



cukierkéw nadziewanych Mieszko. Najwyzszg dynamike sprzedazy odnotowata marka dziecigca Zozole, ktora
zanotowata wzrost sprzedazy warto§ciowej wobec okresu poprzedzajacego (luty — marzec 2014) o 24%.

Wsparcie dla marki Zozole obejmowato ogodlnopolska kampani¢ reklamowa w prasie dzieciecej, kobiecej oraz
dzialania w przestrzeni miejskiej (Warszawa). Prowadzono takze dziatania w miejscu sprzedazy.

Dane Mieszko za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska, udziaty wartosciowe, kategoria: cukierki.

Dla segmentu krakersow Il kwartat 2014 to kolejny okres wzrostu udziatow spotki. Udziaty marki Artur w
segmencie krakersow w okresie kwiecien-maj 2014 wynosity 15,8% i byly wyzsze o 4,6 p.p. od notowanych
przed rokiem (okres kwiecien-maj 2013).

Dynamika wzrostu sprzedazy Artur znaczaco przewyzsza wzrost segmentu krakersow co daje staly wzrost
udziatéw w ujeciu rocznym: 7,6% w okresie czerwiec 2011 — maj 2012, 11,6% w okresie czerwiec 2012 — maj
2013 i 14,2% w okresie czerwiec 2013 — maj 2014.

W II kwartale 2014 do portfela produktow stodkich Artur skierowana weszta nowosé: Artur Herbatniki 80 g.
Produkt dedykowany jest do segmentu stodkich przekasek a jego celem jest zdynamizowanie sprzedazy w
segmencie herbatnikdw nieoblewanych, ktory jest istotnym z punktu widzenia planow Spoéiki obszarem rynku
wypiekow stodkich.

Dane Mieszko za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska, udziaty wartoSciowe, kategoria: krakersy

W dniu 18 lutego 2014 roku Zarzad ZPC Mieszko S.A. podjat uchwale w przedmiocie przydziatu
subskrybowanych obligacji serii B ( ,,Obligacje”) zamiennych na akcje Emitenta serii G (,,Akcje”),
wyemitowanych na podstawie Uchwaly nr 5/2014 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Emitenta z dnia 16
stycznia 2014. Zgodnie z ta uchwalg dokonano przydziatu 123.417 (stu dwudziestu trzech tysigcy czterystu
siedemnastu) sztuk obligacji o wartosci i nominalnej 1.000 zt (tysiac zlotych) kazda, tj. o tacznej wartosci
nominalnej 123.417.000 zt.

Celem emisji bylo refinansowanie istniejacego zadtuzenia Spotki, z tytulu obligacji serii A zamiennych na akcje
serii F.

Cena zamiany obligacji serii B na akcje (cena emisyjna akcji) wynosi 4 zt. Zamiana Obligacji moze nastapi¢ do
Dnia Wykupu. Zamiana Obligacji na akcje bedzie dokonywana na podstawie pisemnych o$wiadczen
obligatariuszy. Zarzad Spoéiki bedzie zglaszal do Krajowego Rejestru Sgdowego podwyzszenie kapitatu
zaktadowego, zgodnie z procedurg przewidziang przez art. 452 Kodeksu spotek handlowych

Wykup obligacji nastgpi w dniu 18 lutego 2015 roku poprzez wyptate obligatariuszom kwoty w wysokosSci
réwnej tacznej wartosci nominalnej objetych przez nich obligacji. Wykup Obligacji nastapi poprzez wyplate
obligatariuszowi kwoty w wysoko$ci rownej tacznej wartosci nominalnej posiadanych przez niego Obligacji.
Wraz z zaptata kwoty nominalnej obligacji , Emitent wyptaci nalezne obligatariuszowi oprocentowanie, zgodnie
z warunkami emisji Obligacji.

Obligacje sa oprocentowane. Oprocentowanie jest stale i wynosi 4% (cztery procent) w skali roku.
Oprocentowanie bedzie naliczane od dnia emisji (wlacznie) — tj. od dnia 18 lutego 2014r. Ostatnim dniem
naliczania oprocentowania begdzie dzien poprzedzajacy dzien wykupu. Odsetki beda wyptacane obligatariuszom
co 6(szes¢) miesiecy (,,Okres Odsetkowy”). Oprocentowanie jest liczone od pierwszego dnia rozpoczynajacego
kazdy Okres Odsetkowy ( wlacznie) do pierwszego dnia kolejnego Okresu Odsetkowego ( bez tego dnia), a w
przypadku drugiego Okresu Odsetkowego— do dnia wykupu (bez tego dnia). Pierwszy Okres Odsetkowy
rozpoczyna si¢ w dniu emisji, tj. w dniu 18 lutego 2014r. i konczy w dniu 18 sierpnia 2014r., drugi Okres
Odsetkowy rozpoczyna si¢ w dniu 19 sierpnia 2014r. i konczy w dniu 18 lutego 2015r. Oprocentowanie za dany
Okres Odsetkowy bedzie wyplacane uprawnionemu do jego otrzymania obligatariuszowi z dotu w ostatnim dniu
Okresu Odsetkowego, a jezeli ustalony w ten sposob dzien wyptaty oprocentowania nie bgdzie przypadat na
dzien roboczy, oprocentowanie zostanie wyplacone w pierwszym dniu roboczym nastgpujagcym po tym dniu.
Jezeli oprocentowanie ma by¢ naliczone za krotszy niz pelny Okres Odsetkowy, zostanie ono wowczas
obliczone na podstawie faktycznej liczby dni w okresie od pierwszego dnia danego Okresu odsetkowego (
wlacznie) do ostatniego dnia okresu, za ktory ma zosta¢ obliczona warto$¢ oprocentowania ( bez tego dnia). Do
otrzymania oprocentowania uprawniony bedzie wytacznie podmiot posiadajgcy status obligatariusza na koniec
dnia ustalenia praw do oprocentowania za dany Okres Odsetkowy (przypadajacy kazdorazowo na 6 dni
roboczych przed dniem wyptaty odsetek) , przy czym oprocentowanie naroste od Obligacji, ktore zostang objete
ztozonym przez obligatariusza o§wiadczeniem o zamianie, za okres przed dokonaniem zamiany Obligacji na
Akcje, zostanie naliczone na podstawie faktycznej liczby dni w okresie od pierwszego dnia danego Okresu
odsetkowego ( wiacznie) do ostatniego dnia okresu, za ktory ma zostaé obliczona warto§¢ oprocentowania ( bez
tego dnia)oraz wyptacone obligatariuszowi w terminie 5 dni roboczych od dnia dokonania zamiany Obligacji na
Akcje.



W swoim sprawozdaniu finansowym spoétka prezentuje powyzsza emisje jako emisje obligacji w kwocie
122 407 tysigcy zlotych o stopie rentownosci 4,20% oraz emisj¢ instrumentu kapitatowego opcji nabycia akcji o
warto$ci 184 tysiecy zlotych pomniejszone o rezerwe z tytulu odroczonego podatku dochodowego w kwocie 35
tys. PLN.

W zwiagzku z emisja obligacji serii B ZPC Mieszko S.A. nabylo celem umorzenia (zgodnie z art. 25 ust. 1 ustawy
o obligacjach) 123.417 (sto dwadziescia trzy tysigce czterysta siedemnascie) sztuk obligacji serii A zamiennych
na akcje serii F, ktore zostaly ~wyemitowane na podstawie uchwaty nr 4a Nadzwyczajnego Walnego
Zgromadzenia Mieszko z dnia 30 grudnia 2010r., uchwaty Zarzadu Mieszka z dnia 3 lutego 2011r., uchwaty
Rady Nadzorczej Mieszko z dnia 7 lutego 2011r. oraz uchwaty Zarzadu Mieszka z dnia 7 marca 2011r. (
,Obligacje serii A”). Przyczyna nabycia obligacji serii A byla potrzeba bezgotowkowego refinansowania
zadhuizenia Emitenta z tytutu tych obligacji poprzez emisje¢ przez Emitenta obligacji serii B zamiennych na akcje
serii G(,,Obligacje serii B”).

Nabycie przez ZPC Mieszko S.A. Obligacji serii A nastapilo na podstawie umoéw sprzedazy Obligacji serii A
zawartych pomigdzy Emitentem a uprawnionymi z Obligacji serii A.

Zaptata ceny za nabyte przez Emitenta Obligacji serii A nastapita poprzez wzajemne potracenie wierzytelnosci
przyshugujacej zbywcom uprawnionym z Obligacji serii A wzgledem Emitenta z wierzytelnoscig przyshugujaca
Emitentowi wzgledem zbywcow uprawnionych z Obligacji serii A powstalg z tytutu zobowigzania do optacenia
Obligacji serii B.

Cena kupna za nabyte przez Emitenta Obligacje serii A wyniosta facznie 125.654.550, 21 zt ( sto dwadziescia
pie¢ milionéw szeséset piecdziesiat cztery tysiace piecset pigédziesigt ztotych dwadziescia jeden groszy) (
,Cena Kupna”) za wszystkie Obligacje serii A , zatem cena jednostkowa ( tj. za jedng sztuke obligacji serii A)
wyniosta 1.018, 13 zt (jeden tysigc osiemnascie ztotych trzynascie groszy).

Cena jednostkowa, o ktorej mowa powyzej, w czesci odpowiadajacej 1000 (jeden tysiac) zt stanowita zaptate za
warto$¢ nominalng Obligacji serii A, natomiast w czeSci odpowiadajacej 18,13 zl stanowila rownowartosé
odsetek naliczonych od dnia 7 wrzesnia 2013 do dnia rozliczenia transakcji nabycia Obligacji serii A przez
Emitenta.

Zaptata czgsci Ceny kupna w wysokosci 123.417.000 zt ( sto dwadziescia trzy miliony czterysta siedemnascie
tysigcy ztotych) za nabyte przez Emitenta Obligacje serii A nastgpita w formie kompensaty wierzytelnosci
przystugujacej zbywcom uprawnionym z Obligacji serii A wzgledem Emitenta z wierzytelnosciag przystugujaca
Emitentowi wzgledem uprawnionych zbywcow Obligacji serii A powstalg z tytutu zobowigzania do optacenia
Obligacji serii B.

Pozostata czg$¢ Ceny Kupna w kwocie 2.237.550, 21 zt ( dwa miliony dwiescie trzydziesci siedem tysigcy
pigéset pigédziesiat ztotych dwadziescia jeden groszy) zostata pokryta przez Emitenta w $rodkach pieni¢znych.

W dniu 26 czerwca 2014 roku odbylo si¢ Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy, ktére udzielito
absolutorium z wykonania obowigzkow za rok 2013 wszystkim cztonkom Zarzadu oraz Rady Nadzorczej ZPC
Mieszko S.A. a takze zatwierdzito sprawozdania finansowe jednostkowe i skonsolidowane ZPC Mieszko S.A.
za rok 2013 i zdecydowato o przekazaniu zysku za rok 2013 na kapitat zapasowy. Jednocze$nie Zwyczajne
Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy przedluzono kadencj¢ trzech cztonkéw Rady Nadzorczej Emitenta, tj.
panéw: Tomasa Mokrikas, Tomasa Langaitis, Dariusza Nikotajuk.

2. Charakterystyka zewnetrznych i wewnetrznych czynnikow ryzyka i zagrozen istotnych dla rozwoju
przedsi¢biorstwa

CZYNNIKI ZEWNETRZNE

Sytuacja makroekonomiczna

Koniunktura w branzy wyrobow cukierniczych pozostaje w korelacji z ogolna sytuacja gospodarcza. Dynamika
przychodow Grupy Kapitalowej ZPC Mieszko S.A. jest czg¢Sciowo uzalezniona od wzrostu polskiego oraz
litewskiego PKB, a w szczegdlnosci od stopnia zamoznosci polskiego oraz litewskiego spoleczenstwa. Zmiany
sytuacji gospodarczej w obydwu tych krajach, w tym proces bogacenia si¢ konsumentow oraz
nasilenie/ostabienie proceséw inflacyjnych bedg wptywaé na dalszy rozwéj Grupy.

Polski system podatkowy

Polski system podatkowy charakteryzuje si¢ czgstymi zmianami przepisow. Ponadto wiele z obowigzujacych
przepisdbw podatkowych nie zostalo sformulowanych w sposdb dostatecznie precyzyjny i brak jest ich



jednoznacznej wyktadni. Ich interpretacje ulegaja czgstym zmianom, a zaréwno praktyka organéw skarbowych,
jak i orzecznictwo sadowe w sferze opodatkowania nie sg jednolite.

Konkurencja obecna na rynku

Grupa dziata na rynku wyrob6éw cukierniczych charakteryzujacym si¢ wysokim poziomem konkurencyjnosci. W
ostatnich latach w branzy producentéw stodyczy na rynku polskim dochodzito do fuzji i przeje¢, glownie
poprzez przejmowanie polskich producentdéw przez zachodnie koncerny. Obecnie rynek zdominowany jest przez
kilka znaczacych firm z kapitalem zagranicznym a polscy producenci kontroluja okoto 20%-25% rynku
stodyczy. Na rynku litewskim w ostatnich latach producenci stodyczy odczuli zwigkszong presj¢ ze strony
importeroéw stodyczy.

Dystrybucja slodyczy

Kluczowy czynnik wptywajacy na zmiany w strukturze handlu detalicznego w Polsce to wzrost kanatu
dyskontowego. Wraz z wzrostem liczby placowek nastepuje zmiana w zakresie ich charakteru — widoczne jest
przejscie od tradycyjnego modelu dyskontowego, funkcjonujagco w oparciu o waski asortyment marek wtasnych,
do profilu bardziej zblizonego do handlu nowoczesnego. Ekspansja sieci dyskontowych powoduje
wyhamowanie wzrostu w obrgbie sieci wielkopowierzchniowych — ich udzial w obrocie nie ro$nie. Nasycenie
rynku w zakresie hipermarketow jest petne, sieci wielkopowierzchniowe wykorzystuja alternatywne, mniejsze
formaty. Kanatl nowoczesny, w tym sieci dyskontowe, sa kluczowym kanatem dystrybucji dla produktow Spotki.
Wspotpraca prowadzona jest w obrebie produktow markowych (brandowych) a takze marek whasnych.

W obrebie kanatu tradycyjnego (hurtowego) widoczna jest postgpujaca konsolidacja, w efekcie procesu
rozproszone, niezalezne placoOwki stopniowo przeksztalcaja si¢ w regionalne i ogolnopolskie sieci handlowe.
Operujac w tym kanale Spotka wykorzystuje doswiadczenia wyniesione z wspdlpracy z sieciami
miedzynarodowymi.

Na rynku litewskim sprzedaz stodyczy skoncentrowana jest w sieciach handlowych, sieci
wielkopowierzchniowe sa gldwnym kanatem sprzedazy produktow Grupy Kapitatowej na tym obszarze.

Grupa prowadzi sprzedaz produktéw na rynkach eksportowych, zardbwno lokalnych: Czechy, Stowacja, Wegry,
Butgaria, Rumunia jak i na kluczowych pod wzgledem potencjatu: USA, Kanada, Rosja. Grupa prowadzi
proaktywng polityke eksportowa w zakresie rynkow rosngcych, gtéwnie z obszaru Bliskiego i Dalekiego
Wschodu oraz Afryki Zachodniej.

Potencjal wzrostu polskiego oraz litewskiego rynku slodyczy

Do gléwnych czynnikow charakteryzujacych trendy w konsumpcji wyrobow cukierniczych w Polsce nalezy
zaliczy¢:
*  Spozycie w obydwu krajach jest mniejsze od spozycia w krajach zachodnioeuropejskich;
Innowacje produktowe odgrywaja coraz wazniejsza rolg we wzroscie rynku stodyczy
Rosnace znaczenie marek prywatnych w kanale nowoczesnym (w niektorych kategoriach dochodzac do 40%
udziatow rynkowych)
Wazrost znaczenia produktow funkcjonalnych, oferujacych dodatkowe korzysci (zdrowotne, nizsza
kaloryczno$¢)
Specyficzny gust polskich oraz litewskich konsumentow — preferowanie smakow naturalnych, bez dodatkow
konserwantow.

Pozycja rynkowa Grupy Kapitalowej ZPC MIESZKO S.A.

Na polskim rynku cukierniczym dziata okoto 350 podmiotéw, z czego okoto 100-120 firm zatrudnia powyzej 50
0s6b.

W ostatnich latach doszto do kilku znaczacych zmian na rynku. Jutrzenka przej¢ta od Nestle marke Goplana,
jedna z najwazniejszych marek w segmencie czekoladowym w Polsce, ktora jednak przez ostatnie lata zostata
powaznie zaniedbana przez Nestle. Podmiot zwigzany z Jutrzenka zakupit rowniez firm¢ Kaliszanka, znana z
marki wafelkow Grzeski. Docelowo ma powsta¢ polska grupa stodyczy z markami: Jutrzenka, Goplana,
Kaliszanka i udziatami rynkowymi na poziomie kilkunastu procent. Cadbury/Wedel przejal poczatkowo
dystrybucje, a nastepnie rowniez zakupit marki Leaf Poland: cukierki Hops! oraz Chalwe Krolewska. Firma Leaf
wycofala si¢ z Polski, podobnie jak firma Fazer, ktora sprzedata swoje polskie marki (Battyk) firmie Bomilla.

Rynek zdominowany jest przez kilku znaczacych producentow, wsrod ktorych Emitent znalazt swoja pozycje
jako ekspert od nadzienia oraz producent cukierkow, gtéwnie dla dzieci.

Vilnus Pergale jest jednym z lideréw, wérod podmiotow, dziatajagcych na litewskim rynku stodyczy. Jest
najwigkszym sprzedawcg bombonier, karmelkow oraz wyrobow konfekcjonowanych.



CZYNNIKI WEWNETRZNE

Dynamicznie rozwijajacy sie eksport

Spotka od kilku lat aktywnie penetruje zarowno rynki zachodnie jak i rynki Bliskiego Wschodu, jako
bezpieczniejsze i bardziej rentowne. Kraje z ktorymi Mieszko nawigzato wspolprace to miedzy innymi:
Zjednoczone Emiraty Arabskie, USA, Izrael, Niemcy, Szwecja, Czechy, Wegry. Rownolegle Spotka
sukcesywnie odbudowuje swoja pozycje na rynku wschodnim. Spotka planuje dalszy ekspansywny wzrost
udziatu sprzedazy eksportowej w przychodach ze sprzedazy. Celem do ktorego dazy Spotka jest osiggniccie
statego poziomu okoto 25-30% udziatu w sprzedazy.

Zmiany prawne w zwiazku z zatrudnianiem i rehabilitacjg os6b niepelnosprawnych.

ZPC Mieszko S.A. jako Zaktad Pracy Chronionej funkcjonuje na rynku pracy osob niepetnosprawnych od 04
listopada 1996 roku, przy czym poprzednik prawny Spotki — ZPC Mieszko Sp. z 0.0. uzyskat taki status na
podstawie decyzji z 01 sierpnia 1993 r. Posiadanie tego statusu wiaze si¢, przede wszystkim, z otrzymywaniem
okreslonych dotacji z budzetu panstwa. Utrzymanie statusu Zaktadu Pracy Chronionej zalezy od spetniania przez
Spotke przestanek okreslonych w Ustawie o rehabilitacji zawodowej i spoteczne;.

3. Opis organizacji Grupy Kapitalowej

W sktad Grupy Kapitatowej ZPC MIESZKO S.A. wchodza nastepujace Spotki:

a) MIESZKO Bis Sp. z 0.0. Agencja Pracy Tymczasowej - $wiadczy na rzecz MIESZKO S.A. polegajace na
odptatnym kierowaniu swoich pracownikéw lub zleceniobiorcéw do wykonywania okreslonych czynnosci w
miejscu wskazanym przez “Mieszko” S.A. i na jego rzecz oraz do przyjmowania i prowadzenia szkolenia w celu
przyuczenia do zawodu uczniow szkot zawodowych na potrzeby “Mieszko” S.A. zgodnie z obowigzujacymi
przepisami.

b) MIESZKO Distribution Sp. z 0.0. - §wiadczy na rzecz ZPC Mieszko S.A. ustugi outsourcingowe w zakresie
sprzedazy krajowej i eksportowe;.

¢) MIESZKO Services Sp. z 0.0. - $wiadczy na rzecz ZPC Mieszko S.A. ustugi outsourcingowe w zakresie
funkcji personalnej,

funkcji marketingowej,

funkcji finansowo — ksiggowe;j,

funkcji IT,

funkcji operacyjnej,

funkcji technologicznej,

funkcji prawnej,

funkcji kancelaryjnej,

funkcji bhp, oc i przeciwpozarowej.
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d).TB INVESTICIJA zalezna w 100% od ZPC Mieszko S.A.

Przedmiotem dziatalnosci spotki jest zarzadzanie wiasnym portfelem inwestycyjnym

e) VILNIAUS PERGALE AB zalezna w 100 % od ZPC MIESZKO S.A. (po$rednio przez Spotke TB
Investicija)

Przedmiotem dziatalnosci Spotki jest produkcja i sprzedaz wyrobow cukierniczych

f) LATAKO PROJEKTAS UAB zalezna w 100 % od ZPC MIESZKO S.A. (posrednio przez Spotke TB
Investicija)

Przedmiotem dziatalnos$ci Spoéiki jest zarzadzanie nieruchomos$ciami inwestycyjnymi.
g) PERGALE TS zalezna w 78,34 % od ZPC MIESZKO S.A. (posrednio przez Spotke TB Investicija)

Przedmiotem dziatalno$ci Spotki sa ustugi naprawy i utrzymania ruchu maszyn, urzadzen oraz nieruchomosci
Grupy Kapitatowej TB INVESTICIJA.

h) ARTUR sp. z 0.0. (dawniej NP. Properties Poland Sp z 0.0.) z siedzibg w Warszawie zalezna w 100 % od
ZPC MIESZKO S.A.

Przedmiotem dziatalno$ci spotki jest produkcja ciastek o przedtuzonym terminie przydatnosci do spozycia.



4. Skutki zmian w strukturze Grupy Kapitalowej ZPC MIESZKO S.A.

W okresie sze$ciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2014 roku nie doszto do zmian w strukturze Grupy
Kapitatowej ZPC Mieszko S.A.

5. Stanowisko Zarzadu ZPC MIESZKO S.A. odno$nie mozliwoSci zrealizowania wcze$niej publikowanych
prognoz

Spotka nie przekazywata do publicznej wiadomos$ci prognoz finansowych.
6. Lista akcjonariuszy posiadajacych 5% gloséw na WZA

Lista akcjonariuszy posiadajacych 5% glosow na WZA na dzien publikacji raportu

Akcjonariusz % Liczba akcji Warto$¢ nominalna
glosow Liczba glosow akcji
Bisantio Investment Limited 65,9 % 26 930 694 26 930 694 zt

Z siedziba w Limassol Nikozja

Noble Funds Towarzystwa Funduszy 9,0% 3661371 3661 371 zt
Inwestycyjnych

7. Zmiany w stanie posiadania akcji przez Osoby Zarzadzajace i Nadzorujace od przekazania
poprzedniego raportu kwartalnego.

Na dzien przekazania raportu Osoby Zarzadzajace i Nadzorujace Spotke nie posiadaja akcji ZPC Mieszko S.A.
8. Postepowania sadowe.

Przeciwko zadnej Spotce Grupy Kapitatowej ZPC MIESZKO S.A. nie toczg si¢ postepowania sadowe, ktdrych
warto$¢ jednostkowa lub taczna stanowitaby 10% kapitatdw whasnych Emitenta.

9. Informacja o zawarciu transakcji z podmiotami powigzanymi

Nie zostaty zawarte zadne transakcje z podmiotami powigzanymi o istotnym znaczeniu dla Grupy Kapitatowe;j,
czy tez na warunkach innych niz rynkowe.

10. Udzielone poreczenia i gwarancje, ktorych wartos¢ przekracza 10% kapitalow wlasnych.

W dniu 4 lipca 2011 roku ZPC Mieszko S.A. zawarl umowe o przystapieniu do diugu, polegajacego na
zobowigzaniu Artur Sp. z 0.0. wobec Banku PEKAO S.A. , z tytutlu udzielenia kredytu inwestycyjnego. Kwota
zobowigzania Artur Sp. z 0.0. z tytutu Kredytu na dzien 30 czerwca 2014 wynosi 13.096 tys. PLN. Na podstawie
umowy o przystapieniu do dtugu ZPC Mieszko S.A. bezwarunkowo i nieodwolalnie przyjat, jako wspotdtuznik
solidarny odpowiedzialno§¢ za wykonanie wszelkich obecnych i przysztych zobowigzan Artur Sp. z o.o0. ,
wynikajacych z Umowy Kredytu w odniesieniu do kwoty kredytu, w szczegdlno$ci zobowigzanie do splaty na
rzecz Banku kwoty kredytu wraz z odsetkami, oplatami, prowizjami, kosztami oraz wszelkimi innymi kwotami
naleznymi Bankowi, na co Bank wyrazil zgode. Kredyt udzielony Artur Sp. z 0.0. jest sptacany w 20
kwartalnych ratach poczawszy od dnia 31 marca 2012 roku.

11. Inne informacje.

Kursy EURO zastosowane do przeliczenia rachunku zyskow i strat.

Rachunek wynikow za Il kwartaly 2014 4,1765

Pozycje bilansowe na 30.06.2014 4,1609
Rachunek wynikow za Il kwartaly 2013 4,1766
Pozycje bilansowe na 31.12.2013 4,1472



12. Wskazanie czynnikow, ktore w ocenie Emitenta beda mialy wplyw na osiagane wyniki w perspektywie
co najmniej kolejnego kwartatu.

Zarzad ZPC Mieszko S.A. nie przewiduje aby wystapily czynniki, ktére znaczaco wplyna na wyniki finansowe
Grupy Kapitatowej ZPC MIESZKO S.A. w trzecim kwartale 2014 roku.

W ocenie Zarzadu istnieje jednak prawdopodobienstwo, iz utrzymywanie si¢ na wysokich poziomach cen
podstawowych surowcow stosowanych do produkcji, w szczegdlnosci kuwertur czekoladowych ale takze cukru,
syropu glukozowego oraz ttuszczy bedzie wplywalo na marze brutto na sprzedazy rowniez w kolejnych
okresach, zwlaszcza gdy sytuacja rynkowa nie pozwoli na podwyzki cen oferowanych wyrobow.

Warszawa 29 sierpnia 2014 r.



