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KOMUNIKAT

SKONSOLIDOWANE OBROTY* W KWOCIE 860,4 MILIONA €

NA 31 GRUDNIA 2013

Beaucaire, 14 lutego 2014 — Obroty grupy Belvédére (na Euronext w Paryzu jako BVD) za rok
obrotowy 2013, z podatkiem akcyzowym wiacznie, wyniosty 860,4 miliona €, podczas gdy w tym
samym okresie ubiegtego roku, przy poréwnywalnym zakresie wyniosty 894,9 miliona €, czyli
zmniejszyty sie 0 3,9%. Po korekcie zwigzanej z réznicami kursowymi spadek ten wynidst 3%.

Bez podatku akcyzowego, obroty wyniosty 533,4 miliona €, czyli w stosunku do roku 2012 ulegty
zmniejszeniu o 4% (-3,3% przy statym kursie).

Zmiany w gtéwnych krajach dziatalnosci Grupy

W Polsce (58,7% tacznych obrotéw), sprzedaz w roku obrotowym 2013 spadta o 5,8% (-4,8% przy
statym kursie).

Po odjeciu podatku akcyzowego, obrét za rok 2013 wynidst 211,4 miliona euro, czyli w stosunku do
wyniku roku 2012 zmniejszyt sie 0 7,6% (-6,6% przy statym kursie).

Spadek obrotow netto (bez podatku akcyzowego) byt wynikiem zwiekszenia stanéw magazynowych
na koniec roku 2013, co wygenerowato wyzszy podatek akcyzowy o kwote 13,8 miliona euro niz
miato to miejsce w roku 2012.

Rynek wdédki w Polsce ogdtem zmniejszyt sie o 4,3%. W okresie 12 miesiecy ubiegtego roku, udziat
Grupy w catym rynku woédki wynidst 17,1%, w porédwnaniu do 20,8% w tym samym okresie
poprzedniego roku obrotowego.

Wédka Krupnik utrzymata pozycje lidera z 13,5% udziatem w rynku w grudniu 2013 r., podczas gdy w
grudniu 2012 r. wynidst on 14,2%. Wddka Sobieski, w grudniu 2013 r. miata 1,4% udziatéw w rynku,
w poréwnaniu do 2,2% w roku 2012.

We Francji (29,4% tacznych obrotéw), sprzedaz w stosunku do wynikéw za poprzedni rok wzrosta
01,1%.

Pomimo 1,5% spadku w sektorze alkoholi mocnych w poréwnaniu z analogicznym okresem roku
2012, gtdwne marki nalezgce do Grupy osiggnety dobre wyniki:

e Sprzedaz marki William Peel wzrosta 0 1,3% w okresie od grudnia 2012 r. do grudnia 2013 r.,
podczas gdy francuski rynek whisky' odnotowat spadek o 1,2%.

! Zrédto: AC Nielsen

* Dane skonsolidowane za 2013 obejmujg wszystkie dziatalnosci Grupy. Sa one poréwnywalne do danych
zaprezentowanych w ostatnich publikacjach.

Dane nie s audytowane.



e Marka Sobieski nadal zyskuje udziaty w rynku — jej sprzedaz w okresie od grudnia 2012 r. do
grudnia 2013 r. wzrosta 0 15,2%, podczas gdy francuski rynek wédki' w tym samym okresie
zwiekszyt sie tylko o 4,5%.

e Marka Berger wyraznie dystansuje inne wyroby na rynku anyzowek, gtdéwnie dzieki sukcesowi
linii « vintage », na butelkach ktdrej pojawiajg sie etykiety ukazujace jej historie. Sprzedaz tej
marki wzrosta o 10,8% (przy czym zauwaza sie jej sezonowos¢), podczas gdy rynek' tych
produktéw od poczatku roku obrotowego skurczyt sie o 3,2%.

e Fruits & Wine, marka, ktéra zaistniata na rynku w 2010 r., w roku 2012 odnotowata wzrost
sprzedazy o 73%. Ta pionierska we Francji marka wina aromatyzowanego owocami zdobyta w
listopadzie 2013 nagrode roku 2014 « Smaki roku ».

Na Litwie (5,9 % obrotéw Grupy) dziatalno$¢ nadal jest ograniczana, ale w stosunku do wyniku 2012
r., wzrosta 0 12,2%.

W Stanach Zjednoczonych (2,8% tacznych obrotéw), obroty spadty w poréwnaniu z wynikiem za 2012
r.o 15,1% (-12,6% przy statym kursie).

Spadek ten jest zwigzany w szczegdlnosci z ograniczeniem wydatkéw na marketing oraz ze
zmniejszeniem zapaséw magazynowych gtdwnych klientow.

W Danii (0,6% tacznych obrotéw), w roku 2013 odnotowano spadek dziatalnosci w stosunku do roku
2012 o 47,8%. Wynik ten ttumaczy sie sprzedazg marki wodki Danzka, 10 kwietnia 2013, czego
negatywny wptyw na obroty, w wysokosci 69,3%, zostat w czesci skompensowany 20,4% wzrostem
sprzedazy innych marek Grupy.

Krzysztof Trylinski, prezes i dyrektor generalny spotki Belvédere oswiadczyt: ,,Negatywny wptyw na
obroty w roku 2013 wywarfo zakoriczenie postepowan zbiorowych oraz weciqgz trudna sytuacja
gospodarcza na swiecie.
Tym niemniej, w 2013 r. nasza Grupa zrealizowata swdj cel, ktorym byta restrukturyzacja zadtuzenia
i w2014 r. zamierza utrzymac silng pozycje w segmencie win i alkoholi mocnych, zachowujgc wysoki
poziom innowacyjnosci”.
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