Szanowni Panstwo,

w zatgczeniu przekazuje raport roczny ,,ATLANTA POLAND” S.A. za nietypowy w historii Spotki
— ze wzgledu na zmiane roku obrotowego - okres obejmujgcy 18 miesiecy, zakoriczony 30 czerwca
2013r. Pierwsze miesigce roku obrotowego 2012 byty stosunkowo trudnym okresem dla ,ATLANTA
POLAND” S.A., z uwagi na znaczgcy spadek rentownosci dziatalnosci a w konsekwencji pogorszenie
wynikoéw finansowych, ktére mogty byc rozczarowujgce dla akcjonariuszy Spotki, w szczegdlnosci
w poréwnaniu z 2011 rokiem, w ktorym ,ATLANTA POLAND” S.A. osiggneta rekordowe w swojej
historii wyniki. Najistotniejszymi czynnikami, ktére w | pofowie 2012r. spowodowaty znaczqce
obnizenie rentownosci Spotki byty: wzrost cen surowcdw oraz duze wahania walut, w tym przede
wszystkim dolara amerykariskiego. Na przestrzeni 20 lat prowadzenia dziatalnosci Spdtka
wypracowata mechanizmy majgce na celu minimalizowanie negatywnych skutkow wahari cen
surowcow bqgdZ walut, ktdrych ryzyko wystepowania wpisane jest na state zaréwno w dziatalnos¢
Spdtki, jak i innych podmiotow z branzy. Niemniej jednak skala wspomnianych wahan bywa tak
znaczna, Ze ich koricowy wptyw na wyniki finansowe jest istotny. NaleZzy pamietac, iz ,ATLANTA
POLAND” S.A. jest najwiekszq w kraju Spotkq prowadzgcq dziatalnos¢ na rynku hurtowego handlu
bakaliami, a co sie z tym wiqgze, posiada wysokie stany magazynowe surowcdw, a zatem skala
ewentualnych waharnn moze w wiekszym stopniu wptywac na jej wyniki finansowe w poréwnaniu
Z mniejszymi podmiotami z branzy. Z uwagi na posiadane stany magazynowe, negatywny wpfyw ww.
zjawiska rzutowat na wyniki Spotki jeszcze w drugim potfroczu 2012 roku, aczkolwiek w czwartym
kwartale 2012r. byt juz widoczny znaczqcy wzrost rentownosci, kontynuowany rowniez w kolejnym
kwartale. Ponadto podkreslic nalezy, iz sprzedaz osiggnieta przez ,ATLANTA POLAND” S.A.
w | kwartale 2013r. na poziomie 60,4 min zt byta najwyiszq sposréd historycznie realizowanych
w | kwartale roku. W minionym roku obrotowym Spdtka konsekwentnie pracowata nad wzrostem
sprzedazy w segmencie sprzedazy detalicznej, skupiajgc sie na zwiekszeniu asortymentu
w poszczegdlnych sieciach handlowych, co zaowocowato 17% wzrostem przychodow w tym
segmencie sprzedazy.

W roku obrotowym 2013/2014 ,ATLANTA POLAND” S.A. kontynuowac bedzie realizowang
dotychczas strategie, opartq o wzrost organiczny. Analizujgc rynek pod kqtem oferty asortymentowej,
a takze podgzajgc za nowymi trendami, Spétka rozwaza mozliwos¢ wejscia na rynek z nowymi
produktami, planuje rowniez prowadzenie dziatarn marketingowych, ktdrych celem jest zwiekszeniem
rozpoznawalnosci na rynku i sprzedazy produktéw marki BAKAL
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