Szanowni Akcjonariusze i Inwestorzy

Grupa Gino Rossi opublikowata skonsolidowane i jednostkowe wyniki finansowe wypracowane w

pierwszym poétroczu 2013 roku.

Zachecamy do lektury catego sprawozdania. W ponizszym wstepie zwracamy uwage na najwazniejsze
finansowe, operacyjne i biznesowe wydarzenia, jakie wptynety na osiggniete wyniki Grupy Gino Rossi
w pierwszym poétroczu 2013 r. lub na zdarzenia, ktére sg istotne z punktu widzenia przysztych

wynikéw finansowych Grupy.

Skonsolidowane przychody Grupy Gino Rossi w pierwszym pdtroczu przekroczyty 100 min zt i byty o
ponad 2% wyzsze od przychodéw Grupy w pierwszym poétroczu roku ubiegtego. Wzrost sprzedazy nie
jest duzy, jednak warto podkresli¢, ze szczegdlnie w pierwszym kwartale niekorzystny wptyw na
sprzedaz kolekcji wiosennej miata pogoda. Drugi kwartat byt juz udany i w miesiecznych raportach,
szczegblnie za maj i czerwiec, informowaliSmy o dwucyfrowych wzrostach sprzedazy. Duzo lepiej
wypada poréwnanie przychodéw z wytgczeniem sprzedazy komponentéw poddostawcom przez
spotke Simple. Sprzedaz realizowana tylko w salonach wtasnych i franczyzowych, w okresie styczen —
czerwiec 2013 roku, wzrosta o 8%. Jednoczesnie warto dodaé, ze w pierwszym pétroczu sprzedaz
komponentdow byta nizsza rok do roku, co przetozyto sie takze na wynik sprzedazy catkowitej Grupy.
Chcemy podkresli¢, ze wzrost sprzedazy w naszej sieci handlowej byt efektem bardzo dobrze
dopasowanej do oczekiwan naszych Klientek i Klientéw kolekcji wiosna — lato obuwia Gino Rossi i
odziezy damskiej Simple Creative Products. Ponadto zwracamy uwage, ze wzrost sprzedazy zostat

zrealizowany na poréwnywalnej powierzchni sklepéw w ujeciu rok do roku.

Analizujgc rentowno$¢ sprzedazy brutto Grupy Gino Rossi odczuwamy satysfakcje ze wzrostu marzy
w pierwszym potroczu tego roku, ktéra wyniosta 44,6% wobec 42,7% marzy brutto na sprzedazy w
pierwszym potroczu 2012 roku. Zysk brutto ze sprzedazy wynidst w pierwszym pdtroczu 2013 roku

44,9 min zt i wzrdst o blisko 7% rok do roku.

Rowniez pod wzgledem kosztowym pierwsze potrocze zaliczamy do udanych. Co prawda relacja
kosztdw administracyjnych i sprzedazy do przychoddw ze sprzedazy pozostata na tym samym
poziomie, ale istotnemu zmniejszeniu ulegty pozostate koszy operacyjne oraz znacznie spadty koszty
finansowe Grupy, ktére w poréwnaniu do pierwszego potrocza ubiegtego roku byty nizsze o 37 %. Na
poziomie skonsolidowanego wyniku netto Grupa Gino Rossi w pierwszym pétroczu 2013 roku
zanotowata niewielki zysk. Przy poréwnaniu wyniku skonsolidowanego nalezy bra¢ pod uwage wptyw
zdarzen jednorazowych, ktore miaty miejsce w 2012 roku, a nie wydarzyty sie w 2013: 3,36 min zt z

tytutu wytgczenia z konsolidacji spotek zaleznych i dodatkowy zysk 1 min zt po przewalutowaniu



kredytu z CHF na PLN, ktdre w znaczagcym stopniu wptynety na poprawe zysku netto w pierwszym

potroczu 2012 roku.

Na podkreslenie zastuguje wypracowanie dodatniego wyniku netto w drugim kwartale 2013 roku.
Skonsolidowany zysk netto Grupy Gino Rossi wyniést w drugim kwartale 1,5 min zt wobec straty w
tym samym okresie roku ubiegtego w wysokosci 1,1 min zt (po uwzglednieniu zdarzenia
jednorazowego w kwocie 3,36 min, o ktorym mowa powyzej). W drugim kwartale tego roku wzrdst
takze zysk brutto na sprzedazy do 24,7 min zt i poprawita sie znacznie rentownos¢ brutto na
sprzedazy, ktdra wyniosta 50% wobec 43% w drugim kwartale ubiegtego roku. Poprawa zysku brutto
oraz rentownosci na sprzedazy jest bardzo dobrym sygnatem pokazujacym efekty restrukturyzacji

Grupy Gino Rossi i wskazuje na powrdt do wyzszych poziomdw rentownosci w kolejnych okresach.

Jak podkreslalismy w raporcie za pierwszy kwartat 2013 roku, w drugim kwartale zamierzalismy
koncentrowaé sie na poprawie rentownosci w Grupie Gino Rossi. Z powyzszej analizy wynikéw
finansowych wynika, ze zatozony cel zostat osiggniety. Wyniki pierwszego podtrocza sg zgodne z
naszymi planami i potwierdzajg odzyskanie trwatej zdolnosci operacyjnej Grupy do wypracowania
dodatnich wynikéw i wzrostu marz, dlatego w petni podtrzymujemy nasza prognoze przychodow i

wyniku EBITDA na 2013 rok.

Jednak najwazniejszym dla Grupy Gino Rossi zadaniem w mijajgcym poétroczu byta kwestia
restrukturyzacji zadtuzenia i pozyskanie finansowania na dalszy rozwdj. W tym obszarze takze

osiggnelismy sukces.

W czerwcu uplasowalismy emisje Srednioterminowych obligacji Gino Rossi na kwote 20 min zt, z
ktérej wptywy zostaly przeznaczone na sptate czesci zadtuzenia kredytowego. Nastepnie, Spotka
podpisata stosowne aneksy do uméw z bankami, przewidujace dalsze kredytowanie Gino Rossi na

warunkach rynkowych do dnia 30 czerwca 2014 roku.

Dla inwestorow i wszystkich partneréw biznesowych spétki jest to istotna i pozytywna informacja,
konczaca definitywnie okres pewnej tymczasowosci w strukturze finansowania Gino Rossi,

spowodowanej obowigzywaniem porozumienia standstill.

Sukces emisji naszych obligacji i pozytywne rozwigzanie umowy standstill pozwolity nam na
restrukturyzacje zadtuzenia i zmiane struktury finansowania dtuznego Grupy Gino Rossi. Ma to
bardzo duze znaczenie dla Grupy, poniewaz po rozwigzaniu umowy standstill instytucje kredytujace i
kontrahenci znacznie lepiej postrzegajg naszg wiarygodnos¢ finansowgq, nieobcigzong juz ryzykiem

zZwigzanym z tg umowa.

Chcemy jeszcze poinformowaé, 7e zapowiadany w poprzednim liScie do akcjonariuszy, proces

formowania zespotu projektantéw marki Simple zostat juz ukonczony. Stanowisko gtéwnego



projektanta marki Simple objeta Pani Weronika Pietras - absolwentka Akademii Sztuk Pieknych w
todzi na kierunku projektowanie ubioréw i stypendystka Ministra Kultury i Sztuki. Obecnie, Pani
Weronika Pietras jest znang i ceniong osobg w miedzynarodowym s$rodowisku projektantow mody.
Posiada udokumentowane sukcesy w projektowaniu kolekcji odziezy damskiej dla
miedzynarodowego koncernu odziezowego, gdzie petnita przez lata funkcje gtéwnego projektanta.
Jej projekty otrzymywaty liczne wyrdznienia w konkursach branzowych. Decydujgc sie na
zatrudnienie nowego projektanta dla marki Simple mieliSmy przede wszystkim na uwadze, aby wktad
jaki wniesie nowa osoba uzupetnit, a nie zmieniat wizerunku brandu. Simple pozostanie markg
spetniajgcy wysokie wymagania naszych Klientek. Nalezy podkresli¢, ze szukaliSmy projektanta, ktéry
potrafi dopasowac artystyczny i oryginalny styl projektowania do parametréw ekonomicznych i
kosztéw produkcji kolekcji. Jestesmy przekonani, ze takie unikalne cechy posiada nowa projektantka

Simple.

Przed Grupa Gino Rossi stojg kolejne wazne wyzwania. Miedzy innymi, zamierzamy pozyskaé srodki
finansowe z kolejnej emisji obligacji lub kredytu, ktdre zostang w catosci przeznaczone na
zwiekszenie kapitatu pracujgcego Grupy. Pozwoli nam to zaspokoi¢ rosngcy popyt na nasze produkty i
w konsekwencji zwiekszy¢ sprzedaz. Nadrzednym celem jest takie osiggniecie jeszcze wyziszych

poziomdw rentownosci na wszystkich poziomach rachunku zyskéw i strat.

Juz teraz widzimy, ze kolekcja jesien-zima marki Gino Rossi zostata dobrze odebrana przez Klientki i

Klientéw. Dlatego spodziewamy sie dobrych wynikdw sprzedazy w kolejnych miesigcach 2013 roku.

Na zakonczenie chcemy podziekowac wszystkim, ktérzy wspierajg Gino Rossi, wspotpracownikom i

Klientom. Do zobaczenia w naszych salonach sprzedazy Gino Rossi i Simple.
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