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Szanowni Panstwo,

Rok 2012 byt dla nas wyjatkowy. Wypracowalismy 20% wzrost przychodow ze sprzedazy.
Na dziatalnosci podstawowej (bez dodatkowej sprzedazy podczas EURO) uzyskalismy 13%
wzrost, z czego na sklepach poréwnywalnych poprawili§my przychody o 8% w stosunku do
roku 2011. Dzieki szybszej rotacji towardéw poprawiliSmy naszg ptynnos¢ finansowa.

W roku 2012 sie¢ INTERSPORT posiadata tytut ,Oficjalnego Sklepu Sportowego
z licencjonowanymi produktami UEFA EURO 2012™ i miata w Polsce wytacznos¢ na
sprzedaz produktéw sportowych na stadionach oraz oficjalnych strefach kibica. Spotka
uruchomita 150 stanowisk kasowych w 28 dodatkowych (poza sklepami) punktach
handlowych. W projekt zaangazowanych byto okoto 500 osob. Sprzedaz prowadzona byta
od 8 czerwca do 1 lipca 2012 roku. £acznie w Polsce INTERSPORT sprzedat ponad 300 tys.
licencjonowanych produktéw UEFA EURO 2012™, w tym 120 tys. koszulek i 45 tys. pitek.
JesteSmy zadowoleni ze sprawnej organizacji przedsiewziecia, pozytywnego wizerunku
marketingowego oraz osiggnietego dodatniego wyniku finansowego.

W roku 2012 rozpoczeliSmy proces optymalizaciji powierzchni handlowej. ZamkneliSmy jeden
nierentowny sklep zlokalizowany w CH Plaza Krakéw i uruchomilismy dwie nowe lokalizacje,
na dobrych warunkach finansowych, w Kielcach i Gorzowie Wielkopolskim. Proces ten
bedziemy kontynuowaé w biezgacym roku.

W ostatnim roku prowadziliSmy rzetelng i przejrzysta polityke komunikacyjng. Dowodem tego
byto zakwalifikowanie sie do elitarnego grona spétek gietdowych, ktére wykazujg najwiekszg
transparentno$¢ pod katem ujawniania danych pozafinansowych w projekcie ,Analiza
danych ESG w Polsce”. ZostaliSmy roéwniez laureatem Il etapu konkursu Ziota Strona
Emitenta, ktéry byt organizowany przez Stowarzyszenie Emitentow Gietdowych.
W sierpniu 2012 roku 4.000.000 spotecznos¢ polskich internautéw przyznata salonom
INTERSPORT ,Godto Jakosci Obstugi” w kategorii ,Sprzet sportowy i turystyczny”, za
spetnianie najwyzszych standardéw obstugi klienta.

Przed nami kolejny rok wytezonej pracy. Widzimy duzy potencjat drzemigcy w sprzedazy
catorocznych grup towarowych. Chcemy utrzymaé obroty na poréwnywalnym poziomie
i skoncentrowaC sie na poprawie rentownosci w salonach. JesteSmy przekonani, ze
potrafimy wykorzystaé nasze 25-letnie doswiadczenie prowadzenia biznesu w branzy
sportowej, do osiggniecia zatozonych na ten rok celow.
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