Warszawa, 30 czerwca 2009 r.

Szanowni Panstwo, Akcjonariusze i Kontrahenci Spoétki Euromark Polska S.A.,

Rok obrotowy 2008/09 byt 16-tym w historii firmy Euromark Polska S.A. i 3-cim jezeli chodzi
0 naszg obecnos¢ na Warszawskiej Gietdzie Papieréw Warto$ciowych.

W ciggu 16 lat swojego istnienia spotka Euromark Polska S.A. pokonata dtugg droge od
lokalnego dystrybutora anonimowego sprzetu turystycznego po lidera rynku outdoorowego w
Polsce i wiasciciela dwoch najbardziej znanych na tym rynku marek: Alpinus i CampusS.

W roku 2008/09 przychody Spétki wyniosty 84,7 min zt i byly o ponad 8% wyzsze niz w
poréwnywalnym okresie poprzedniego roku obrotowego. Zysk netto wynidst 1.124 tys. zt w
porownaniu do 2.076 tys. zt w roku 2007/08. Wysoki, bo 46% spadek zysku wynika z faktu, iz
nastapit 1,7% spadek marzy handlowej (spowodowany wyprzedazg zapaséw towaréw z lat
poprzednich), oraz znacznego zwiekszenia kosztéw sprzedazy (przyrost sprzedazy w
najwiekszej mierze generowany jest przez sie¢ nowych sklepéw Planet Outdoor
zlokalizowanych w centrach handlowych, sklepy te nie osiggnely jeszcze swej petnej
dojrzatosci i w konsekwenciji, nie sa w stanie wygenerowac¢ zyskow).

Przychody ze sprzedazy detalicznej we wtasnych salonach rosty dynamicznie i wyniosty w
okresie sprawozdawczym 24,3 min zt, co stanowi wzrost o 37 % w poréwnaniu do
analogicznego okresu roku obrotowego 2007/08.

Miniony rok byt kolejnym okresem realizacji nakreslonej strategii rozwoju, polegajgcej na
utrzymaniu pozycji lidera rynku i rozwoju wtasnej sieci detalicznej. Mimo iz pogoda bedgca
najistotniejszym czynnikiem limitujgcym nasza sprzedaz, byta bardziej sprzyjajgca niz w
poprzednich latach, to jednak spowolnienie gospodarcze w drugiej potowie roku wywarto
wptyw na wyniki catego okresu. Istotny wptyw miato rowniez skokowe ostabienie naszej
waluty w stosunku do gtéwnych walut (za towary ptacimy w USD, a czynsze za wynajem
powierzchni handlowych w EURO).Jednak, rok ten przyniost tez wiele dowodéw na to, ze
obrana przez nas strategia rozwoju, opiera sie na silnych podstawach i po przezwyciezeniu
chwilowych probleméw, czesto obiektywnej natury, powinna przynie$¢ w srednioterminowe;j
perspektywie pozytywne rezultaty.

Nasze marki, nasza sie¢ dystrybucji i nasi pracownicy to baza, na ktérej z pomoca partneréow
finansowych chcemy w perspektywie kolejnych kilku lat zbudowaé najwiekszg firme
outdoorowg w regionie, czego zycze sobie i wszystkim akcjonariuszom Euromark Polska
S.A.

Tomasz Edmund Kosk
Prezes Zarzadu
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