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Szanowni Państwo, Akcjonariusze i Kontrahenci społki Euromark Po|ska S.A.,

Rok obrotowy 2008/09 był ,l6-tym w historii firmy Euromark Po|ska S.A. i3.cim jeże|i chodzi
o naszą obecność na Warszawskiej Giełdzie Papierów WańoŚciowych.
W ciągu 16 |at swojego istnienia spółka Euromark Polska S.A. pokonała długq drogę od
IokaInego dystrybutora anonimowego Sp|zętu turystycznego po Iidera rynku outdoorowego w
Po|sce iwłaścicie|a dwóch najbardziej znanych na tym rynku marek: A|pinus i CampuS.

W roku 2008/09 przychody spółki wyniosły 84,7 m|n zł i były o ponad 8o/o wyŻsze niż! w
poróWnywa|nym okresie popzedniego roku obrotowego. Zysk netto wyniósł 1.124 tys. zł w
porównaniu do 2.076 tys. złw roku 2007/08. Wysoki, bo 46% spadek zysku wynika zfaktu, iż'
nastąpił 1,7o/o spadek maży hand|owej (spowodowany wypzedażą zapasów towarów z |at
poprzednich), oraz znacznego zwiększenia kosztów spzedaży (pzyrost Sprzedaży W
największej mieze generowany jest przez sieć nowych sk|epóW P|anet outdoor
z|oka|izowanych w centrach hand|owych, sk|epy te nie osiągnęĘ jeszcze swej pełnej
dojrzałości i w konsekwencji, nie Są W stanie WygenerowaÓ zysków).

Przychody ze sp|zedaży deta|icznej we własnych sa|onach rosły dynamicznie iwyniosły w
okresie sprawozdawczym 24,3 m|n zł, co stanowi Wzrost o 37 o/o w porównaniu do
analogicznego okresu roku obrotowego 2007 I 08.

Miniony rok był ko|ejnym okresem rea|izacji nakreś|onej strategii rozwoju, po|egającej na
utrzymaniu pozycji |idera rynku i rozwoju własnej sieci deta|icznej' Mimo iż pogoda będąca
najistotniejszym czynnikiem |imitującym naszą spzedaż, była bardziej spzyjająca niz w
popzednich |atach, to jednak spowo|nienie gospodarcze w drugiej połowie roku wywarło
wpływ na wyniki całego okresu. |stotny WpłyW miało również skokowe osłabienie naszej
Wa|uty W stosunku do głównych wa|ut (za towary płacimy w USD, a czynsze za wynajem
powiezchni hand|owych W EuRo).Jednak, rok ten pzyniósł też Wie|e dowodów na to, że
ob|ana przez nas strategia rozwoju' opiera się na si|nych podstawach i po przezwycięzeniu
chwi|owych prob|emów, często obiektywnej natury, powinna pzynieść W średnioterminowej
perspektywie pozytywne rezultaty.

Nasze marki, nasza sieć dystrybucji i nasi pracownicy Io baza, na której z pomocą pańnerów
finansowych chcemy W perspektywie ko|ejnych ki|ku lat zbudować największą firmę
outdoorową w regionie, czego żZyczę sobie i wszystkim akcjonariuszom Euromark Po|ska
s.A.
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