Warszawa, 31 lipca 2008r.

Szanowni Panstwo, Akcjonariusze i Kontrahenci Grupy Kapitatowej Euromark Polska S.A.,

Rok 2008 jest 15-tym w historii firmy Euromark Polska S.A. i 2-gim jezeli chodzi o naszg
obecnos¢ na Warszawskiej Gietdzie Papierow Wartosciowych.

W ciggu 15 lat swojego istnienia spétka Euromark Polska S.A. pokonata dlugg droge od
lokalnego dystrybutora anonimowego sprzetu turystycznego po lidera rynku outdoorowego i
wiasciciela dwoch najbardziej znanych na tym rynku marek: Alpinus i CampusS.

W roku obrotowym 2007/08 przychody Spétki wyniosty 77,6 milionéw ztotych i byty o ponad
11% wyzsze niz w porownywalnym okresie poprzedniego roku obrotowego. Zysk netto
wyniost 2.076 tys. zt w porownaniu do 2.040 tys. zt w roku 2006/07. Stosunkowo niewielki,
bo 1,8% wzrost zysku wynika z faktu, iz przyrost sprzedazy w najwiekszej mierze
generowany jest przez sie¢ sklepéw Planet Outdoor. W wiekszosci sklepy te zlokalizowane
sg w nowo otwartych centrach handlowych, przez co nie osiagajg jeszcze swej peinegj
dojrzatosci. W konsekwenciji, nie sg w stanie wygenerowac¢ zadawalajgcych zyskow.

Przychody ze sprzedazy detalicznej we wtasnych salonach rosty bardzo dynamicznie i
wyniosty w okresie sprawozdawczym 17,7 miliona zt, co stanowi wzrost o 82 % w
poréwnaniu do analogicznego okresu roku obrotowego 2006/07.

Niestety, mimo zgodnej z zatozeniami realizacji strategii rozwoju wiasnej sieci detalicznej,
obiektywne czynniki zewnetrzne po raz kolejny miaty wptyw na poziom przychoddw Spotki.
W Polsce drugi rok z rzedu wystgpita tagodna zima, ktéra na poziomie klientow koncowych
nie wygenerowata popytu umozliwiajgcego 100% realizacje zatozen sprzedazowych na
rynku krajowym.

Jednak, rok ten przyniést tez wiele dowodéw na to, ze obrana przez nas strategia rozwoju,
opiera sie na silnych podstawach i po przezwyciezeniu chwilowych probleméw, czesto
obiektywnej natury, powinna przynies¢ w sSrednioterminowej perspektywie pozytywne
rezultaty.

Pozytywnym sygnatem sg wyniki wtasnej sieci detalicznej oraz rezultaty przeprowadzonych
na zlecenie Spotki kompleksowych badan rynku outdoorowego w Polsce, ktére udowodnity,
ze marki Alpinus i CampuS sg nie tylko dwoma najlepiej rozpoznawalnymi markami
outdoorowymi w Polsce, ale réwniez, ze w percepcji konsumentéw te dwie marki od reszty
konkurencji dzieli ogromna przepasc.

Nasze marki, nasza sieC dystrybucji i nasi pracownicy to baza, na ktdrej z pomoca partnerow
finansowych chcemy w perspektywie kolejnych 3 lat zbudowaé najwieksza firme outdoorowag
W regionie, czego zycze sobie i pozostatym akcjonariuszom Euromark Polska S.A.
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