Szanowni Akcjonariusze,

Po raz kolejny mam ogromna przyjemno$¢ przedstawi¢ Panstwu sprawozdanie z rocznej
dziatalnos$ci spotki Stalprodukt S.A., a w nim m.in. wyniki finansowe, zmiany w strukturze
asortymentowej sprzedazy oraz efekty realizacji strategicznych plandw.

Rok 2007 przynidst kolejna poprawe wynikéw Stalproduktu. Na wszystkich poziomach
rachunku zyskéw i strat Spotka zanotowata bardzo wysoki, bo przekraczajacy 20 proc. wzrost
wynikow w stosunku do roku 2006. Przychody ze sprzedazy produktow, towarow
1 materiatow wzrosty w ubieglym roku o 22,2 proc. i wyniosty 1 435 miln zt. Zysk na
dziatalnosci operacyjnej byt wyzszy o 28,2 proc., natomiast zysk netto zwigkszyt si¢ o ponad
30 proc. w stosunku do roku 2006, osiagajac poziom 339,8 min zt.

Osiagnigciu tak dobrych wynikow sprzyjata z cata pewnoscia dobra koniunktura gospodarcza.
Jednak bez wczesniejszych dziatan i1 podjecia przez Spotke — z perspektywy czasu — trafnych
decyzji o znaczeniu strategicznym, dynamika wzrostu jej przychodow i zyskow z pewnos$cia
nie bytaby tak wysoka.

Jednym z posunig¢, decydujacych o naszym powodzeniu, byla niewatpliwie decyzja o
rozbudowie segmentu blach transformatorowych, a wigc tych wyrobow, ktére charakteryzuja
si¢ najglgbszym stopniem przetworzenia i przynosza najwyzsze marze. Wplyngto to znaczaco
na zwigkszenie wolumenu sprzedazy blach, co przy utrzymujacej si¢ dobrej koniunkturze w
tym segmencie i wysokich cenach na rynku zaowocowato w ubieglym roku wzrostem
wartosci sprzedazy o ponad 34 proc. w poroOwnaniu z rokiem 2006. Wzrost takze udziat
sprzedazy blach w asortymentowej strukturze sprzedazy — z 45,0 proc. w roku 2006 do 48,0
proc. w roku 2007. Przewidujac dalsze pozytywne trendy rozwojowe w tym segmencie,
podjelismy na poczatku 2007 r. decyzje o dalszym zwigkszaniu potencjatu produkcyjnego
blach transformatorowych. W rezultacie zdolnosci produkcyjne tego segmentu wzrosna na
koniec 2008 roku do 100 tys. ton rocznie, a wigc o ponad 60 proc. w stosunku do aktualnych
mocy produkcyjnych.

W ostatnim roku zwigkszyta si¢ rowniez, cho¢ nie w tak duzym stopniu, jak w przypadku
blach transformatorowych, sprzedaz drugiego wiodacego produktu Spotki, jakim sa profile
zimnogigte. Wzrost wartosci ich sprzedazy wynidst 7,8 proc., natomiast udzial sprzedazy w
strukturze asortymentowej zmniejszyt si¢ z 45 proc. w roku 2006 do 38,7 proc. w roku
ubieglym. Jednak i w tym segmencie produkcyjnym realizowane sa inwestycje, ktore wkrotce
wptyna na znaczace zwigkszenie zdolnosci produkcyjnych. Zakontraktowane juz nowe linie
do produkcji profili wykonywanych z lepszych gatunkow stali, charakteryzujacych sig
WwyzZsza granica wytrzymato$ci, umozliwia nam oferowanie nowoczesnych, nie
produkowanych dotychczas typow profili.

Znaczaco, bo az o 39 proc. w stosunku do poprzedniego roku, zwigkszyliSmy sprzedaz barier
drogowych. Wzrést takze nieznacznie ich udzial w strukturze asortymentowej sprzedazy.
Biorac pod uwageg dobre perspektywy budowy autostrad i drog ekspresowych w Polsce,
Stalprodukt wiaze duze nadzieje z rozwojem tego produktu i skupia swoja dzialalnos¢
gléwnie na rynku lokalnym. Pod koniec 2008 roku zostanie uruchomiona nowa linia do
produkcji barier, ktora umozliwi nie tylko zwigkszenie potencjatu produkcyjnego, ale takze
wprowadzenie do oferty nowego typu barier drogowych.

Nowym wyrobem, ktorego sprzedaz rozpoczgta si¢ w roku ubieglym, byly blachy
goracowalcowane w arkuszach. Stato si¢ to mozliwe dzigki uruchomieniu pod koniec



ubieglego roku linii cigcia poprzecznego blach goracowalcowanych. Zapotrzebowanie na tego
typu blachy jest na rynku krajowym bardzo duze, dlatego liczymy na dynamiczny wzrost
sprzedazy tego wyrobu.

Réwnie waznym segmentem dziatalnosci, obok produkcji, jest dla nas rozwoj sieci
dystrybucji. Na przetomie 2007 i 2008 roku uruchomili$my kolejny sktad handlowy - w
Poznaniu. Tym samym taczna liczba magazynow zlokalizowanych na terenie calego kraju
wzrosta do dziewigciu. Stalprodukt-Centrostal Krakow, zarzadzajacy siecia dystrybucji, jest
jednym z 10 najwigkszych polskich dystrybutorow wyroboéw hutniczych. Rynek ten ciagle
jest rozdrobniony, zachodza na nim procesy konsolidacyjne, dlatego tez pozycja sieci
handlowe;j Stalproduktu musi ulec dalszemu wzmocnieniu.

Rok 2007 to takze okres dalszego, wysokiego wzrostu kursu akcji Stalproduktu. Dynamika
wzrostu nie byta juz tak duza jak w roku 2006, kiedy to ceny akcji wzrosty prawie 7-krotnie,
tym niemniej w ciagu roku przyniosty one inwestorom niemate, bo siggajace ponad 40 proc.
zyski. Ponadto, jak co roku, inwestorzy otrzymali dywidend¢ z zysku za 2006 rok. Tym
razem wyniosta ona 10 zt za 1 akcje.

Zarzad Stalproduktu nieustannie podejmuje wysitki na rzecz wzrostu wartosci firmy.
Ponadprzecigtne zyski z inwestycji w akcje Stalproduktu zostaty docenione przez niezalezne
instytucje. W rankingu TOP TSR, opracowanym po raz pierwszy wspolnie przez Szkote
Gtowna Handlowa i Magazyn Top Menedzerow CEO, Stalprodukt zajat pierwsze miejsce
(z wynikiem 5077 proc.) wsérod spotek notowanych na Warszawskiej Gietdzie Papieréw
Warto$ciowych pod wzgledem catkowitej stopy zwrotu w latach 2002-2006.

Mamy przestanki by zaktada¢, iz rok 2008 bedzie sprzyjat kontynuacji pozytywnych trendow,
utrzymujacych si¢ od kilku lat zarowno w krajowej gospodarce, jak i w branzy stalowe;.
Jednoczesnie, by uniezalezni¢ si¢ od wahni¢¢ koniunktury, podnosimy swoja
konkurencyjno$¢ poprzez inwestycje w produkcj¢ wyrobéw wysoko przetworzonych oraz
rozbudowe sieci dystrybucji. Biorac pod uwage pozytywne zmiany zachodzace w samej
Spoice oraz jej w otoczeniu, liczymy na kolejny, bardzo dobry rok funkcjonowania
Stalproduktu.

Dzigkuj¢ = wszystkim  Pracownikom  Spotki za  dotychczasowe  zaangazowanie,
a Akcjonariuszom - za obdarzenie nas zaufaniem. Dobre wyniki Spétki sa naszym wspolnym
osiagnigciem!

Z powazaniem

Piotr Janeczek
Prezes Zarzadu - Dyrektor Generalny



