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obowiazkow okreslonych przepisami wskazanymi ponizej, nalezy zaznaczy¢ wlasciwa kratke:

O Pisemne zawiadomienia zgodnie z Przepisem 425 na podstawie Ustawy o papierach wartosciowych (17 CFR
230.425)

O Wnioski sktadane zgodnie z Przepisem 14a-12 na podstawie Ustawy o obrocie papierami warto$ciowymi (17 CFR
240.14a-12)

O Zawiadomienia przedwstgpne zgodnie z Przepisem 14d-2(b) na podstawie Ustawy o obrocie papierami
warto§ciowymi (17 CFR 240.14d-2(b))

O Zawiadomienia przedwstepne zgodnie z Przepisem 13e-4(c) na podstawie Ustawy o obrocie papierami
warto§ciowymi (17 CFR 240.13e-4(c))




Ust. 7.01. Ujawnienie informacji zgodnie z Regula Rzetelnego Ujawniania

W dniu 29 listopada 2007 r. Central European Distribution Corporation (,,CEDC”) dokona
prezentacji na ,,ING 10th Annual EMEA Forum” w Pradze. W prezentacji tej, CEDC ponownie zaktualizuje
swoja prognoze¢ na 2007 rok i 2008 rok dotyczaca rozwodnionego zysku na jedna akcje zwykla oraz
przychodow ze sprzedazy. Kopia prezentacji zostata zalaczona do niniejszego formularza jako Zatacznik
99.1 i zostaje wlaczona do niego przez odwolanie. Taka informacja nie powinna by¢ traktowana jako
»Ztozona” dla celow Rozdziatu 18 Ustawy o Obrocie Papierami Warto§ciowymi z 1934 r., ze zmianami, ani
nie powinna by¢ uznawana za zalaczona przez odwotanie w jakimkolwiek raporcie sktadanym zgodnie z
Ustawa o Obrocie Papierami Wartosciowymi z 1934 r., ze zmianami, za wyjatkiem sytuacji, w ktorych
szczegolne odwolanie zostato wyraznie wskazane w odpowiednim raporcie.

Ust. 9.01. Sprawozdanie finansowe i zalaczniki.
(d) Zataczniki.

99.1  Prezentacja w formacie PowerPoint



PODPIS

Zgodnie z wymogami Ustawy o Obrocie Papierami Wartosciowymi z 1934 r. (ang. Securities Exchange Act of 1934)
Central European Distribution Corporation zapewnita podpisanie niniejszego raportu w swoim imieniu przez nalezycie
umocowanego sygnatariusza.

CENTRAL EUROPEAN DISTRIBUTION CORPORATION

/s/ James Archbold
James Archbold
Wiceprezes, Sekretarz i Dyrektor ds. Relacji Inwestorskich

Data: 27 listopada, 2007 r.



WYKAZ ZALACZNIKOW

Zalacznik nr Opis

99.1 Prezentacja w formacie PowerPoint



CEDC

Central European Distribution Corporation

CEDC Prezentacja dla
Inwestorow
Listopad 2007



http://www.cedc.com.pl/index.php?page=about_us&left=center&lang=ENG

Stwierdzenia dotyczace przysztosci

Niniejsza prezentacja zawiera stwierdzenia dotyczgce przysztosci w rozumieniu amerykanskiej
ustawy z roku 1995 Private Securities Litigation Reform Act. Te stwierdzenia obejmujg ryzyka i
nieprzewidziane czynniki, dotyczgce bez ograniczen trendow ekonomicznych i trendow konsumpciji
wodki w Polsce lub na innych rynkach obstugiwanych przez CEDC, ryzyk wynikajgcych ze zmian
kursu wymiany walut i oprocentowania, zdolnosci CEDC do przeprowadzenia akwizycji i integracji
oraz zdolnosci CEDC do wprowadzenia swojego biznes planu, co moze spowodowac, ze faktyczne
wyniki, wykonanie czy osiggniecia CEDC bedg materialnie inne od jakichkolwiek przysztych
wynikdw, wykonania, czy osiggniec. Stwierdzenie dotyczace przysztosci bazujg na biezgcych
oczekiwaniach i ocenach rynkowych Zarzadu oraz na innych warunkach. Ostrzega sie inwestoréw,
ze stwierdzenia dotyczace przysztosci nie stanowig gwarancji przysztych wynikow i ze nie mozna
na nich nadmiernie polega¢. CEDC nie zobowigzuje sie do przysztej aktualizacji czy tez weryfikaciji
stwierdzen dotyczacych przysztosci ani tez do publikowania takich stwierdzen w przysziosci,
rowniez w rezultacie pojawienia sie nowych informacji lub wydarzen, chyba ze bedzie do tego
zobligowana przepisami prawa. Zwraca sie uwage inwestorow na petng dyskusje wynikéw i
nieprzewidywalnych czynnikow zawartych w sporzadzonym przez CEDC raporcie na Formularzu
10-K za rok podatkowy zakonczony w dniu 31 grudnia 2006 i w innych raportach okresowych
ztozonych przez CEDC w amerykanskiej Komisji Papierow Wartosciowych i Gietd.

cec



Przeglad obecnej dziatalnosci

Utrzymujgce sie wzrostowe trendy ekonomiczne w Polsce w dalszym ciggu
przyczyniajg sie do zwiekszenia ilosci wysokogatunkowych win i wyrobow
spirytusowych na rynku

* Rynek importowanych wyrobow spirytusowych wzrést w 2007 roku o ponad 20%
* Polski rynek wodki w ujeciu wartosciowym wzrost w ciggu 2007 roku az do dnia dzisiejszego o 7%

CEDC kontynuuje realizacje wyznaczonych w 2007 roku celow biznesowych, co

prowadzi do utworzenia mocnych fundamentow na 2008 rok
* Silny wzrost organiczny kluczowych marek (22% wzrost organiczny w Il kwartale 2007 roku —
12% po wyeliminowaniu wptywu waluty)
» Zakonczone sukcesem wprowadzenie nowej wodki smakowej - Ztotej Gorzkiegj

* Liczne zmiany w wygladzie opakowan pozytywnie wptynety na zwiekszenie ilosci sprzedanych
sztuk

« Wprowadzenie nowego opakowania Zubréwki przeznaczonego na eksport

* Projekt dotyczacy budowy nowych linii rektyfikacyjnych zostat zakohczony — istotne oszczednosci
na kosztach spirytusu

* Rozszerzenie dziatalnosci na rynek rosyjski
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Kluczowe marki CEDC w Polsce

« Cztery kluczowe marki (Bols, Zubréwka, Soplica i Absolwent) osiggnety
dwucyfrowy wzrost sprzedazy w 2007 roku

* 18%-owy wzrost wodki Bols po korekcie ceny w lutym 2007 roku

« Nowe opakowanie Zubréwki przyczynito sie do silnego
zwiekszenia sprzedazy tej wodki w Polsce, ze wzrostem

w ujeciu ilosciowym na poziomie 15% od momentu
zmiany opakowania w kwietniu 2007 roku

 Import utrzymuje sie na wysokim poziomie, ze wzrostem
sprzedazy Carlo Rossi w ujeciu iloSciowym na poziomie
47% w 2007 roku az do dnia dzisiejszego

(Carlo Rossi jest numerem jeden wsréd marek win w Polsce)

cec




Wprowadzenie wodki Ztota Gorzka

* Wprowadzenie nowej wodki smakowej —
1 sierpnia 2007 roku

« Konkurencja dla Zotadkowej Gorzkiej
produkowanej w Lublinie

» Cena Ztotej Gorzkiej na podobnym poziomie co
Zotadkowa Gorzka

* Wprowadzenie smaku mietowego w tym
miesigcu

* Naszym celem jest przejecie 30% rynku z
segmentu Gorzkiej Zotadkowej do 2009 roku
(600.000 9-litrowych opakowan)




Eksport | Rektyfikacja idg naprzod

« W Il kwartale 2007 roku rozpoczety sie dostawy Zubréowki w
nowych opakowaniach do Stanéw Zjednoczonych, Wielkigj

Brytanii i do pozostatych rynkow eksportowych

« Wprowadzenie Zubréwki na terenie Stanéw Zjednoczonych jest
wspierane nowg kampanig marketingowg

« Kampania reklamowa podkresla unikalnos¢ produktu, zwracajac [ B
szczegolng uwage na trawe zubrowg. Kampania reklamowa |
“Play on Words” polega na uzywaniu dwuznacznych haset

kojarzacych sie z trawg i uwodzeniem...
- “SEDUCTIVE BY NATURE” (pol. ,Uwodzicielski przez nature”) |
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Kampania marketingowa Zubréwki w U.S.A.

you bet your grass it's smooth

I

When word gets around that 2ubrowha (1D

There's na vodka smoather (200-BROV-KA). Prabably because its
400-year-old recipe . unique herb found in the last wenaining
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Budowa zaktadu rektyfikacyjnego ukonczona

« Budowa linii rektyfikacyjnych w Bolsie i w
Polmosie Biatystok zostata zakohczona. Obie linie
sg gotowe do eksploatacji.

« Catosc¢ naktadow inwestycyjnych na obie linie
wyniosta okoto $15 milionéw z przewidywanymi
rocznymi oszczednosciami na poziomie $4,5
miliona (przy zatozeniu wyprodukowania 34
milionow 100% spirytusu)

* Przewiduje sie, ze wptyw na wynik finansowy
bedzie widoczny poczgwszy od IV kwartatu 2007
roku




Mozliwosci dalszych akwizycji w Polsce

Proces prywatyzacyjny V&S stwarza mozliwos¢ nabycia przez CEDC
Polmosu Zielona Gdra, wiodacego lokalnego producenta

« CEDC wezmie aktywny udziat w przetargu na nabycie spotki. Koniec procesu
prywatyzacyjnego spofki jest przewidziany na I-1l kwartat

2008 roku

* Polmos Zielona Géra, ktérego wiascicielem jest V&S, ma okoto 7%-owy udziat
rynkowy w Polsce, gtownie dzieki swoim markom Polska i Luksusowa

» Luksusowa jest wodkg z ziemniakow, ktdra uzupetni nasze portfolio produktow
opartych na wodkach ze zboza

» Potgczenie dwdch spoétek sprawi, ze CEDC bedzie miato okoto 37%-owy udziat
w rynku, ktory jest ponizej typowego limitu stosowanego przez polski Urzad
Ochrony Konkurencji i Konsumentow, ktory wynosi 40% udziatu w rynku.

Polski rynek dystrybutorow wcigz jest analizowany pod katem dalszych
mozliwosci uzupetnienia sieci dystrybucyjne;

Niszowe marki nadal bedgce w posiadaniu Skarbu Panstwa sg oceniane
pod katem przydatnosci ich obecnosci w naszym portfolio
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Strategia ekspansji ukierunkowana na Rosje i

Ukraine

» Chcemy rozbudowac nasz model biznesowy obejmujgcy nowe rozwojowe rynki — ze
szczegolnym uwzglednieniem Rosji i Ukrainy
» CEDC podpisato niedawno wigzacy list intencyjny dotyczacy nabycia marki Parliament w
Rosji (wodka z segmentu premium numer #1 w Rosji)




Rosja i Ukraina — Witasciwy czas

Uzyskanie wiodgcej roli w konsolidacji rozdrobnionego rynku wyrobow
spirytusowych

Nabycie wiodgcych marek z krajowg siecig sprzedazy
Selekcja marek importowych w celu dodania ich do lokalnego portfolio

Widoczny trend polegajacy na zwiekszeniu ilosci wysokogatunkowych alkoholi w
tym rejonie

Synergia dotyczgca kosztdéw i sprzedazy poprzez ekspansje
Silny ekonomiczny wzrost w regionie

Wykorzystanie naszego regionalengo know-how na przeprowadzanie akwizyciji

cec




Rynek w Rosji

* Rynek rosyjski jest najwiekszym rynkiem wodki na swiecie i drugim najwiekszym
rynkiem wyrobow alkoholowych na swiecie

» Gwaltownie rozwijajgca sie gospodarka (wzrost PKB wynoszacy 6,5% w ciggu
2007 roku) przyczynia sie do zmiany wydatkéw konsumenckich na produkty
markowe (zaréwno importowane jak i krajowe)

* Rynek rosyjski jest bardzo rozdrobniony, gdzie zaden z producentow nie ma
udziatu w rynku powyzej 7%

* Rzad rosyjski koncentruje sie na zmniejszaniu sprzedazy wodki z szarej strefy
poprzez zwiekszanie kontroli nad jej produkcjg i dystrybucjg, oczekujac, ze legalny
obrot wodkg zwiekszy sie z obecnych 50%-60% do 75%-80% do 2011 r.

[Zrédto: Renaissance Capital Report, Sierpierr 2007]
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Rynek w Rosji

Globalny rynek woédki - ilos¢ (2006) Rynek wyrobéw alkoholowych w Rosji - wartos¢ (2006)

Russia W

176

USA 44

1 Other spirits
Ukraine | 34 Whiskey 5%

T 0,
Poland 22 3%

Kazakhstan 11
1 Cognac and
United Kingdom 8 Brandy
T 0,
Uzbekistan 8 12%

Belarus 7

Brazil 5

Germany 4

min. decalitres

80%

* Rynek rosyijski jest niewatpliwie najwiekszym rynkiem wodki
na swiecie w ujeciu ilosciowym

* Rynek wodki w Rosji w ujeciu ilosciowym jest prawie
czterokrotnie wiekszy niz rynek w Stanach Zjednoczonych

[Zrédto: Euromonitor]
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Rynek w Rosji

Rynek wédki w Rosji - produkcja

mmm Vodka market volume (mn dI) —e— Vodka market value ($bn)

276.4 275 2722

253.1
53 246.8 239.4 237.5 231

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
« Pomimo globalnego spadku sprzedazy wodki w ujeciu ilosciowym, wartosé sprzedazy w segmencie wyrobow
markowych gwattownie rosnie — segment premium reprezentowany przez woédke Parliament jest najszybciej
rozwiajacym sie¢ segmentem

» Woddka pochodzaca z sektora ekonomicznego jest zastepowana przez wodke drozszg i markowg

» Obecnie wodki z segmentu mainstream i premium tworzg okoto 40% rynku i ocenia sig, ze do 2011 roku udziat ten

wzrosnie do 60%
[Zrédio: Renaissance Capital Estimates]
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Rynek w Rosji

Udziat rynkowy 5 najwigekszych lideréow (2006)

Liczba graczy na rynku

344 204 8%

286
58% 61%
209

175

26%

No of players
Share of TOP-15 players

2003 2004 2005 2006 2007E ‘ ‘ ) ‘
USA Ukraine Poland

Russia

» Rosyjski rynek wodki jest w fazie konsolidowania sie a liczba graczy obecnych na rynku
ulegta dwukrotnemu zmniejszeniu w ciggu ostatnich pieciu lat

« Jednakze, biorgc pod uwage inne rozwiniete rynki produktéw konsumenckich, poziom
konsolidacji jest wcigz relatywnie niski

[Zrédto: Management, Business Analytical Data Styczer 2007]
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Marka Parliament, #1 udziat rynkowy w sektorze

premium

* Przewidywana sprzedaz w 2007 roku okoto
25 milionow litréw — 5-letni wzrost (ang. CAGR) - 37%

» Dystrybuowana w ponad 60.000 punktach
na terenie Rosji

» 53% rozpoznawalnos$¢é marki — drugie miejsce zaraz po
marce - Rosyjski Standard

* 115-240 RUR segment cenowy (Parliament 170 RUR)
jest najszybciej rosngcym segmentem rynku wodki

* Ponad 200 handlowcéw obstugujgcych rynek rosyjski

» Obecnie brak dystrybucji obcych marek agencyjnych
(co wskazuje na duzy potencjat)

» Akcyza w Rosji jest blisko 60% nizsza niz w Polsce, co
przy podobnych cenach, oznacza wiekszg marze dla
producentow

[Zrédto: Estymacje Zarzadu CEDC, Renaissance Capital Estimates]
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Marka Parliament

The Group’s market share in the sub-premium segment (total market)

Parliament Sub-premium segment

—a&— Market share of sub-premium segment

100 -
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70 1 59
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0

min. litres

82

95

18%

T 30%

+ 25%

+ 20%

+ 15%

+ 10%

-+ 5%

0%

2001 2002 2003 2004

2005

2006E

Source: Management, Business Analytica data as of January 2006

Silny wzrost marki jest spowodowany
gtobwnie wiodacg markag Parliament
Classic, ktorej sprzedaz rozktada sie
prawie rowno pomiedzy butelki o objetosci
0,5 litra i 0,7 litra

Sprzedawana rowniez w nastepujacych
smakach

» Czarna porzeczka

* Mandarynka

* Pieprzéwka




Prognozy na 2007 1 2008 rok

« Porownywalny rozwodniony zysk netto na
jedng akcje zwyktg za 2007 rok od $1,65 do
$1,79

« Porownywalny rozwodniony zysk netto na
jedng akcje zwyktg za 2008 rok od $2,03 do
$2,13

* Prognoza przychoddéw ze sprzedazy netto w
2007 roku od $1,17 miliardow do $1,20
milionéw, wzrost okoto 25% w porownaniu
do 2006 roku

* Prognoza przychodow ze sprzedazy netto w
2008 roku od $1,26 miliardow do $1,36
milionow

* Powyzsza prognoza nie uwzglednia wptywu
przysztych akwizycji, tgcznie z nabyciem
marki Parliament

Zysk netto na jedna akcje zwykia po eliminacji
wpltywu czynnikéw jednorazowych (USD)
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c Dane finansowe za poszczegdlne okresy oraz ich uzgodnienie znajduje sie na stronie 21 i 22



Zwiekszony obrot | ptynnosc

Cena zamkniecia akcji CEDC « Sredni wolumen obrotéw wzrést w ciggu
notowanych na Nasdag ostatnich trzech miesiecy z okoto 350.000

do powyzej 450.000 akcji dziennie

60

* Notowania jednoczesnie odbywajg sie na
Nasdaq i GPW
«Zdywersyfikowana lista inwestorow z czego
74% naszych akcji jest w posiadaniu
podmiotéw instytucjonalnych (60% w
ubiegtym roku)

* 54% Inwestorzy amerykanscy

* 7% Inwestorzy polscy
o] » 13% Pozostali inwestorzy
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« Kapitalizacja gietdowa okoto $2 miliardéw




Podsumowanie

WZROST na rynkach wschodzgcych
przyczyni sie do zwiekszonego
zapotrzebowania konsumentow na
WYROBY MARKOWE

CEDC ma dobra pozycje do EKSPANSJI i
WZROSTU dzieki tym trendom




NIEZBADANE UZGODNIENIE WYNIKOW WEDLUG
WCZESNIEJ STOSOWANYCH STANDARDOW

RACHUNKOWOSCI

Spétka CEDC ogfosita warto$¢ zysku netto oraz rozwodnionego zysku netto na
akcje wg standardéw U.S GAAP oraz wczesniej uzywanych standardéw
rachunkowosci, ktére w tym dokumencie pojawiajg sie jako poréwnywalny,
raportowany wg wcze$niej stosowanych standardow rachunkowosci zysk netto.
Zarzad CEDC uwaza, iz przedstawienie wynikow finansowych doprowadzonych
do poréwnywalno$ci poprzez eliminacje czynnikow jednorazowych zgodnie z
zatgczonym uzgodnieniem, dostarczy inwestorom istotnych informacji oraz
alternatywng prezentacje umozliwiajgcqg wiasSciwe zrozumienie wynikow
operacyjnych oraz trendéw rozwoju spétki. CEDC przedstawia mozliwe do
poréwnania wyniki, aby umozliwi¢ inwestorom lepszy wglad do zasadniczych
trendéw  biznesowych, wynikajagcych z  przeprowadzanych  operacji.
Sporzadzone przez CEDC obliczenia wspomnianego wskaznika mogq nie
pokrywac sie ze wskaznikiem o tej samej nazwie wykorzystywanym przez inne
spotki. Wskaznik ten nie zostat zaprezentowany jako alternatywa dla zysku netto
obliczonego wg standardéw U.S. GAAP | w zwigzku z tym nie nalezy
przywigzywa¢ do niego nadmiernej wagi. Nasza caforoczna prognoza jest
informacjg dotyczgcq przysztoSci. Patrz ,Stwierdzenia dotyczgce przyszto$ci”
Znajdujgcy sie na poczatku tej prezentacji.

Dwanascie miesiecy zakorniczonych 31 grudnia 2005 2006

Wynik finansowy netto $20,268 $ 55,450

Roznice kursowe i wycena kontraktu

finansowego (A) 6,832 -11,810
Koszty finansowe zwigzane z zakupem spoétek (B) 3,907 -

Pozostate koszty zwigzane z przejeciami spotek  (C) 317 423
Koszty poniesione na zakup Polmosu Lublin (D) - 469
Koszt programu opcji pracowniczych (E) - 1,548

Poréwnywalny wynik finansowy netto $31,324 $ 46,080

Poréwnywalny zysk netto na jedng akcje zwykia,

podstawowy 1.11 1.29
Poréwnywalny zysk netto na jedng akcje zwykia,

rozwodniony 1.09 1.28
Zysk netto na jedng akcje zwyktg, podstawowy 0.72 1.55
Zysk netto na jedng akcje zwykla, rozwodniony 0.70 1.53

llos¢ akcji uzyta do wyliczenia rozwodnionego

zysku netto na jedng akcje 28,820 36,137

Uwaga: dla okreséw przed 2005 rokiem nie ma réznicy pomiedzy zyskiem netto wg
standardow U.S. GAAP oraz wczesniej uzywanych standardéw rachunkowosci w tej
prezentacji

A. Pozycja przedstawia wptyw netto po opodatkowaniu réznic kursowych naszych obligacji (,Senior Secured Notes”) oraz wyceny rynkowej kontraktéw zabezpieczajacych te
obligacje. CEDC w dniu 25 lipca 2005 roku wyemitowata obligacje o wartosci 325 milionéw Euro w celu sfinansowania przejecia spétek Polmos Biatystok oraz Bols.
B. Na skutek réoznych opo6znien ze strony Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumenta w udzieleniu ostatecznej zgody na sfinalizowanie transakc;ji, przejecie Bolsa nastapito 17

sierpnia 2005 roku, natomiast przejecie Polmosu Biatystok 12 pazdziernika 2005 roku. Podane warto$ci odzwierciedlajg proporcjonalny udziat zarachowanych odsetek,
pomniejszonych o uzyskane odsetki od kwoty zdeponowanej na rachunku powierniczym do momentu sfinalizowania transakcji przejecia. Ponadto, CEDC zaciggneta dodatkowe
zobowigzanie w celu zlozenia depozytu zabezpieczajacego na rachunek Skarbu Panstwa, jako cze$¢ przejecia Polmosu Biatystok. Koszty zwigzane z tym dodatkowym

finansowaniem réwniez zostaty odzwierciedlone w tym wyliczeniu.

C. Pozycja przedstawia inne dodatkowe koszty poniesione w 2005 roku bezposrednio zwigzane z przejeciami spétek Bols i Polmos Biatystok jak rowniez koszty poniesione w
2006 roku zwigzane z wezwaniem do wykupu akcji Polmosu Biatystok.

D. Pozycja przedstawia koszty poniesione na potencjalne przejecie Polmosu Lublin, ktére nie doszto do skutku, i ktéra to spotka zostata zakupiona przez inny podmiot.

E. Z dniem 1 stycznia 2006 roku Spoétka przyjeta standard SFAS 123(R) i zaczeta wykazywaé koszt wynagrodzen z tytutu opcji na akcje w rachunku zyskow i strat. Wartosé ta

odzwierciedla wptyw netto po opodatkowaniu ujecia kosztu wynagrodzen w rachunku zyskow i strat.

D



NIEZBADANE UZGODNIENIE WYNIKOW WEDt.UG

WCZESNIEJ STOSOWANYCH STANDARDOW
RACHUNKOWOSCI

Catoroczna prognoza, dwanascie miesiecy

zakonczonych 31 grudnia 2007 2008
Przedziat rozwodnionego zysku netto na jedng akcje 1.44 1.99
zwyktg 1.58 2.09
A. Roznice kursowe i wycena kontraktu finansowego -0.10 -
B. Pozostate koszty zwigzane z przejeciami spotek 0.03 -
C. Koszty zwigzane ze wczesniejszg sptatg diugu 0.23 -
D. Koszt programu opcji pracowniczych 0.04 0.04
E. Pozostate niepowtarzajace sie koszty 0.01 -
Przedziat rozwodnionego zysku netto na jedng akcje 1.65 2.03
zwyktg po wyeliminowaniu czynnikéw jednorazowych 1.79 213

Uwaga: Mimo iz zmiany kurséw walut miaty w poprzednich
okresach istotny wptyw na zysk netto na jedng akcje zwykta,
niemozliwa jest estymacja kursu walutowego na 2008. Dlatego
tez nie zostata podana korekta z tytutu réznic kursowych.

Pozycja przedstawia wplyw netto po opodatkowaniu réznic kursowych naszych papieréw dtuznych (,Senior Secured Notes”) oraz wyceny rynkowej kontraktéw zabezpieczajgcych
te papiery dtuzne na dzien 30 wrzesnia 2007 roku. Wptyw wyceny réznic kursowych bedzie ulegat zmianom, co moze miec¢ istotny wptyw na nasze wyniki finansowe.
Pozycja przedstawia inne dodatkowe koszty poniesione w 2007 roku bezposrednio zwigzane z wezwaniem do wykupu akcji Polmosu Biatystok i zwigzane z przejgciami innych

spotek.

Pozycja przedstawia wptyw netto po opodatkowaniu zwigzany ze wczesniejszym wykupem 20% papieréw dtuznych wyemitowanych przez CEDC, zawierajacy 8% premieg z tytutu
odkupienia przeznaczong dla posiadaczy papieréw diuznych oraz spisanie w koszty przedptaconych kosztéw zwigzanych z finansowaniem tego dtugu.

Z dniem 1 stycznia 2006 roku CEDC przyjeta standard SFAS 123(R) i zaczeta wykazywac¢ koszt wynagrodzen z tytutu opcji na akcje w rachunku zyskow i strat. Wartos¢ ta
odzwierciedla wptyw netto po opodatkowaniu ujecia kosztu wynagrodzen w rachunku zyskow i strat.

Pozycja przedstawia jednorazowe obcigzenie z tytutu wczesniejszego przejscia na emeryture oraz koszty poniesione na ewentualne nabycie Polmosu Lublin, ktére nie zostato

zakonczone w 2006 roku.
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