GRUPA AGORA
RAPORT ZA PIERWSZE POELROCZE 2006 R.
PREZENTOWANY WEDEUG MIEDZYNARODOWYCH STANDARDOW
SPRAWOZDAWCZOSCI FINANSOWEJ



SPIS TRESCI

[. ISTOTNE ZDARZENIA I CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA WYNIKI FINANSOWE GRUPY ......cccccecvrienene 4
II. CZYNNIKI ZEWNETRZNE I WEWNETRZNE ISTOTNE DLA ROZWOJU GRUPY ....oooviiiiiiiiieieieieene 5
1. CZYNNIKI ZEWNETRZNE ..ottt ettt ettt et se et esaeneessesesessesseeseensensensensees 5

0 B 2 1 1<) (1 (311 2SSOSR 5

1.2. Rynek sprzedazy i czytelnictwo dZieNNIKOW..........ccoiiiiiiiieieieee et 5

2. CZYNNIKI WEWNETRZNE ...ttt ettt ettt s ae bt seene et e e e e e 5

2.1. Przychody ze sprzedazy Gazety WYDOFCZE]..........c.coueiuiiueiniiiiiiiiiesiieitee ettt 5

2.2. Sprzedaz KoleKcji WYdaWNICZYC........cccviciiiiiiieiieie ettt st aeeseesaeseeesseensaenseens 6

2.3. Koszty promocji 1 MATKEHINZU ......ccieriieiieiiiieiieseesie et eee et steete et eeseete e beesseessessaesseesseessesssesssesseenseensenns 6

2.4. Wynagrodzenia i §wiadczenia na rzecz pracownikow i zatrudnienie W Grupie.........ccoceveverereeveeenennene 6

3. PERSPEKTY WY ottt ettt ettt ettt b e bt bt ettt s b e e b e sa e bt ebeeate e eneen 6

T R 2 1 1<) (€ 11 S T 6

3.2. Cele strategiczne Grupy W 2000 T. .....cccueeieiieiieieeieetiesie ettt ste ettt e seeesaee et e et eneeeseesseeseeseeseeneeenes 6

T WYNIKT FINANSOWE ... .ottt ettt et et et tesse et e estassense s e sesse et e eseansens et ensesesseasesseeseensansensansan 8
1. SPOLKI WCHODZACE W SKEAD GRUPY AGORA ....coooooeieoeeeeeeeeeeeeeeeeeeese s 8

2. RACHUNEK ZYSKOW I STRAT GRUPY AGORA.........ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseesee s 8

2.1. Wyniki wg glownych dziatalnosci Grupy Agora SA za pierwsze potrocze 2006 I........cccoeeveeeeieeneeiennene 9

2.2. Przychody 1 KOSZtY fINANSOWE .......eouiieiiiieiieiieieie ettt sttt sttt s et e et be st e ebeeeeene et ensenens 9

3. BILANS GRUPY AGORA ...ttt sttt et ettt et sb e bt st e bt et enneneens 10

I BN QA R a2 (TSR PU SRS 10

3.2, AKEYWA ODIOLOWE ...eeuvieniieiiieiieeiiesieesteeteete et e eteesteebeesseesseessaseesaesseessesssesasessaesseesseasseeseenseensenssenssesssessens 10

3.3. Zobowigzania i 1eZerwy dUZOLEIMINOWE .......c.ceovieiiriieiieriieieeie ettt e et este et eenseseaeennesneas 10

3.4. Zobowigzania i 1eZerwy KrOtKOtEIMINOWE .........eeuveriieiieiieieeieseeieeie et ste sttt et e s e seenseenseensesneas 10

Na zmiang zobowiazan krotkoterminowych w stosunku do 31 grudnia 2005 r. miaty wplyw: ........cceeee. 10

4. PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZNYCH GRUPY AGORA ........ooovmioeeeeeeseeeeeeeeeeeseseseevs s 11

4.1. DZiatalnoS§C OPEIACYJNA. .. .ccueeitieieieieeie ettt ettt ettt ettt e eaee s et e saeenteeneeeneeesee st enteenseenteeneeeneeenes 11

4.2. DZiatalnoSC INWESTYCYINA .....eouiiiuiieiieetieie ettt ee ettt ste st e s te e et et et e e st e steesteenteenteeneesseesseeseenneeneeenes 11

4.3. DZiatalnoS$C fINANSOWA. .....ciuiiiiiiiiieiie ettt st ettt et eat e e b e sb e b e ettt et et 11

5. WYBRANE WSKAZNIKI FINANSOWE [4] ......ooioeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesesessssessessessaeseseassessessesesssennans 12

IV. WYNIKI OPERACYJINE - GLOWNE GALEZIE DZIALALNOSCI GRUPY AGORA........cooveveverereierenn 13
IV.A. DZIENNIKI 1 INTERNET ...ttt sttt ettt st b ettt sb e sbe bt et e e e 13

1. GAZETA WYBORCZA ...ttt ettt ettt sttt ettt et ebe ettt eneas 13

0 R 072714 Lo T | 2SRRI 13

O I B 7T 0 ) T USRS 13

L.1.2. SPIZedaZ T@KIAM.......ccuieiieiieieeie ettt ettt et ae s tee st e sseesseesseensesneesseanseenseensennsessaeseas 14

1.1.3. KOIEKCE WYAAWINICZE ... .eenteeeteeiieiie ettt ettt ettt sttt ettt et e e st e e st e beeneeeneeeneenneas 14

1.1.4. POZOStale PrzyChoy ........coiiiiieiee ettt ettt ettt et nean 14

1.2. Koszty produkcji Gazety Wyborczej (zuzycie papieru i ustugi poligraficzne) ..........cceccevvenveiveennenen. 15

1.2.1. Koszt papieru i ustug poligrafiCZnych ..........cccoiiiiiiiiiieeee e 15

2. PRASA BEZPELATNA ...ttt ettt ettt sttt b e e et e st et et e besee e bt eneen e e e e s e beebeabeeneeneeneennan 15

3. NOWY DZIEN ..o eeses st 15

A INTERNET /5]t t et e e h ettt et b e bbbt e st et et et e st e ebeeaeente e enten 15

TV.B. CZASOPISMA ...ttt ettt et b e s bt bt et e et e bt e bt bt eb e e st e b et e st e e b e bt eat et e ee 16
L PIZYCROAY ...ttt ettt e et e e et e e sb e et e aeeeae e b e e be e st e etbeetbeeteeate e seenbeenseenneenes 16

1.1, SPIZedaz CZASOPISIM ... .ecuveiieeieeieiieteeeteettestte e eteeteseaesatesseeseenseenseassesseenseenseanseansesssesseesseenseensesnsennns 16

1.2, SPIzedaz TEKIAM ......cc.eoiuieiieie ettt ettt e st e ae e te et e e st e e st e sse et e enseenseenseenaeenneenes 16

2 KOS ZEY ettt bttt b et e bt bt e e bt e b e e e bt e e bt e e bt e e ba e e bt e e bae e bte e beeenaaeenns 17

IV.C. REKLAMA ZEWNETRZNA (GRUPA AMS) ..ottt ettt sttt sa e se st eseeneenseneennas 18

R 74 (¢ 1 1o 1 | USROS 18

B 01/ SR 18

3. ISEOINE ZAATZEIIA. ..ottt ettt ettt et b et e s et e e e b e st e e bt ebeebeenten s e b eebeebeeeeeneeneensensenean 19

TV.D. RADIO ..ttt ettt h st e et et e e et e bt e st e et et et e bt eheeb e emeemeebeeseem s e s eteaseebeeneeneenneeentes 20

1. RADIOSTACIE LOKALNE ...ttt sttt ettt st ettt se e ebe st eate e enees 20

2. PONADREGIONALNE RADIO TOK FM....c.coouiiiiiiaieieseseeeeieetee ettt sttt 21

PRZY PISY ettt b et a etttk bbbt et e s et ekt b e eh e bt beea s et et bbbt bt ent et ennen 22
V. OSWIADCZENIA ZARZADU .......ooomiiieeeoeeeeeeeeeeeeee e 24
1. Oswiadczenie odnosnie przyjetych zasad rachUnKOWOSCI.......ccveeverieriieiieiieieeeee e 24

2. Oswiadczenie odnos$nie wyboru podmiotu uprawnionego do badania sprawozdan finansowych dokonujacy
przegladu poétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finanSOWego .........cceevueereerieiienieneeie e 24

Strona 2 z 27



Komentarz zarzadu do raportu za pierwsze potrocze 2006 r.
prezentowanego wedlug Migdzynarodowych Standardow Sprawozdawczosci Finansowej

VI INFORMACIE UZUPELNIAJACE ..ottt st s 25
VI.A. INFORMACJE O UMOWACH ZNACZACYCH DLA DZIALALNOSCI EMITENTA .......cc.coooovverirnnn. 25
VILB. ZMIANY W POWIAZANIACH KAPITALOWYCH EMITENTA Z INNYMI PODMIOTAMIL..................... 25
VIL.C. INNE INFORMACIE UZUPELNIAJACE ...ttt sttt e 25
1. Warto$¢ wynagrodzen, nagrod i korzysci wyptaconych, naleznych lub potencjalnie naleznych osobom
zarzadzajacym i nadzorujacym przedsigbiorStWo emitenta...........ocoveveerieiieeiieiesiese et 25
2. Zmiany w stanie posiadania akcji i praw do akcji przez cztonkoéw Zarzadu w pierwszym potroczu 2006 r.
1.0 dnia PUDIKACTT TAPOTTUL....eeeieieieie ettt ettt ettt e e bt st e st et et e besae e bt eeeeneeneensenseneas 26
3. Zmiany w stanie posiadania akcji przez cztonkéw Rady Nadzorczej w pierwszym potroczu 2006 r......... 26

4. Akcjonariusze posiadajacy bezposrednio lub posrednio przez podmioty zalezne co najmniej 5% ogolnej
liczby gloséw na Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy Spotki na dzien przekazania raportu za pierwsze
POITOCZE 20000 T ..ottt ettt ettt et e e et e s eteseee st e st enseenseensees e et e et e enseenteenseenaeeneeeneenseenseenteans 26

Strona 3 z 27



Komentarz zarzadu do raportu za pierwsze potrocze 2006 r.
prezentowanego wedtug Migdzynarodowych Standardow Sprawozdawczosci Finansowej

GRUPA AGORA
KOMENTARZ ZARZADU DO RAPORTU ZA PIERWSZE POLROCZE 2006 R.
PREZENTOWANEGO WEDEUG MIEDZYNARODOWYCH STANDARDOW
SPRAWOZDAWCZOSCI FINANSOWEJ

PRZYCHODY 589 MLN Zr, ZYSK NETTO 10 MLN Zi, EBITDA OPERACYJNA 72 MLN Zi&,
GOTOWKA Z DZIALALNOSCI OPERACYJNEJ 72 MLN ZE, WOLNE PRZEPLYWY PIENIEZNE
55 MLN ZL

Wszystkie dane (jezeli nie zostanie wskazane inaczej) obejmujq okres styczen — czerwiec 2006 r., zas porownania
mowiq o dynamice w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego. Zrodla danych zostaly przedstawione na
koncu czesci 1V niniejszego komentarza.

O ile wyraznie nie zaznaczono inaczej, dane dotyczqce poziomu rynkowych wydatkow na reklame w tresci niniejszego
komentarza sq szacowane przez Agore z uwzglednieniem poziomu sredniego rabatu i podawane sq w cenach
biezqcych. Z tego tez wzgledu, biorqc pod uwage presje rabatowq i wyprzedaz przez media czasow/powierzchni
reklamowej, dane te mogq by¢ obarczone pewnymi bledami, ktore bedq korygowane na biezqco. Dane dotyczq reklam
i ogloszen w czterech mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna), przy czym dla prasy jedynie ogloszen
wymiarowych, z pominieciem insertow, ogloszen drobnych inekrologow. Jako podstawe do szacunkow uzyto
wydatkow cennikowych z nastepujqcych zZrodet: monitoring AGB Polska, monitoring CR Media, monitoring EXPERT
MONITOR, monitoring Agory SA., monitoring Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej.

W niniejszym sprawozdaniu Agora skorygowata dane dotyczqce rynku reklamy i jego dynamiki w 2005 r. i w latach
poprzednich. Wartosci podane w raporcie oparte sq o skorygowane szacunki Spotki.

L. ISTOTNE ZDARZENIA I CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA WYNIKI FINANSOWE GRUPY

e Przychody Grupy w pierwszym potroczu 2006 r. wyniosty 589 min zt (spadek o 4,4%). Przychody
ze sprzedazy reklam byly na poziomie 372 mln zl, sprzedaz wydawnictw przyniosta 96 mln zt, sprzedaz
kolekeji 80 mln zt.

e W pierwszym potroczu 2006 r. rynek reklamy wzrost o 13% w poréwnaniu z pierwszym potroczem 2005 r.

o Wplywy ze sprzedazy reklam w Gazecie Wyborczej wyniosty w pierwszym potroczu 2006 r. 241 mln z, a jej
udziat w rynku reklamy dziennikow wzrost do 42%.

e W pierwszym poétroczu 2006 r. $rednie rozpowszechnianie platne Gazety Wyborczej wyniosto 433 tys.
egzemplarzy, a jej tygodniowe czytelnictwo w tym okresie wyniosto 20,2%
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II. CZYNNIKI ZEWNETRZNE I WEWNETRZNE ISTOTNE DLA ROZWOJU GRUPY

1. CZYNNIKI ZEWNETRZNE

1.1. Rynek reklamy

Wedtug szacunkéw Grupy, w pierwszym polroczu 2006 r. wydatki reklamowe na wszystkie media w Polsce siggnely
3 mld zt i byly wyzsze od zesztorocznych o 350 min zt (13%). Najwigksza popularnos$cia w tym okresie cieszyta si¢
telewizja, na ktora przypadto okoto 50% wszystkich budzetow reklamowych i zwigkszylta przychody o 19%.

Szybko rosty rowniez wydatki na reklame zewnetrzna (17%) oraz reklame radiowa (15%).

W pierwszym poétroczu 2006 r. w dziennikach reklamodawcy wydali jedynie o 16 mln wigcej niz przed rokiem
(tj. 0 3%). Wydatki na reklame¢ w magazynach wzrosty w pierwszym poétroczu 2006 r. 0 5%.

1.2. Rynek sprzedazy i czytelnictwo dziennikow

18 kwietnia 2006 r. Axel Springer wprowadzit na rynek swoj nowy produkt — dziennik ogoélnopolski. Obok niskiej
ceny egzemplarza (1,50 zt) - ktéra spowodowata koniecznos¢ obnizenia ceny Gazety Wyborczej - wejSciu na rynek
nowego konkurenta towarzyszyly bardzo aktywne dzialania promocyjne i marketingowe. Wedtlug danych Expert
Monitor i Media Watch, w okresie kwiecien — czerwiec 2006 r. Axel Springer wydal na reklam¢ nowego produktu
40 min zt (w telewizji, prasie, radiu i na no$nikach reklamy zewngtrznej) i byl jednym z 10 najwigkszych
reklamodawcoéw w telewizji. Sprzedaz egzemplarzowa tytutu byta w tym okresie wspomagana licznymi dodatkami
dla czytelnikow, w tym filmami na DVD oferowanymi w cenie dziennika. Wedlug ZKDP w okresie kwiecien-
czerwiec 2006 r. §rednie dzienne rozpowszechnianie nowej gazety Springera wyniosto 240 tys. egzemplarzy.

Reagujac na dziatania rynkowe Springera, w kwietniu 2006 r. Agora podjeta strategiczng decyzj¢ o obnizeniu ceny
Gazety Wyborczej do 1,50 zt w calym kraju. Dwa miesiace wcze$niej Spotka wprowadzita takze program dla
kioskowych subskrybentow Gazety Wyborczej. Efekty zastosowanej przez Spolke strategii konkurencyjnej znalazty
odzwierciedlenie w wynikach sprzedazy egzemplarzowe;j i czytelnictwa Gazety Wyborczej w drugim kwartale 2006 r.,
ktore byly dobre pomimo wprowadzenia na rynek nowego produktu Springera.

Wedlug ZKDP w okresie styczen - czerwiec 2006 r. $rednie dzienne rozpowszechnianie ptatne Gazety Wyborczej
wyniosto 433 tys. egzemplarzy, a jej czytelnictwo tygodniowe wyniosto 20,2%. W tym samym czasie bulwarowkg
Fakt czytalo 20,9% czytelnikow, Super Express 9,5% czytelnikow, Rzeczpospolitq 5,8% czytelnikow, a nalezace
do Agory bezptatne Metro 8,3% czytelnikow.

Debiutujacy w badaniach czytelnictwa nowy produkt Springera zanotowal w okresie maj-czerwiec 7,3% zasiggu
tygodniowego (Gazete w tym czasie czytatlo 20,2% Polakow). To wynik daleki od czotéwki gazet codziennych
pomimo intensywnych kampanii promocyjnych prowadzonych przez wydawcg. Dane czytelnicze za maj i czerwiec
wskazuja, ze profil czytelniczy Gazety i nowego tytulu Springera jest dosy¢ podobny, cho¢ w profilu czytelniczym
tego ostatniego wyraznie zaznacza si¢ udziat osob starszych (zwlaszcza po 54 roku zycia). Wedhug PBC az 44% osob
czytajacych badz przegladajacych gazetg Springera jest czytelnikami Gazety Wyborczej, zas jedynie 16% czytelnikow
Gaczety siggnegto w ciagu tygodnia po gazetg Springera.

Spotka zwraca uwage, ze dane o wielkosci sprzedazy i czytelnictwie dziennikdw za krotkie okresy nie powinny by¢
uznawane jako wskazujace trwate trendy. W nowej sytuacji rynkowej, w kontekscie wzmozonych dziatan
promocyjnych poszczegdlnych wydawcow, takie analizy powinny obejmowac co najmniej kilkumiesigczny okres
czasu.

2. CZYNNIKI WEWNETRZNE
2.1. Przychody ze sprzedazy Gazety Wyborczej

W odpowiedzi na zapowiedziana przez Springera ceng nowego dziennika, w kwietniu 2006 r. Agora podj¢la
strategiczna decyzj¢ o obnizeniu ceny Gazety Wyborczej do 1,50 zt w calym kraju. Dodatkowo, aby umozliwi¢
codzienne czytanie Gazety najbardziej lojalnym czytelnikom, w lutym 2006 r. Spotka rozpoczgta specjalny
promocyjny program: prenumerat¢ teczkowa. Obecnie czytelnicy w calym kraju moga zaprenumerowa¢ codzienne
wydanie Gazety w cenie 1 zl, pod warunkiem ze beda odbiera¢ Gazete w wybranym przez siebie kiosku.

Zgodnie z wczesniejszymi zapowiedziami Spdtki powyzsze decyzje strategiczne maja istotny wplyw na poziom
przychodoéw Gazety ze sprzedazy egzemplarzowej. W drugim kwartale 2006 r. przychody ze sprzedazy egzemplarzy
Gazety Wyborczej byty o niemal 24 mln zt nizsze niz przed rokiem.
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2.2. Sprzedaz kolekcji wydawniczych

Przychody ze sprzedazy kolekcji wydawniczych wyniosty w pierwszym poétroczu 2006 r. 80 min zh. Spadek
przychodow w stosunku do pierwszego pdtrocza 2005 r. (o 29%) wynika z bardzo dobrych wynikéw prowadzonego
w ubieglym roku projektu Encyklopedia. Zysk operacyjny kolekcji wydawniczych w pierwszym potroczu 2006 r.
wyniost 7 min z1, a marza operacyjna 9%.

W pierwszym potroczu 2006 r. Agora prowadzita sprzedaz tacznie 9 kolekcji (8 serii i jeden projekt jednorazowy).
W tym samym okresie spotka sprzedata 5,7 min ksiazek oraz ksiazek wraz z ptytami CD/DVD.

2.3. Koszty promocji i marketingu

W pierwszym poéiroczu 2006 r. calkowite koszty dziatan promocyjnych i marketingowych w Grupie wyniosty
104 mln zt i stanowity okoto 18% sprzedazy Grupy. Koszty promocji i marketingu segmentu dziennikéw wyniosty
95 min zt (41 mln zt wyzsze niz przed rokiem), z czego 14 mln zt stanowily koszty zwigzane z wprowadzaniem na
rynek nowych kolekcji wydawniczych oraz koszty produkcji ptyt CD i DVD w kolekcjach w wysokos$ci 15 min zt.

Pozostale koszty zwiazane sa z intensywnymi dziataniami promocyjnymi dla Gazety Wyborczej, w tym kampanig
wizerunkowa oraz promocj¢ Gazety w punktach sprzedazy, prowadzone ze wzgledu na wzmozona konkurencje
na rynku dziennikow.

2.4. Wynagrodzenia i §wiadczenia na rzecz pracownikow i zatrudnienie w Grupie

W pierwszym poélroczu 2006 r. koszty wynagrodzen i §wiadczen na rzecz pracownikéw wzrosty w poréwnaniu
z rokiem poprzednim o ponad 39 miln zI . Wzrost ten zwigzany jest z niegotdwkowym kosztem realizacji planow
motywacyjnych w wysokosci 21,1 mln zl, kosztem wynagrodzen w realizowanym w pierwszym kwartale 2006 r.
projekcie Nowy Dzien, zawiazana rezerwa na niewykorzystane urlopy (nieco ponad 2 mln PLN), a takze
zwigkszeniem poziomu wynagrodzen w niektorych obszarach dziatalnosci Grupy ze wzgledu na silng konkurencje
na rynku oraz konsolidacj¢ wigkszej liczby spotek radiowych.

Zatrudnienie w Grupie na koniec pierwszego potrocza 2006 r. wyniosto 3 604 etaty i spadto o 78 etatow w stosunku
do stanu na koniec pierwszego kwartatu 2006 r. Spadek spowodowany jest gldwnie zaprzestaniem wydawania
Nowego Dria.

3. PERSPEKTYWY
3.1. Rynek reklamy

Podziat budzetow reklamowych migdzy poszczegdlne media w pierwszym potroczu 2006 r. (zwlaszcza w drugim
kwartale 2006 r.) r6zni si¢ od zalozen Spotki przedstawionych na poczatku br. W zwiazku z powyzszym, i majac
nauwadze oczekiwania dotyczace drugiego poétrocza 2006 r., Agora postanowita zweryfikowaé swoje szacunki
dotyczace wzrostu wydatkéw na reklame w poszczegdlnych segmentach rynku.

Wedlug najnowszych szacunkoéw Spotki szybeiej niz oczekiwano beda rosty wydatki na reklame telewizyjna
(ok. 15%). Lepiej niz oczekiwano powinny tez rosnac segmenty reklamy zewnetrznej (13%) i radia (12%).

Spotka istotnie zweryfikowata swoje szacunki dotyczace wydatkéw na reklam¢ w dziennikach. Wedlug nowych
zatozen w 2006 r. reklamodawcy wydadza w dziennikach jedynie o 4% wigcej niz przed rokiem. Zmieniajac
zatozenia, Spotka brata pod uwagg gorsze niz oczekiwano wyniki dziennikow w drugim kwartale 2006 r. a takze
oczekiwane gorsze perspektywy rozwoju branz telekomunikacyjnej i finanséw oraz niestabilny i coraz trudniejszy
do oszacowania poziom wydatkéw na reklamy samochodoéw w prasie codziennej. Przedstawione powyzej szacunki
nie wplyna w znaczacy sposdb na zmiang wczesniej oczekiwanego przez Spdtke poziomu wzrostu catkowitych
wydatkow reklamowych w 2006 r. Wedlug najnowszych zatozen Agory w 2006 r. reklamodawcy wydadza o okoto
11% wigcej niz przed rokiem.

3.2. Cele strategiczne Grupy w 2006 r.

Podjeta przez Spotke decyzja o obnizeniu ceny Gazety Wyborczej w odpowiedzi na dzialania konkurencyjne
Springera jest decyzja strategiczna, ktorej efektywno$¢ nalezy ocenia¢ w dluzszej perspektywie. Strategia cenowa,
a takze inwestycje w tytul i jego promocj¢ maja w opinii Spotki zabezpieczyé dlugoterminowa pozycje rynkowa
i finansowa Gazety. Cho¢ wida¢ juz pierwsze pozytywne rezultaty zastosowanych dzialan rynkowych, decyzja
o obnizce ceny Gazety Wyborczej 1 przyjgta strategia marketingowa tytutu beda negatywnie wpltywaé na wyniki
finansowe Agory w srednim okresie. Pozytywne efekty tych dziatan powinny by¢ zauwazalne w perspektywie
dlugoterminowej. Aby poprawi¢ wyniki finansowe Agory w $rednim okresie, Spotka musi zwigkszy¢ efektywnose¢
operacyjna. Podjgcie takich dziatan w ciagu najblizszych miesigcy bedzie jednym z priorytetow kierownictwa Spotki.
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Niezaleznie od dzialan zwiazanych z sytuacja konkurencyjna na rynku gazet, Spdtka bedzie prowadzi¢ prace
zmierzajace do rozwijania obecnej dziatalno$ci i poszerzania skali operacyjnej przedsigbiorstwa. W ramach tej
strategii Agora bedzie przeznaczaé srodki na rozwo6j w segmentach, w ktorych Spoéltka jest liderem: dzienniki ptatne
i bezptatne oraz reklama zewngtrzna, a takze zwigkszy wydatki na rozwoj dziatalnosci internetowe;.

Rozwo6j Spotki moze by¢ realizowany zaréwno poprzez projekty organiczne, jak i racjonalne ekonomicznie
akwizycje.
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IT1. WYNIKI FINANSOWE

1. SPOLKI WCHODZACE W SKEAD GRUPY AGORA

Skonsolidowane sprawozdanie Grupy Agora za pierwsze potrocze 2006 r. obejmuje konsolidacje Agory SA, Agory
Poligrafii Sp. z 0.0., Grupy Art Marketing Syndicate SA (Grupa AMS), Agory TC oraz 26 spotek zaleznych
i stowarzyszonych dziatajacych w branzy radiowej. Szczegétowa lista spolek wchodzacych w sktad Grupy Agora

znajduje si¢ w nocie do sprawozdania finansowego w tym raporcie.

2. RACHUNEK ZYSKOW I STRAT GRUPY AGORA

Tab. 1
I I % zmiany
w mln 71 polrocze  pélrocze 2006 do
2006 2005 2005
Przychody ze sprzedazy 589,1 615,9 (4,4%)
Sprzedaz ustug reklamowych 372,0 349,9 6,3%
Sprzedaz wydawnictw 99,8 119,7 (16,6%)
Pozostata sprzedaz 1173 146,3 (19,8%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (576,0) (508,0) 13,4%
Zuzycie materiatow i energii oraz wartoS¢ sprzedanych towarow
i materiatow (133,4) (153,5) (13,1%)
Amortyzacja (38,1) (47,6) (20,0%)
Wynagrodzenia i swiadczenia (2) (132,5) (114,4) 15,8%
Niegotowkowe koszty zwiqzane z platnosciami w formie papierow
wartoSciowych 2L1D) - -
Reprezentacja i reklama (103,8) (66,2) 56,8%
Wynik operacyjny - EBIT 13,1 107,9 (87,9%)
Przychody i koszty finansowe, netto, w tym: 2.0 3.3 (39.4%)
Przychody z krotkoterminowych inwestycji 5,3 7.7 (31,2%)
Koszty kredytow i pozyczek (3.4) (5,3) (35,8%)
Korekty wyceny diugoterminowych inwestycji finansowych - 0,9 -
Udzial w jednostkach stowarzyszonych 0,1 (0,1) -
Zysk brutto 15,2 111,1 (86,3%)
Podatek dochodowy (1) (6,0) (19,3) (68,9%)
Zysk netto 9,2 91,8 (90,0%)
Przypadajacy / (a) na:
Akcjonariuszy jednostki dominujacej 9,6 92,6 (89,6%)
Udzialy mniejszosci (0,49 (0,8) (50,0%)
9,2 91,8 (90,0%)
Marza EBIT (EBIT/Przychody) 2,2% 17,5% (15,3pkt %)
EBITDA 50,9 154,8 (67,1%)
Marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 8,6% 25,1% (16,5pkt %)
EBITDA operacyjna (2) 72,0 154,8 (53,5%)
Marza EBITDA operacyjna (EBITDA operacyjna / Przychody)
12,2% 25,1% (12,9pkt %)
EBIT bez Nowego Dnia i kosztow platnosci w formie papierow
wartosciowych 54,4 1079 (49,6%)

(1) z powodu zmian opisanych w nocie 2 sprawozdania finansowego dane porownywalne zostaly przeksztalcone.
(2) z wylgczeniem niegotowkowych kosztow zwiqzanych z platnosciami w formie papieréw wartosciowych.

Podstawowe produkty i ustugi oraz przychody i koszty operacyjne Grupy zostaly zaprezentowane i omoéwione
w czescil [V niniejszego komentarza (,, Wyniki operacyjne — gtéwne gatezie dziatalnosci Grupy Agora”).

Tabela w punkcie 2.1. ponizej prezentuje zestawienie wptywu wynikéw operacyjnych poszczegdlnych dziatalnosci

Grupy na wyniki finansowe Grupy.
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2.1. Wyniki wg gléwnych dzialalnos$ci Grupy Agora SA za pierwsze poétrocze 2006 r.

Tab. 2
) Razem (dane
Dzienniki Reklama sied(ig:l? aion skonsol
min zt iinternet Czasopisma Radio p Korekty dowane)
(1) zewnetrzna nowe )
przedsigwzigcia I pétrocze
2006 .
Przychody ze
sprzedazy 452,6 47,1 72,3 32,3 - (15,7) 589,1
Udzial % 76,8% 8,0% 12,4%  5,5% - (2,7%) 100,0%
Koszty operacyjne (443,4) (44.,3) (59.8) (38,1 (5,1) 14,7 (576,0)
EBIT 9,2 2,8 13,0 (5,8) (5,1) (1,0 13,1
Przychody i koszty
finansowe 2,0
Udziat w
jednostkach 0.1
stowarzyszonych
Podatek dochodowy (6,0)
Zysk netto 9,2
Przypadajacy na:
Akcjonariuszy
jednostki 9,6
dominujace;j
Udzialy mniejszosci (0,4)
EBITDA 36,2 2,9 18,0 (4,3) (0,9) (1,0) 50,9
Z?ITDA operacyjna - 53 g 3.6 190 (2.9 (0,6) (1,0) 72,0
Wydatki
inwestycyjne (4,6) (0,3) 94) 0,5) - - (14,8)

(1) wiekszos¢ kosztow pionow wspomagajacych Agory ujeta jest w Dziennikach i Internecie.

(2) z wylqczeniem niegotowkowych kosztow zwiqzanych z ptatnosciami w formie papierow wartosciowych.
2.2. Przychody i koszty finansowe
Nizsze przychody z krotkoterminowych inwestycji wynikaja ze spadku rynkowych stop procentowych.

Mniejsze koszty kredytow i pozyczek to efekt nizszych stop procentowych. Dodatkowo w pierwszym kwartale
2005 r. Grupa poniosta koszty wydtuzenia okresu kredytowania.
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3. BILANS GRUPY AGORA

Tab. 3

% zmiany
w mln z1 30.06.2006 do 31.12.2005 30.06.2005

31.12.2005 r.
Aktywa trwate 983,2 (1,8%) 1001,2 1016,7
udziat w sumie bilansowej 64,6%  (2,0pkt %) 66,6% 64,7%
Aktywa obrotowe 539,3 7,3% 502,8 555,3
udzial w sumie bilansowej 35,4% 2,0pkt % 33,4% 35,3%
RAZEM AKTYWA 15225 1,2% 1504,0 1572,0

Kapitat wtasny przypadajacy akcjonariuszom jednostki

dominujace;j 1128,6 0,3% 11254 1201,9
udziat w sumie bilansowej 74,1%  (0,7pkt %) 74,8% 76,5%
Udziaty mniejszosci (0,4) 1,0 (0,2) (5,3)
udzial w sumie bilansowej - - - (0,3%)
Zobowiazania i rezerwy dlugoterminowe 186,1 (7,1%) 200,3 1973
udziat w sumie bilansowej 12,2%  (1,1pkt %) 13,3% 12,5%
Zobowiazania i rezerwy krotkoterminowe 208,2 16,6% 178,5 178,1
udziat w sumie bilansowej 13,7% 1,8pkt % 11,9% 11,3%
RAZEM PASYWA 1522,5 1,2% 1 504,0 1572,0

Z powodu zmian opisanych w nocie 2 sprawozdania finansowego dane porownywalne zostaly przeksztatcone
3.1. Aktywa trwale

Spadek wartosci aktywow trwalych w odniesieniu do stanu z 31 grudnia 2005 r. wynika glownie z planowane;j
amortyzacji.

3.2. Aktywa obrotowe

Na zmiang stanu aktywow obrotowych w stosunku do 31 grudnia 2005 r. sklada si¢ gldwnie zwickszenie salda
srodkow pienigznych i krotkoterminowych aktywow pienigznych.

3.3. Zobowiazania i rezerwy dlugoterminowe

Spadek zobowiazan dlugoterminowych w stosunku do 31 grudnia 2005 r. wynika glownie z przekwalifikowania
na dzien 30 czerwca 2006 r. 17,4 mln zt zobowiazan z tytutu kredytu bankowego ze zobowiazan dlugoterminowych
do krétkoterminowych.

3.4. Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe
Na zmiang zobowigzan krotkoterminowych w stosunku do 31 grudnia 2005 r. mialy wplyw:

e rozpoznanie zobowiazania z tytulu uchwalonej dywidendy,
o zwigkszenie zobowiazan z tytulu kredytow i pozyczek w wyniku opisanej powyzej reklasyfikacji,
e utworzenie rezerwy na koszty zwiazane z zamknigciem Nowego Dnia.
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Komentarz zarzadu do raportu za pierwsze potrocze 2006 r.
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4. PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZNYCH GRUPY AGORA

Tab. 4

I I % zmiany

polrocze pélrocze 2006 do

w min zi 2006 2005 2005
Przeptywy pienigzne netto z dziatalnos$ci operacyjnej 71,8 128,2 (44,0%)
Przeplywy pienigzne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (39,4) (77,7) (49,3%)
Przeplywy pienigzne netto z dziatalnosci finansowej (3.4) (6,3) (46,0%)
Razem przeplywy pieni¢zne netto 29,0 44,2 (34,4%)
Srodki pienigzne na koniec okresu 218,7 271,6 (19,5%)

Z powodu zmian opisanych w nocie 2 sprawozdania finansowego dane porownywalne zostaly przeksztalcone.

Na dzien 30 czerwca 2006 r. Grupa dysponowata wolnymi srodkami w wysokosci 313,8 mln z1, na ktére sktadaty sig:
218,7 mln zt w gotowece i jej ekwiwalentach (kasa, rachunki bankowe, krotkoterminowe aktywa pieni¢zne o wysokim
stopniu ptynnosci) oraz 95,1 mln zt zainwestowane w bezpieczne krotkoterminowe aktywa pienigzne.

Biorac pod uwage posiadane srodki wilasne oraz dostgpna linig¢ kredytowa (500 miln zi, z ktdrej wykorzystano
139,5 mln zt) Grupa Agora nie przewiduje wystapienia problemow z ptynnoscia finansowa w zwiazku z realizacja
planéw inwestycyjnych.

4.1. Dzialalno$¢ operacyjna

Przeptywy pienigzne netto z dziatalnosci operacyjnej w pierwszym potroczu 2006 r. byly nizsze niz przed rokiem
ze wzgledu na wyzsze koszty promocji oraz na skutek obnizenia ceny egzemplarzowej Gazety Wyborczej.

4.2. Dzialalno$¢ inwestycyjna

Nizsze przeplywy pieni¢zne netto z dzialalno$ci inwestycyjnej w pierwszym poétroczu 2006 r. to gtownie efekt
mniejszych wydatkéw netto z tytutu inwestycji w krétkoterminowe aktywa finansowe, w ktorych lokowane sa wolne
srodki pienigzne. W analogicznym okresie roku poprzedniego Grupa otrzymata rowniez 2,2 min zt z tytulu sprzedazy
spotki zalezne;.

4.3. Dzialalnos$¢ finansowa

W pierwszym potroczu 2006 r. przeptywy finansowe zawieraly gltownie zaplacone odsetki oraz dywidendg.
W analogicznym okresie roku poprzedniego spdotka poniosta dodatkowe koszty z tytutu wydluzenia okresu
kredytowania.
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5. WYBRANE WSKAZNIKI FINANSOWE /4]

Tab. 5
I I % zmiany
potrocze polrocze 2006 do
2006 2005 2005
Wskazniki rentownoSci
rentownosc¢ sprzedazy netto 1,6% 15,0%  (13,4pkt %)
rentownos¢ sprzedazy brutto 41,1% 45,6%  (4,5pkt %)
rentownos¢ kapitatu wlasnego 1,7% 15,8%  (14,1pkt %)
Wskazniki efektywnosci
szybko$¢ obrotu zapasow 9 dni 8 dni 12,5%
szybkos¢ obrotu nalezno$ci 63 dni 56 dni 12,5%
szybkos¢ obrotu zobowigzan 43 dni 30 dni 43.3%
Wskaznik plynnosci
wskaznik ptynnosci | 2,6 3,1 (16,1%)
Wskazniki finansowania
stopa zadtuzenia (1) - - -
wskaznik pokrycia odsetek 4,0 23,4 (82,9%)
kasowy wskaznik pokrycia odsetek 16,7 24,7 (32,4%)

(1) na dzien 30 czerwca 2006 r. i 30 czerwca 2005 r. wystgpowala nadwyzka gotowki i aktywow finansowych

o wysokim stopniu ptynnosci nad zadtuzeniem z tytutu kredytow i pozyczek.

Definicje wskaznikow finansowych /4] zostaly omdéwione na koncu czg$ci IV niniejszego komentarza (,,Wyniki

operacyjne - glowne galezie dzialalnosci Grupy Agora”).
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IV. WYNIKI OPERACYJNE - GLOWNE GALEZIE DZIALALNOSCI GRUPY AGORA

1V.A. DZIENNIKI I INTERNET

Tab. 6
I I % zmiany
polrocze  polrocze 2006 do
w mln zi 2006 2005 2005
Laczne przychody 452,6 485,6 (6,8%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 74,0 97,5 (24,1%)
w tym Gazeta Wyborcza 68,8 97,4 (29,4%)
Przychody ze sprzedazy reklam 257,6 243.0 6,0%
w tym Gazeta Wyborcza 241,0 232,6 3,6%
Kolekcje wydawnicze 79,8 112,0 (28,8%)
Pozostate przychody 41,2 33,1 24,6%
Razem koszty operacyjne, w tym: (443.,4) (378,0) 17,3%
Materiaty, energia, towary i ustugi poligraficzne (152,2) (159,7) (4,7%)
Wynagrodzenia i §wiadczenia na rzecz pracownikéw (1) (100,2) (86,1) 16,4%
Niegotowkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papierow
warto$ciowych (17,7) - -
Amortyzacja (27,0) (32,0) (15,6%)
Reprezentacja i reklama (2) (3) (94,8) (53,5 77,2%
EBIT 9,2 107,6 (91,4%)
marza EBIT 2,0% 22,2% (20,2pkt %)
EBITDA 36,2 139,6 (74,1%)
marza EBITDA 8,0% 28,7% (20,7pkt %)
EBITDA operacyjna (1) 53,9 1396  (61,4%)
marza EBITDA operacyjna 11,9% 28,7% (16,8pkt %)

(1) zwylqczeniem niegotowkowych kosztow zwiqzanych z platnosciami w formie papierow wartosciowych.

(2) podane kwoty nie zawierajq petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roznymi dzialalnosciami Grupy
Agora (jedynie koszty bezposrednie zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka
promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji na powierzchni nie sprzedanej klientom zewnetrznym

(3) podane kwoty zawierajq koszty rozpoczecia wydawania nowych serii wydawniczych (pierwszy darmowy tom,
koszty promocji w mediach).

(4) wiekszos¢ kosztow pionow wspomagajacych Agory ujeta jest w Dziennikach i Internecie.

1. GAZETA WYBORCZA

1.1. Przychody

1.1.1. Sprzedaz prasy

W pierwszym potroczu 2006 r. srednie rozpowszechnianie ptatne Gazety Wyborczej wyniosto 433 tys. egzemplarzy
ibylo o 7% nizsze niz w analogicznym okresie roku poprzedniego. Spadek wiaze si¢ z bardzo wysoka baza
w pierwszym potroczu 2005 r. wynikajaca m.in. z wysokiej sprzedazy Gazety w zwiazku z wydarzeniami zwigzanymi
ze $miercig Papieza, ogromnego zainteresowania czytelnikow serig kronik papieskich Nasz Papiez oraz wsparciem
rozpowszechniania Gazety przez duzy projekt wydawniczy Encyklopedia Gazety Wyborczej.

14 kwietnia 2006 r. Agora obnizyla cen¢ Gazety Wyborczej do 1,5 zt w calym kraju. W zwiazku z sukcesem
czytelniczym prenumeraty teczkowej, ktora utatwia dostep do Gazety jej najbardziej lojalnym czytelnikom, Spotka
zdecydowala si¢ na kontynuacj¢ projektu.
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1.1.2. Sprzedaz reklam

Przychody netto Gazety z calej dziatalnosci reklamowej zawierajacej ogloszenia wymiarowe, drobne i inserty wzrosty
w pierwszym potroczu 2006 1. o 3,6%.

W pierwszym potroczu 2006 r. udzial Gazety w rynku ogloszen wymiarowych wydrukowanych w dziennikach
ogolnopolskich, warszawskich i lokalnych (ptatnych i bezptatnych) wyniost ok. 42% 1 wzroést o 1 pkt% w poréwnaniu
do roku ubieglego.

Na rynku ogolnopolskich ogtoszen wymiarowych udziat Gazety wynidst okoto 45% i spadt o 3 pkt% w poréwnaniu
z analogicznym okresem roku ubieglego. Jednym z powodow spadku byl rekordowo wysoki udzial Gazety
w sprzedazy ogloszen ogolnopolskich w drugim kwartale 2005 r. Wynikal on z duzego zainteresowania
reklamodawcow dziennikami, a zwtaszcza Gazetq Wyborczq po tygodniowej przerwie w emisji reklam w kwietniu 2005 r.,
ktorego wynikiem byly przesunigcia budzetéw pomig¢dzy mediami. Ponadto w pierwszym poiroczu 2006 r. zaszly glgbokie
zmiany na rynku dziennikow ogodlnopolskich: coraz wigksze znaczenie uzyskiwaly dzienniki bezplatne, w tym
nalezace do Agory Metro, a takze pojawily si¢ dwa nowe tytuly, nieobecne na rynku w 2005 r.
- Nowy Dzien 1 Dziennik.

Na rynku stotecznych ogloszen wymiarowych (bez ogloszen drobnych, insertow i nekrologéow) Gazeta zmniejszyta
swoj udziat o ok. 2 pkt%. Udzial Agory w tym rynku w pierwszym potroczu 2006 r. wynidst 70%. Na rynku
dziennikéw lokalnych (pozawarszawskich) w pierwszym potroczu 2006 r. Gazeta zwigkszyta swdj udziat o ponad
2 pkt%.

W pierwszym poétroczu 2006 r. udziat stron ogltoszeniowych w sumie objetosci Gazety wyniost ok. 45%, za$ srednia
dzienna publikowana liczba stron ogloszeniowych we wszystkich krajowych i lokalnych wydaniach Gazety wyniosta
ok. 296.

1.1.3. Kolekcje wydawnicze

Tab. 7

| 11 I v 1 11

kwartal kwartal kwartal kwartal kwartal kwartal

2005 2005 2005 2005 2006 2006

Przychody ze sprzedazy kolekcji 63.0 490 152 536 517 78,1
wydawniczych ’ ’ ’ ’ ’ ?

Od stycznia do czerwca 2006 r. realizowanych bylo tacznie 9 projektow, w tym 8 projektow seryjnych oraz 1 projekt
jednorazowy.

W ramach biblioteki Gazety Wyborczej w lutym Agora rozpoczeta sprzedaz ksiazek wraz z plytami DVD zawierajacych
kolekcje filméw wszechczasow.

W drugim kwartale 2006 r. zakonczono realizacj¢ 5 projektow rozpoczgtych w 2005 i 2006 roku. Na poczatku
kwietnia zakonczyly si¢ dwie serie: przewodnikdéw turystycznych z cyklu Podroze Marzen oraz Leksykonu Budki
Suflera 1974-2005. W polowie maja ukazalo si¢ ostatnie wydanie ksiazki wraz z ptyta z muzyka powazna z cyklu
Wielcy Kompozytorzy, a pod koniec czerwca zakonczyla si¢ seria bajek z Kolekcji Dziecka. W kwietniu zakonczono
réwniez sprzedaz ksiazki Bylismy z Nim zawierajacej wspomnienia z pozegnania Jana Pawta II.

W drugim kwartale 2006 r. pojawily si¢ rowniez 3 nowe projekty. Pod koniec kwietnia ruszyta sprzedaz 25—tomowe;j,
rock’n’rollowej kolekcji muzycznej Gwiazdy idole przeboje, polecanej wspolnie przez Gazete Wyborczq 1 Radio Ziote
Przeboje. Kolejne czesci kolekcji sprzedawane sa w kazdy piatek w cenie 17,90 zt plus cena Gazety Wyborczej.
Pod koniec maja do sprzedazy wprowadzona zostata kolejna seria wydawnicza, 16-tomowa [lustrowana encyklopedia
dla calej rodziny. Cena poszczegdlnych tomoéw encyklopedii to 19,90 zt plus cena Gazety Wyborczej.

W maju uruchomiono réwniez krotka, 6-tomowa serig pt. Dekady - wyjatkowa opowies¢ o powojennych dziejach
Polski, zredagowana przez historykéw oraz dziennikarzy Gazety Wyborczej. Do ksiazki dotaczona zostala plyta
z archiwalnymi nagraniami opatrzonymi komentarzem prof. Jerzego Eislera. Ostatni tom serii ukazat si¢ w czerwcu.

1.1.4. Pozostate przychody

Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych wzrosty w pierwszym poétroczu 2006 r. 0 29,2%, na skutek zamowien
od nowych klientéw oraz zwigkszenia zamowien od klientow wspotpracujacych z Agora juz wezesnie;.
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1.2. Koszty produkcji Gazety Wyborczej (zuzycie papieru i ustugi poligraficzne)

Tab. 8

I I % zmiany

Koszty produkcji Gazety Wyborczej polrocze polrocze 2006 do
w min z} 2006 2005 2005
Koszty state, w tym: 28,1 32,2 (12,7%)
Amortyzacja 13,8 18,9 (27,0%)
Koszty zmienne, w tym: 73,2 64,1 14,2%
Papier 58,8 52,9 11,1%
RAZEM Kkoszty stale i zmienne 1013 96,3 5,2%

Zmniejszenie kosztow statych produkcji Gazety Wyborczej w pierwszym poétroczu 2006 r. wynika przede wszystkim
ze zwigkszenia udziatu w statych kosztach produkcyjnych pozostatych tytuldow Agory i tytutdw wydawcow spoza
Grupy Agora. Dodatkowo, w wyniku weryfikacji stawek amortyzacyjnych spadly koszty amortyzacji.

1.2.1. Koszt papieru i ustug poligraficznych

Na zmiang kosztow papieru i ushug poligraficznych w pierwszym poétroczu 2006 r. wplyngta przede wszystkim
zmiana papieru Gazety Telewizyjnej oraz przeniesienie jej produkcji do drukarni zewngtrzne;.

2. PRASA BEZPLATNA

Metro jest najwickszym w Polsce pismem bezptatnym rozdawanym codziennie (od poniedziatku do piatku).
W pierwszym poétroczu 2006 r. gazeta umocnita swoja pozycje na rynku czytelniczym. W tym okresie 2006 r. czytato
ja 2,5 min czytelnikow tygodniowo, tj. ponad 1,5 raza wigcej niz rok temu. Dla poréwnania, Metropol czytalo w tym
okresie ok. 1,4 mln, a Rzeczpospolitq 1,7 mln 0sob. W miastach powyzej 500 tys. mieszkancow (tj. na istotnym rynku
reklamowym i czytelniczym), Metro ma 28,5% tygodniowego zasiggu czytelniczego, a Fakt 21,9%. Pierwsza wérod
dziennikéw ogodlnopolskich w tym rankingu jest Gazeta Wyborcza, ktora dociera do 36,4% czytelnikow.
W pierwszym potroczu 2006 r. przychody Metra wyniosty 9,0 mln zt i byly o 4,2 mln zt wyzsze w por6wnaniu
do roku ubieglego. W pierwszym poélroczu 2006 r. Metro miato 1,8% udzialu w rynku ogloszen wymiarowych
dziennikéw w Polsce.

W marcu 2006 r. w konkursie Media Trendy Metro otrzymato nagrode w kategorii ,,dziennik roku”, a w kwietniu
2006 r. zostalo wyrdznione w Konkursie Izby Wydawcow Prasy na Prasowa Okladke Roku GrandFront 2005
w kategorii ,,gazety ogdélnopolskie”.

3. NOWY DZIEN

W pierwszym potroczu 2006 r. Nowy Dzien obnizyt wynik Dziennikow i Internetu o 20,2 mln zt.

4. INTERNET /5]

Wedlug czerwcowego badania zasieg portalu Gazeta.pl wsrod polskich internautéw wynidst 37,5%. Liczba
uzytkownikoéw osiagngta poziom 4,7 mln o0séb, co oznacza wzrost o 62,1% w poréwnaniu do ubiegtego roku.
W czerwcu 2006 r. uzytkownicy laczacy si¢ z Polski wykonali 338,3 mln odston, to 20,2% wigcej niz w poprzednim
roku .

W pierwszym poétroczu 2006 r. Pion Internet osiagnatl dodatni wynik na poziomie EBITDA. Dynamicznie rosty
wplywy ze sprzedazy ustug reklamowych, w poréwnaniu do ubieglego roku wzrost wyniost 36,5%
(bez uwzglednienia wptywow z ogloszen).

Tradycyjnie wysokim uznaniem internautow cieszyly si¢ udostgpniane na portalu serwisy. Wedlug badania
Megapanel PBI/Gemius serwis Dom byt pod wzgledem ogladalnosci na trzecim miejscu w kategorii Budownictwo
i nieruchomosci, a Praca - na drugim ws$rdd serwisow o zatrudnieniu. Gazeta.p! zajeta w czerwcu 2006 r. czwarte
miejsce w kategorii internetowych serwiséOw informacyjnych. Druga pozycje w swojej kategorii zajely serwisy
spotecznosciowe.
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1V.B. CZASOPISMA

W pierwszym potroczu 2006 r. wzrosta sprzedaz najwazniejszych tytutéw. Srednia sprzedaz Dziecka w tym okresie
wyniosta 105 tys. egzemplarzy i byta o 23,4% wyzsza niz rok wczesniej. Wzrosty sprzedazy Avanti, Czterech Kqtow
i Ladnego Domu wyniosly odpowiednio 12,4%, 19,8% i 28,9%. Obiecujace sa rowniez wyniki sprzedazy Logo,
ktéry w marcu zmienit czestotliwo$é i obecnie ukazuje si¢ co miesiac. Srednia sprzedaz miesiecznika w pierwszym
potroczu wyniosta 68 tys. egzemplarzy.

W marcu 2006 r. w konkursie Media Trendy miesigcznik Avanti zwyciezyt w kategorii ,,czasopismo roku”,
a miesigcznik Logo w kategorii ,,debiut roku — media ogolnopolskie”.

W maju 2006 r. Spotka zawiesita wydawanie miesigcznika Magazyn Wysokie Obroty. Przyczyng byta utrzymujaca
si¢ stagnacja w sprzedazy nowych samochodéw 1 zwiazana z nia redukcja wydatkow reklamowych
w miesigcznikach motoryzacyjnych.

Tab. 9
I I % zmiany
polrocze pélrocze 2006 do
w min zi 2006 2005 2005
Laczne przychody, w tym: 47,1 45,7 3,1%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 21,5 223 (3,6%)
Przychody ze sprzedazy reklam 25,5 23,3 9,4%
Razem koszty operacyjne, w tym: (44,3) (44,0) 0,7%
Materialy, energia, towary i ustugi poligraficzne (16,3) (16,4) (0,6%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow (1) 9,9 9,2) 7,6%
Niegotowkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papierow
warto$ciowych (0,7) - -
Amortyzacja 0,1) 0,1) -
Reprezentacja i reklama (2) (14,0) (14,8) (5,4%)
EBIT 2,8 1,7 64,7%
marza EBIT 5,9% 3,7%  2.2pkt %
EBITDA 2,9 1,8 61,1%
marza EBITDA 6,2% 3,9%  2.3pkt %
EBITDA operacyjna (1) 3,6 1,8 100,0%
marza EBITDA operacyjna 7,6% 3,9%  3,7pkt %

(1) z wylgczeniem niegotowkowych kosztow zwiqzanych z platnosciami w formie papierow wartosciowych.

(2) podane kwoty nie zawierajq petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roznymi dziatalnosciami Grupy
Agora (jedynie koszty bezposrednie zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka
promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji na powierzchni nie sprzedanej klientom

zewnetrznym.
1. Przychody
1.1. Sprzedaz czasopism
Tab. 10
I I % zmiany
potrocze pétrocze 2006 do
2006 2005 2005
Srednie rozpowszechnianie ptatne czasopism
(W tys. egz.) 1076,2 1031,2 4,4%

Nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw w pierwszym potroczu 2006 r. wynikaja z obnizenia cen
egzemplarzowych Poradnika Domowego, Czterech Kqtow i Magazynu Wysokie Obroty (nastepcy Auto+).
1.2. Sprzedaz reklam

Wzrost przychodow reklamowych jest pochodna wzrostu catego rynku, wigksza konkurencyjnoscia czasopism Agory
i zmiang czg¢stotliwos$ci wydawania magazynu Logo.
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Udziat czasopism w rynku reklamy magazynow ogdlnopolskich w pierwszym pétroczu 2006 r. wyniost 5,8% (wzrost
0 0,2 pkt %).
2. Koszty

Wazrost kosztow wynagrodzen jest spowodowany zmiana czgstotliwosci wydawania magazynu Logo (poszerzenie
zespotu tworzacego czasopismo).
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1V.C. REKLAMA ZEWNETRZNA (GRUPA AMS)

Szacowany udziat AMS w rynku reklamy zewngtrznej w pierwszym potroczu 2006 r., za wyjatkiem reklamy opisane;j
w przypisie (1) pod ponizsza tabelg oraz bez uwzglednienia reklamy tranzytowej, spadt w stosunku do pierwszego
potrocza 2005 r. o 2,6 pkt %, do poziomu 26,5%.

Tab. 11
I I % zmiany
polrocze  pélrocze 2006 do
w min zi 2006 2005 2005
Laczne przychody, w tym: (1) 72,8 68,3 6,6%
Przychody ze sprzedazy reklam 72,6 68,2 6,5%
Razem koszty operacyjne, w tym (59,8) (60,0 (0,3%)
Koszty realizacji kampanii (13,1) (10,7) 22,4%
Koszty utrzymania systemu (27,6) (27,4) 0,7%
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow (2) (8,4) (8,3) 1,2%
Niegotowkowe koszty zwiazane z ptatno$ciami w formie papieréw
warto$ciowych (1,0) - -
Reprezentacja i reklama (3,4) (1,8) 88,9%
Amortyzacja (5,3) (8,9) (40,4%)
Pozostate przychody/(koszty) operacyjne netto 2,0 2,5 (20,0%)
EBIT 13,0 8,3 56,6%
marza EBIT 17,9% 12,2% 5,7pkt %
EBITDA 18,0 16,4 9,8%
marza EBITDA 24,7% 24,0%  0,7pkt %
EBITDA operacyjna (2) 19,0 16,4 15,9%
marza EBITDA operacyjna 26,1% 24,0%  2,1pkt %
Liczba powierzchni reklamowych (3) 24 414 23 658 3,2%

(1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci
Grupy Agora na nosnikach AMS jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji na
powierzchni nie sprzedanej klientom zewnetrznym.

(2) zwylqczeniem niegotowkowych kosztow zwiqzanych z platnosciami w formie papierow wartosciowych.

(3) bez nosnikow reklamowych nalezqcych do Akcent Media Sp. z o.0. zainstalowanych na stacjach benzynowych
i matoformatowych nosnikow na wiatach przystankowych oraz powierzchni reklamowych na autobusach
i tramwajach.

1. Przychody

Po stabszym poczatku roku, w drugim kwartale 2006 r. AMS zanotowal wysoka dynamike wzrostu przychodow
ze sprzedazy reklam. Rynek reklamy zewngtrznej rost jednak w tym okresie szybciej z powodu wyzszego popytu
na noéniki typu frontlight 18 m” oraz nosniki wielkoformatowe.

Obserwujac zmiany zachodzace na rynku AMS zdecydowat si¢ na wdrozenie nowego produktu - no$niki nascienne
typu frontlight 50 i 100 m® oraz na wejécie w segment reklamy wielkoformatowej na elewacjach budynkow
o powierzchni ponad 100 m”.

2. Koszty

Wzrost kosztow realizacji kampanii w pierwszym poétroczu 2006 r. w stosunku do pierwszego potrocza 2005 r. jest
konsekwencja wilaczenia do oferty nowych typéw produktéow tj. reklamy na pojazdach komunikacji miejskiej
ireklamy na wielkoformatowych $cianach budynkéw w centrach miast oraz realizacji wigkszej ilosci ushug
poligraficznych na rzecz klientow.

Wzrost kosztow reprezentacji i reklamy w pierwszym potroczu 2006 r. wynika z realizacji wigkszej liczby kampanii
spoteczno-marketingowych.

Spadek amortyzacji w pierwszym poétroczu 2006 r. jest konsekwencja przegladu okresow uzytkowania $rodkoéw
trwatych, w wyniku ktérego dokonano zmniejszenia stawek amortyzacyjnych nosnikéw wielkoformatowych.
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3. Istotne zdarzenia

Od dluzszego czasu AMS konsekwentnie realizuje strategi¢c budowania najbardziej réznorodnej i najpetniejszej oferty
nos$nikéw outdoorowych na rynku. Na mocy zawartego porozumienia z firma Universum Promotion Group,
od 1 wrzesnia 2006 r. w ofercie AMS =znalazly si¢ wielkoformatowe powierzchnie reklamowe na siatkach
instalowanych na budynkach w centrach miast. Nowe formaty nos$nikow w ofercie spotki bgda miaty wielkos¢
przekraczajaca 100 m”. Dla AMSu oznacza to zdynamizowanie dzialah w nowym atrakcyjnym segmencie reklamy
zewngtrzne;j.
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1V.D. RADIO

Grupg radiowa Agory tworzy 18 stacji lokalnych nadajacych pod marka Zlote Przeboje, 6 stacji lokalnych,
nadajacych pod marka Roxy FM i obejmujaca 9 najwigkszych rynkéw miejskich ponadregionalna stacja TOK FM.
W Grupie Radiowej Agory znajduja si¢ takze pojedyncze radiostacje lokalne oferujace muzyke w innych formatach.

1. RADIOSTACJE LOKALNE

W maju 2005 r. nastapily zmiany organizacyjne w segmencie radiowym Grupy Agory. Ze struktur Agory SA
przeniesiono cala dziatalno$¢ pionu radiowego, odpowiedzialnego za radiostacje, do spotki Grupa Radiowa Agory
Sp. z 0.0. Celem tych zmian jest konsolidacja w jednym podmiocie oraz koncentracja lokalnej dziatalnosci radiowej
na rozwoju dwoch programow: radia Zlote Przeboje oraz nowej, wielkomiejskiej sieci Roxy FM.

Radio Zlote Przeboje, ktore z poczatkiem roku poszerzylo swodj zasigg terytorialny o Biatystok i Watbrzych,
potrzebowalo zaledwie sze$ciu miesigcy, aby zaja¢ na tych dwodch rynkach pozycjg lokalnego lidera w grupie
docelowej [7]. Wzrost kosztow segmentu radiowego w pierwszych dwoch kwartatach 2006 r. byt gléwnie
spowodowany kosztami uruchomienia stacji w Bialymstoku i Walbrzychu, a takze wydatkami zwiazanymi
z wprowadzaniem na rynek nowej marki — radia Roxy FM.

W pierwszym kwartale 2006 r. zostala sprzedana spotka Radio Lokalne Zielona Gora Sp. z 0.0., gdyz jej utrzymanie
nie bylo zgodne z przyjeta strategia produktowa grupy.

Ponizsze dane to suma wynikdéw stacji lokalnych oraz pionu radiowego skonsolidowanych pro forma. Dane te nie
zawieraja wynikéw radia TOK FM, ktére sa omoéwione w punkcie 2.

Tab. 12
| I % zmiany
polrocze  poélrocze 2006 do
w min zi 2006 2005 2005
Laczne przychody, w tym: 314 26,4 18,9%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) (4) 29,9 25,2 18,7%
Razem koszty operacyjne, w tym: (36,2) (28,1) 28,8%
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow (2) (13,3) (12,5) 6,4%
Niegotowkowe koszty zwiazane z ptatno$ciami w formie papieréw
warto$ciowych (1,4) - -
Licencje, czynsze i koszty tacznosci 3,9 (4,0) (2,5%)
Amortyzacja (1,4) (1,4) -
Reprezentacja i reklama (3) (4) 9,9 (5,9) 61,0%
EBIT (4,8) (1,79 (182,4%)
marza EBIT (15,3%) (6,4%) (8,9pkt %)
EBITDA (3.4 (0,3) (1033,3%)
marza EBITDA (10,8%) (1,1%)  (9,7pkt %)
EBITDA operacyjna (2) 2,0) 0,3) (566,7%)
marza EBITDA operacyjna (6,4%) (1,1%)  (5,3pkt %)

(1) przychody z barterow od mediow Agory SA stanowiq 12,5% przychodow ze sprzedazy reklam w okresie styczen
- czerwiec 2006 r. (9,3% w analogicznym okresie 2005 r.).

(2) zwylqczeniem niegotowkowych kosztow zwiqzanych z platnosciami w formie papierow wartosciowych.

(3) podane kwoty nie zawierajq petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roznymi dzialalnosciami Grupy
Agora (jedynie koszty bezposrednie zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka
promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji na powierzchni nie sprzedanej klientom zewnetrznym.

(4) z uwagi na wiqczenie pionu radiowego do spotki Grupa Radiowa Agory przeksztalcono dane porownywalne.
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Udzial radiostacji lokalnych Grupy Agora w rynku radiowym w ciqgu pierwszego potrocza 2006 r.

Tab. 13

L Udziat w rynku Udzial v rynk.q Udziat w rynku

Narastajaco: reklamy radiowei reklamy radiostacji stuchalnosci /7] (1)
Y . lokalnych

2006 10,3% 30,4% 10,3%

2005 10,8% 32,5% 10,6%

(1) w 2006 r. nie uwzgledniono nowych radiostacji w Bialymstoku i w Watbrzychu.

W miesigcach styczen-czerwiec 2006 r. catkowity wzrost rynku reklamy radiowej wyniost 15%. W wigkszym stopniu
miata na to wptyw dynamika przychodow stacji lokalnych (18%) niz stacji ogolnopolskich (12%).

2. PONADREGIONALNE RADIO TOK FM

W miesigcach styczen-czerwiec 2006 r. TOK FM osiagnat 3,5% udzialu w rynku stuchalnos$ci stacji radiowych
w Warszawie (przy 2,5% w analogicznym okresie 2005 r.). Natomiast we wszystkich miastach nadawania TOK FM
osiagnal w pierwszym poéiroczu 2006 r. wynik 2,6% udzialu w rynku shuchalnosci (1,6% w analogicznym okresie
2005 r.).

Po dwoch kwartatach 2006 r. przychody ze sprzedazy TOK FM wzrosty o 65,6% w stosunku do analogicznego okresu
2005 r. 1 osiagnely poziom 2,0 mln zt. EBITDA w okresie styczen - czerwiec 2006 r. wyniosta minus 1,0 mln zt
(w pierwszym poélroczu 2005 r. wyniosta 1,9 mln zt), a strata netto 2,3 mln zt (w pierwszym potroczu 2005 r. strata
wyniosta 5,5 mln zt).
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PRZYPISY

[1] EBITDA operacyjna = EBITDA + niegotowkowe koszty zwiqzane z platnosciami w formie papierow
wartosciowych.

[2] Wynik netto Grupy oznacza ,,wynik netto przypadajqcy akcjonariuszom jednostki dominujqcej”.

[3]Dane dotyczqce liczby rozpowszechnianych egzemplarzy dziennikow wedtug Zwiqzku Kontroli i Dystrybucji Prasy
(ZKDP). Uzywane w niniejszym komentarzu pojecie "sprzedaz" oznacza "rozpowszechnianie platne razem"
z deklaracji sktadanych przez wydawcow do Zwiqzku Kontroli i Dystrybucji Prasy. Natomiast "Sredni dzienny naktad"
jest tozsamy ze "Srednim naktadem jednorazowym" rowniez zawartym w deklaracji ZKDP. Wyniki sprzedazy Gazety
Wyborczej za czerwiec 2006 r. — dane wlasne wydawcy.
Dane o czytelnictwie dziennikow pochodzq z badania PBC General, realizowanego przez firme SMG/KRC A Millward
Brown Company na losowej, ogolnopolskiej probie Polakow powyzej 15 roku Zycia. Uzyto wskaznikow: CCS -
Czytelnictwa Cyklu Sezonowego, informujqcego o odsetku respondentow deklarujqcych czytanie przynajmniej
Jjednego wydania tytutu w ciqgu 7 dni poprzedzajqcych wywiad. Wielkos¢ proby ogolnopolskiej PBC General:
styczen-czerwiec 2005 r. n =18 017, styczen-czerwiec 2006 r. n = 21 376, maj-czerwiec 2006 r. n = 7 949; grupa
mieszkancow miast powyzej 500 tys. mieszkancow w okresie styczen-czerwiec 2006 r. n=2 534.

[4] Definicje wskaznikow:
Zysk (strata) netto przypadajqcy akcjonariuszom jednostki dominujqcej

Przychody ze sprzedazy produktow, towaréw i materiatow

Rentownos¢ sprzedazy netto =

Zysk (strata) brutto ze sprzedazy
Przychody ze sprzedazy produktow, towarow i materiatow

Rentownos¢ sprzedazy brutto =

Zysk (strata) netto przypadajqcy akcjonariuszom jednostki dominujqcej
(Kapitat wiasny przypadajqcy akcjonariuszom jednostki dominujqcej na poczatek
okresu + Kapital wlasny przypadajqcy akcjonariuszom jednostki dominujqcej na

koniec okresu) / 2 /(2 dla danych potrocznych)

Rentownos¢ kapitatu =

(Naleznosci z tytutu dostaw i ustug brutto na poczatek okresu + Naleznosci z tytutu
dostaw i ustug brutto na koniec okresu) / 2

Przychody ze sprzedazy produktow, towarow i materiatow / ilos¢ dni

Szybkos¢ obrotu naleznosci =

(Zobowiqzania z tytutu dostaw i ustug na poczqtek okresu + Zobowiqzania z tytutu
dostaw i ustug na koniec okresu) / 2

Koszty sprzedanych produktow, towarow i materiatow / ilos¢ dni

Szybkos¢ obrotu zobowiqzan =

(Zapasy na poczqtek okresu + Zapasy na koniec okresu) / 2
Koszty sprzedanych produktow, towarow i materiatow / ilosé dni

Szybkosé obrotu zapasow =

Aktywa obrotowe
Zobowiqzania i rezerwy krotkoterminowe

Wskaznik ptynnosci I =

Zobowiqzania krotkoterminowe i dlugoterminowe z tytutu kredytow i pozyczek —
srodki pienigzne i inne aktywa pieniezne — aktywa finansowe o wysokim stopniu

Stopa zadluzenia = plynnosci

Suma pasywow

Zysk na dziatalnosci operacyjnej

Wskaznik pokrycia odsetek =

Koszty odsetek
Kasowy wskaznik pokrycia Wolne przepltywy pieniezne
odsetek = Koszty odsetek
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[5] Dane o zasiegu, liczbie uzytkownikow (real users) oraz odslon pochodzq z badania Megapanel PBIl/Gemius
za miesiqc czerwiec 2006 r. i obejmujq internautow w wieku 7 lat i wiecej, tqczqcych sie z internetem z terenu Polski.

[6] Zrédio: raport o wielkosci sprzedazy reklamy zewnetrznej Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej obejmujqcy
firmy: AMS SA., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Stroeer Out of Home Media, News Outdoor Poland,
Gigaboard Polska, Mini Media/Publiprox, Business Consulting oraz nowego czlonka Izby — CAM Media. Raport ten
jest opracowany przez IGRZ w oparciu o faktyczne dane finansowe przekazywane przez podmioty wspottworzqce Izbe.

[7] Dane o udziatach w rynku stuchalnosci pochodzq z badania RadioTrack, przeprowadzanego przez firme
SMG/KRC A Millward Brown Company (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich
kwadransow), dla stacji lokalnych: w miastach nadawania stacji Agory i grupie wiekowej 15+ za okres styczen-
czerwiec (proba: 232 156); dla TOK FM: miasto nadawania Warszawa za okres styczen-czerwiec w grupie wiekowej
15+ (proba: 32 598); dla TOK FM: miasta nadawania za okres styczen-czerwiec w grupie wiekowej 15+ (proba:
170 189); dla radiostacji ROXY FM: w miastach nadawania Roxy i grupie wiekowej 20-35 za okres styczen-czerwiec
2006 (proba: 47 057); dla Ziotych Przebojow w Walbrzychu i Bialymstoku: w miastach nadawania za okres styczen-
czerwiec w grupie wiekowej 30-50 (proba: 2 102 dla Walbrzycha i 5 003 dla Bialegostoku).
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V. OSWIADCZENIA ZARZADU

1. Oswiadczenie odnos$nie przyjetych zasad rachunkowosci

Zarzad Agory potwierdza, ze zgodnie z jego najlepsza wiedza, potroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe
idane poréwnywalne sporzadzone zostaly zgodnie z obowiazujacymi zasadami rachunkowo$ci oraz,
ze odzwierciedlaja w sposob prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacj¢ majatkowa i finansowa Grupy Kapitalowej emitenta
oraz jej wynik finansowy.

Potroczne sprawozdanie zarzadu zawiera prawdziwy obraz rozwoju i osiagni¢¢ oraz sytuacji Grupy Kapitalowe;j
emitenta, w tym opis podstawowych ryzyk i niepewno§ci.

2. Oswiadczenie odnosnie wyboru podmiotu uprawnionego do badania sprawozdan finansowych dokonujacy
przegladu pélrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego

Zarzad Agory potwierdza, ze podmiot uprawniony do badania sprawozdan finansowych dokonujacy przegladu
potrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego zostal wybrany zgodnie z przepisami prawa oraz
ze podmiot ten oraz biegli rewidenci dokonujacy przegladu tego sprawozdania finansowego spetniaja warunki
do wydania bezstronnego i niezaleznego raportu z przegladu.
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VI. INFORMACJE UZUPELNIAJACE

VIA. INFORMACJE O UMOWACH ZNACZACYCH DLA DZIALALNOSCI EMITENTA

W pierwszym potroczu 2006 r. Spotka nie zawarta znaczacych umow dla jej dziatalnosci.

VL.B. ZMIANY W POWIAZANIACH KAPITALOWYCH EMITENTA Z INNYMI PODMIOTAMI

W raporcie biezacym z dnia 17 stycznia 2006 r., w nawiazaniu do raportu biezacego nr 90/2005 z dnia
3 listopada 2005 r. Spotka poinformowata o spetieniu si¢ warunkow zawieszajacych warunkowej umowy
zbycia udziatéw. W dniu 16 stycznia 2006 r. Radio Lokalne Zielona Gora powzigto informacje o otrzymaniu
zgody Przewodniczacej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na zmiang koncesji na nadawanie programu
radiowego poprzez zmiang nazwy nadawanego programu z Radio Blue 101,7 FM na RMF MAXXX, a takze
poprzez zmiang formuly programowej na okre§lona przez Strony oraz uzyskanie przez Radio Lokalne
Zielona Gora zgody Przewodniczacej KRRITV na zbycie na rzecz Region Sp. z 0.0. calosci udziatow
w Radio Lokalne Zielona Gora.

W raporcie biezacym z dnia 8 lutego 2006 r. Spédtka poinformowata o nabyciu udziatlow w kapitale
zaktadowym spotki pod firma Tres Sp. z 0.0. z siedziba w Sieradzu (zwana dalej "Tres"), nadawcy programu
radiowego pod nazwa Zlote Przeboje 101,3 FM. Przed zawarciem transakcji Agora posiadata 48,5%
udziatow w kapitale zaktadowym Tres. W wyniku transakcji zawartej pomigdzy Agora a trzema osobami
fizycznymi, dotychczasowymi wspélnikami Tres, Agora nabyla kolejnych 51,5% udzialdow w kapitale
zaktadowym Tres. W wyniku transakcji Agora jest wlascicielem 202 udziatéw stanowiacych 100% udziatow
w kapitale zakladowym Tres, upowazniajacych Agor¢ do wykonywania 100% glosow na zgromadzeniu
wspolnikow.

W ramach porzadkowania struktury w Grupie Radiowej Agory Sp. z o0.0. (GRA), spotki zaleznej od Agory SA,
dokonano nastgpujacych transakc;ji:

W raporcie biezacym z dnia 27 stycznia 2006 r., w nawiazaniu do raportu biezacego nr 107/2005 z dnia
2 grudnia 2005 r. Spotka poinformowata o rejestracji przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w dniu
20 stycznia 2006 r. podwyzszenia kapitatu zakladowego spotki Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0 (GRA),
spotki zaleznej Agory. Podwyzszenie kapitatu zakladowego w kwocie 5378 000 zl nastapito droga
ustanowienia nowych 10 756 udziatéw o warto$ci nominalnej po 500 zt kazdy poprzez wniesienie wkladu
niepieni¢znego w postaci udzialow w 10 spotkach radiowych (szczegoty w raporcie biezacym nr 107/2005
z dnia 2 grudnia 2005 r.). Po rejestracji kapital zaktadowy GRY wynosi 10404 000 zt i dzieli sig¢ na
20 808 udziatow o wartosci nominalnej 500 zt kazdy, uprawniajacych do 20 808 glosow na Walnym
Zgromadzeniu Akcjonariuszy GRY.

W dniu 26 kwietnia 2006 r. Spotka poinformowata o zbyciu udziatéw w Elita Sp. z o.0., Klakson Sp. z o0.0.,
Twoje Radio Sp. z o0.0. i City Radio Sp. z 0.0. na rzecz Grupy Radiowej Agory Sp. z 0.0. na podstawie
umowy sprzedazy udzialow zawartej] w dniu 25 kwietnia 2006 r. pomigdzy Agora a nabywca udzialow
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie.

VI.C. INNE INFORMACJE UZUPELNIAJACE

1. Warto$¢ wynagrodzen, nagréod i korzysci wyplaconych, naleznych lub potencjalnie naleznych osobom
zarzadzajacym i nadzorujacym przedsi¢biorstwo emitenta

Informacje o wynagrodzeniach znajduja si¢ w nocie nr 24 i 25 do sprawozdania finansowego.
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2. Zmiany w stanie posiadania akcji i praw do akcji przez czlonkéw Zarzadu w pierwszym poélroczu 2006 r.
i do dnia publikacji raportu

Zmiany w stanie posiadania akcji przez cztonkow Zarzadu w wyniku zbywania akcji przedstawia ponizsza tabela:

Tab. 14
a. akcje stan na 30.06.2006 zmniejszenie zwiekszenie stan na 31.12.2005
'Wanda Rapaczynski 1301 857 0 0 1301 857
Piotr Niemczycki 1548 372 0 0 1 548 372
Zbigniew Bak 130 850 0 0 130 850
Jarostaw Szalinski 9218 0 0 9218
b. prawa do akcji stan na 30.06.2006 Zmniejszenie zwigkszenie stan na 31.12.2005
'Wanda Rapaczynski 0 0 0 0
Piotr Niemczycki 0 0 0 0
Zbigniew Bak 0 0 0 0
Jarostaw Szalinski 0 0 0 0

Cztonkowie Zarzadu uczestnicza rowniez w programie motywacyjnym dla kadry kierowniczej, oméwionym w nocie
nr 25 do sprawozdania finansowego.

3. Zmiany w stanie posiadania akcji przez czlonkéw Rady Nadzorczej w pierwszym poétroczu 2006 r.

Tab. 15
stan na 30.06.2006 zwigekszenie Zmniejszenie stan na 31.12.2005
Tomasz Sielicki 33 0 0 33
Stanistaw Sottysinski(7) - - - -
Louis Zachary 0 0 0 0
Sanford Schwartz 0 0 0 0
Stawomir Sikora 0 0 0 0
Bruce Rabb 0 0 0 0
Andrzej Szlgzak 0 0 0 0

(1) Stanistaw Softysinski inwestuje w fundusz typu ,, blind trust”
(2) Bruce Rabb jest czlonkiem rady Nadzorczej Agory od 26 czerwca 2006 r.
(3) Andrzej Szlezak peini funkcje przewodniczqcego Rady Nadzorczej od 27 czerwca 2006 r.

4. Akcjonariusze posiadajacy bezposrednio lub posrednio przez podmioty zalezne co najmniej 5% ogoélnej
liczby gloséw na Walnym Zgromadzeniu AKkcjonariuszy Spélki na dzien przekazania raportu za pierwsze
potrocze 2006 r.

Zgodnie z najlepsza wiedza Spotki, na dzien przekazania raportu za pierwsze potrocze 2006 r. nastgpujacy
akcjonariusze moga wykonywaé co najmniej 5% gloséw na Walnym Zgromadzeniu Spotki:

Tab. 16
% udzial liczba gloséw % udzial
liczba akcji w kapitale na WZA w liczbie glosow
zakladowym na WZA
Agora-Holding Sp. z o.0. 10 200 748 18,0% 27327 148 37,0%
Julius Baer Investment Management 3941 331 6,9% 3794 001 5,1%

LLC
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Warszawa, 26 wrzesnia 2006 r.

Wanda Rapaczynski — Prezes Zarzadu ettt ettt ettt sttt

Piotr Niemczycki — Wiceprezes Zarzadu e

Zbigniew Bak — Wiceprezes Zarzadu e

Jarostaw Szalinski - Czlonek Zarzadu e

* Z przyczyn usprawiedliwionych Pani Wanda Rapaczynski nie mogta podpisa¢ komentarza zarzadu. Pani Wanda
Rapaczynski przebywa poza granicami Rzeczpospolitej Polskiej od 21 wrzesnia 2006 r. do dnia podpisania
komentarza zarzadu.
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