Prognoza wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Organic Farma Zdrowia S.A. na lata 2016-2021.

Zarzad spotki Organic Farma Zdrowia S.A. ("Emitent") przekazuje do publicznej wiadomosci prognoze
finansowga Grupy Kapitatowej Organic Farma Zdrowia S.A. na lata 2016-2021.

Prognoza finansowa Grupy Kapitatowej Organic Farma Zdrowia S.A. zostata przygotowana przy
zatozeniu pozyskania finansowania w wysokosci okoto 15 milionéw PLN w 2016 roku.

Punktem wyjscia do przygotowania ponizszej prognozy finansowej byty dotychczasowe osiggniecia i
wyniki Emitenta oraz rozwdj i potencjat rynku produktéw ekologicznych i prozdrowotnych:

A. Osiggniecia i wyniki Emitenta s3 opisywane w raportach biezgcych i okresowych,
(kwartalnych i rocznych) znajdujgcych sie na stronie www.organicmarket.pl oraz na stronie
www.newconnect.pl . Szacowana Sprzedaz Grupy Kapitatowej za 2015 rok wyniosta 80,8
min PLN, a EBITDA 3,13 min PLN (poprzedni raport biezgcy).

B. Rynek zywnosci ekologicznej:

Rynek produktéw ekologicznych na Swiecie, w Europie i w Polsce:

1. Rynek zywnosci ekologicznej jest od kilkunastu lat jedng z najszybciej - i mimo kryzyséw - trwale
rosngcg branza. W 2014 roku rynek ten osiggnat juz wielkos¢ 79 mld USD. W okresie od 2013 roku
wzrést on o 10% i wszelkie prognozy wskazujg, ze podobne wzrosty bedg kontynuowane w
nastepnych latach, w wyniku wzrostu swiadomosci spoteczenstw w kwestii zdrowego odzywiania
oraz w wyniku zmniejszajgcej sie rdznicy w cenie zakupu zywnosci ekologicznej w stosunku do cen
zywnosci konwencjonalnej. Obecnie zywnosé ekologiczna jest drozsza $rednio o 30% ze wzgledu na
duzo wyzsze koszty jej produkcji, nizsze zbiory oraz nadal stosunkowo niskg podaz. W 2013 roku 2
min producentdw rolnych ze 170 krajow posiadato certyfikat ekologiczny i uprawiato rolnictwo
ekologiczne na 43 min ha.

2. W 2013r najwieksze obszary przeznaczone byty pod produkcje ekologiczng w krajach:
- Australia 17,15 min ha

- Argentyna 3,2 min ha

-USA 2,2 min ha

- Chiny 2,0 mIn ha

- Hiszpania 1,6 min ha

- Wtochy 1,3 min ha

Polska zajmuje 12 miejsce na swiecie z powierzchnia 661,956 ha.

W ujeciu procentowym powierzchni rolnej wykorzystywanej pod produkcje ekologiczng liderami sg
Wyspy Falklandzkie 36,3%, Lichtenstein 31% i Austria z 19,5%. Nasi potudniowi sgsiedzi Czesi zajmujg
juz 8 miejsce ze wskaznikiem 11,2%.

Rynek zbytu dzieli sie gtdwne na 5 rynkdéw: USA 43%, UE 40%, Kanada 4%, Chiny 4%, Szwajcaria 3% i
Japonia 2% (4% pozostali).


http://www.organicmarket.pl/
http://www.newconnect.pl/

1. Europejski rynek zywosci ekologicznej osiggnat w 2013 roku 24,3 mid EUR.

Najwieksze rynki zbytu w Europie:

Najwieksze rynki zbytu w Europie (w mid EUR)
Polska ] 0,17

Szwajcaria 1,67

Witochy 2,02

Wielka Brytania 2,07

Francja 4,38

Niemcy 7,55

Polska 4
Francja
Niemcy

Austria

Luksemburg

Dania

Szwaijcaria

Srednia $wiatowa spozycia wynosi ok. 10 USD na mieszkanca.

4. W 2013 roku polski rynek handlu detalicznego produktami rolnictwa ekologicznego szacuje
sie na okoto 700 min zt, tj. 0,25% catego polskiego handlu detalicznego produktami spozywczymi.
Przecietne wydatki 1 mieszkarica Polski na produkty ekologiczne to okoto 17 PLN, czyli 4 EUR rocznie.

5. Przewiduije sie, co najmniej 15-20% wzrost rynku przez najblizsze kilkanascie lat. Pierwszy
mld ztotych powinien zostac¢ osiggniety w 2017 roku. Mozliwy jest tez scenariusz, jaki miat miejsce w
wielu krajach (ostatnio w Szwecji), ze przez kilka lat wzrost rynku bedzie wynosit nawet 50 i wiecej %
rocznie.
Wszelkie powyzZsze dane pochodzq z wydawnictw statystycznych FIBL i IFOAM 2015.




Struktura polskiego rynku rolnictwa ekologicznego:

1. Polski rynek rolnictwa ekologicznego jest bardzo rozdrobniony.

Istnieje ponad 600 sklepéw wyspecjalizowanych w sprzedazy Eko-zywnosci, 4 sieci
specjalistycznych sklepéw ekologicznych (Organic Farma Zdrowia S.A., 26ty Cesarz, SecretGarden
i Natu), kilkunastu wyspecjalizowanych dystrybutorow produktéw rolnictwa ekologicznego oraz
tysigce potek z produktami rolnictwa ekologicznego lub ,wysp ekologicznych” w sklepach
spozywczych handlujgcych zywnoscia konwencjonalng (miedzy innymi: Piotr i Pawet, Alma,
Marcpol, Auchan, Carrefour, Real, Makro, Intermarche, Tesco, Spotem, Rossman i wiele innych).
Organizowanych jest tez coraz wiecej statych, regularnie powtarzanych lub okazjonalnych
straganow lub bazaréw z ekologiczng, naturalng i regionalng zywnoscia.

3. Stale zwieksza sie liczba rolnikdow ekologicznych oraz zaktadéw przetwdrczych. Wg danych
Ministerstwa Rolnictwa w 2013r., w Polsce byto 26.598 producentéow zywnosci ekologicznej (w
2004 roku byto ich, 3760 czyli przez 8 lat nastgpit wzrost o 700%!) co daje nam 4 miejsce w
Europie. Uprawy ekologiczne zajmowaty 669.970 haw stosunku do 83.730 ha w 2004 roku, — czyli
znéw mamy wzrost blisko 800% i 5 miejsce w Europie. Srednia powierzchnia ekologicznego
gospodarstwa rolnego w Polsce wynosi 25ha. W Polsce na dzien 31 grudnia 2013 roku
funkcjonowato 407 przetwérni zywnosci ekologicznej w stosunku do 55 w 2004 roku.

4. Najwiekszymi dystrybutorami i konfekcjonerami produktéw ekologicznych na polskim rynku s3
spotki Bio Planet i Eko-Wital — bardzo doktadnie opisane w publikowanych raportach.

5. Gtéwni pozostali gracze na rynku w zakresie dystrybucji produktéw ekologicznych oraz
konfekcjonowania produktéw ekologicznych to Symbio — notowana na NewConnect firma
wyspecjalizowana w eksporcie polskich produktéw ekologicznych (mrozone owoce), ale
posiadajgca takze wtasne produkty konfekcjonowane i dystrybuowane pod markg SYMBIO oraz
spotka APl EKO — dziatajgca od poczatku 2010 roku, jako dystrybutor posiadajgcy w swoim
portfelu réwniez inwestycje w rzeszowskg firme konfekcjonujgcg — Bioavene. Ponadto od lat
funkcjonuja takie podmioty jak Bionica, Natu, Biohurt, VictualiaSaluber, Tast, Natura, Vita Natura,
Provita, Agro Natura, MyEcolife, Smak Zycia, Smak Natury, Dary Natury, Batom, Eko Wyspa itd.

Perspektywy rozwoju rynku produktéw rolnictwa ekologicznego w Polsce

W najbardziej rozwinietych krajach Europy Zachodniej i w Ameryce Pdtnocnej rynek produktéw
rolnictwa ekologicznego ksztattuje sie na poziomie ok. 3-4% rynku spozywczego ogdtem. Rdznice
cenowe miedzy podstawowymi produktami ekologicznymi, a produktami konwencjonalnymi
ksztattujg sie na poziomie okoto 30-40%. W Niemczech roczne wydatki 1 mieszkarica na produkty
rolnictwa ekologicznego to 93 Euro, podczas gdy w Polsce kwota ta wynosi ok. 4 Euro rocznie, a caty
rynek ekologiczny to zaledwie 0,25% catego rynku spozywczego. Naszym zdaniem — w ramach
procesu ,doganiania” przez Polske $redniego standardu zycia w ramach UE — istniejg olbrzymie
perspektywy wzrostu tego rynku w Polsce przez nastepne dekady, a obecnie jest on nadal w bardzo
wstepnej fazie rozwoju.

Wozrost spozycia produktéw rolnictwa ekologicznego w Polsce bedzie wynikat z:

1. Stopniowego wazrostu $wiadomosci polskich konsumentdw odnosnie zasad rolnictwa
ekologicznego, zalet produktéw ekologicznych oraz sposobdw ich oznaczania.

2. Kampanii unijnych i krajowych promujgcych rolnictwo ekologiczne. Szczegdlne znaczenie ma w tym

zakresie wprowadzone w lipcu 2010 roku nowe unijne logo rolnictwa ekologicznego, ktdre stato sie
od 1 lipca 2012 roku obowigzkowe dla wszystkich produktéw ekologicznych na terenie wszystkich



panstw Unii (wczesniej panowat w tym zakresie spory chaos informacyjny, gdyz produkty ekologiczne

w réznych panstwach oznaczane byly réznymi znakami).

3. Zwiekszenia podazy i dostepnosci produktdw rolnictwa ekologicznego (nowe sklepy, nowe potki w
supermarketach oraz w sklepach delikatesowych).

4. Spadku cen produktéw ekologicznych w Polsce (zmniejszenie rdéznicy miedzy produktami
ekologicznymi a produktami konwencjonalnymi, ktérych ceny stopniowo wzrastajg).

e Zatozenia dotyczace rozwoju Emitenta w obszarze sprzedazy hurtowej:

O

zwiekszony popyt ze strony aktualnych klientéw, w szczegdlnosci w kanale nowoczesnym
oraz ze strony sieci i sklepéw detalicznych wyspecjalizowanych w produktach
ekologicznych, ze wzgledu na bogatg oraz stale poszerzang oferte produktowg Emitenta
oraz rosngcyg popularnos¢ internetowej platformy zakupowej uruchomionej przez
Emitenta na poczatku 2015 roku

rozwdj asortymentu do kilku tysiecy produktdw, potencjalne akwizycje podmiotéw
specjalizujgcych sie w wybranych produktach

wysoka efektywnos¢ logistyki, dzieki znaczacej pojemnosci magazynowej oraz dobrym
relacjom z producentami krajowymi i zagranicznymi

rozwdj marek wiasnych poprzez powiekszanie oferty asortymentowej dostepnej pod
markami wtasnymi Emitenta oraz intensyfikacje sprzedazy produktéw pod markami
whasnymi

rozwdj terytorialnego zasiegu dziatalnosci, zaréwno poprzez wzrost organiczny oraz
akwizycje podmiotéw majacych silng pozycje w okreslonym regionie

dalsza pionowa integracja modelu biznesowego poprzez rozwdj ustug konfekcjonowania
na wewnetrzne potrzeby Emitenta oraz dla klientéw zewnetrznych

popyt ze strony nowo otwartych sklepéw sieci Organic Farma Zdrowia

sprzedaz eksportowa

e Zatozenia dotyczace rozwoju Emitenta w obszarze sprzedazy detalicznej:

O

sie¢ detaliczna Emitenta bedzie beneficjentem rozwoju rynku produktéw ekologicznych
w Polsce poprzez ciggty wzrost liczby nowych klientéw, wzrost wartosci zakupdéw
dokonywanych przez istniejgcych klientow

wzrost sprzedazy wynikajacy z osiggania dojrzatosci przez sklepy otwarte lub wtgczone do
sieci Organic Farma Zdrowia od 2013 roku (ze wzgledu na zaktadany 3 letni okres
potrzebny do osiggniecia przez sklepy petnej ,,dojrzatosci”)

otwarcie pierwszego w Polsce supermarketu z produktami ekologicznymi w drugiej
potowie 2017 roku; otwarcie drugiej placowki tego typu planowane jest w 2019 roku

oba supermarkety o powierzchni handlowej 0k.800 m2 bedg dziata¢ w Warszawie
powiekszenie sieci detalicznej o nowe lokalizacje w centrach handlowych oraz przy
ulicach handlowych lub najlepszych osiedlach

rozwoj sklepéw pod marka ,, Organic Zielone Oko” (sklep typu convenience potgczony z
matym bistro) w najwiekszych miastach w Polsce

akwizycje istniejacych pojedynczych sklepdw lub matych sieci z artykutami ekologicznymi
wzrost wartosci sprzedazy wysokomarzowych produktow pod markami witasnymi
zarowno w sklepach wtasnych jak i franczyzowych

intensyfikacja dziatarh promocyjnych i marketingowych

rozwdj sieci franczyzowej - 50-60 sklepow w 2021 roku



e Prognoza wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Organic Farma Zdrowia S.A.:

Prognoza wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Organic Farma Zdrowia S.A. na lata 2016-2021
2016 | 2017 2018 2019 2020 2021

Skonsohdqwane p.rzychody netto ze sprzedazy 9a5| 1158| 1403| 1688| 1973 2272
Grupy Kapitatowej:

Skonsoll.dO\‘Nany zysk na dziatalnosci 25 a 5,2 9 12,3 14,8
operacyjnej (EBIT):

Skonsolidowany zysk EBITDA: 5,0 6,8 8,8 13,1 16,6 19,2

Prognoza zostata przygotowana przy zatozeniu $redniorocznego kursu EURO na poziomie 4,25 PLN
oraz nie uwzglednia potencjalnego wptywu zmian legislacyjnych (w tym efektéw potencjalnego
wprowadzenia podatku od sprzedazy detalicznej) na dziatalno$é Emitenta.

Podstawa prawna: §3 ust. 1 Zatgcznika nr 3 do Regulaminu ASO




