Zgodnie z punktem 16 Zatgcznika Nr 1 do Uchwaty Nr 293/2010 Zarzadu Gietdy z dnia 31 marca 2010 r.
Zarzad Organic Farma Zdrowia S.A. przekazuje do publicznej wiadomosci raport za Wrzesien 2014r.:

I.

II.

Informacje na temat wystgpienia tendencji i zdarzen w otoczeniu rynkowym emitenta,
ktore w ocenie emitenta moga mie¢ w przysziosci istotne skutki dla kondycji
finansowej oraz wynikéw finansowych emitenta.

Zarzad Spotki informuje, ze sprzedaz w 3-im kwartale wyniosta 10,7 min PLN, co oznacza
rekordowg sprzedaz w poréwnaniu do 3-ego kwartatu w 2013 roku (9,1 mIn PLN). Sprzedaz ta jest
wyzsza o 17,4% od sprzedazy w 3-im kwartale ubiegtego roku, mimo stabych nastrojéw
konsumenckich oraz niezwykle cieptego lata, ktdére spowodowato kolejny, 5,8%-owy spadek
odwiedzalnosci Centréw Handlowych w porédwnaniu do roku ubiegtego.

Sprzedaz narastajgco po 3-ech kwartatach, wyniosta 33,2 min PLN, co oznacza 12,3%
wzrostu do tego samego okresu 2013 roku i jest rekordowa - w poréwnaniu do lat
poprzednich. Wzrost sprzedazy o 12,3% stanowi jeden z najwyzszych wskaznikdw wzrostu w
branzy spozywczej w tym roku.

Sprzedaz spétki zaleznej Eko-Wital byta réwniez rekordowa i wyniosta w 3-im kwartale 5,93 min
PLN, co stanowi 41,5% wzrostu w stosunku do roku poprzedniego a narastajgco po 3-ech
kwartatach wyniosta 17,4 min PLN, dajac az 42,1% wzrostu. Tak doskonata dynamika
wzrostu sprzedazy w spotce Eko-Wital jest efektem wdrozonej z sukcesem strategii rozwoju
przyjetej w 2012 roku a polegajacej miedzy innymi na wprowadzeniu wielu nowych produktéw i
poszerzeniu rynku zbytu.

. W dniu 10 wrzesnia w Warszawie na ulicy Zwyciezcow 32 (Saska Kepa), nastapito

otwarcie pierwszego lokalu Spotki w nowy koncepcie z logo ,,Organic Zielone Oko”, co
zarazem stanowito wprowadzenie na polski rynek nowej, ekologicznej marki, ktora jest
czyms wiecej niz ekologiczny sklep typu convenience.

Jest to Sklep typu convenience — oferujgcy konsumentom ekologiczne produkty niedaleko miejsca
zamieszkania. Lokal ma rowniez cze$¢ Bistro zrealizowang we wiosko-francuskim stylu, gdzie
Klienci mogag spozy¢ na miejscu przygotowane przez personel kanapki, ciabatty, stone i stodkie
przekaski, croissanty, koktajle i soki owocowo-warzywne oraz kawe i herbate — oczywiscie wszystko
jest przygotowane z ekologicznych pétproduktéw, ale sprzedawane w cenach rynkowych. Ale
Organic Zielone Oko to jeszcze co$ wiecej niz ekologiczny Sklep typu convenience, poniewaz
lokal posiada jeszcze trzecig cze$é, jaka jest mini Piekarnia, gdzie na oczach Klientéw wypiekane
jest réznorakie pieczywo — w gtdwnej mierze na zakwasie i oczywiscie z mak ekologicznych. Tak,
wiec Organic Zielone Oko to Sklep, Bistro i Piekarnia w jednym. To miejsce gdzie mozna
kupi¢ wszelkiego rodzaju produkty spozywcze, a przed ich zabraniem wraz z jeszcze cieptg bagietka
lub chlebem, mozna wypi¢ doskonatg kawe, zjes¢ stodkg lub stong przekaske i sprawdzi¢ aktualng
poczte korzystajgc z darmowego Wi-Fi.

Stworzenie tej koncepcji Sklepu wynikato z potrzeb Konsumentdéw i aktualnych Klientéw Organic
Farma Zdrowia, ktorej dotychczasowe Sklepy znajdujg sie gtownie w centrach handlowych lub przy
najbardziej uczeszczanych ulicach najwiekszych miast Polski. W przeprowadzonych badaniach wielu
respondentéw odpowiadato, iz nie kupuje zywnosci ekologicznej z powodu wiekszej odlegtosci
sklepdw specjalistycznych, a co za tym idzie braku dostepnosci takich produktéw w poblizu ich
miejsca zamieszkania. Potrzeba, jakg wyrazali czesto konsumenci sklonita Spotke do stworzenia
takiej koncepcji. Koncepcji bardzo nowoczesnej a jednoczesnie koncepcji wracajgcej do podstaw
najlepszych tradycji handlu.

Organic Farma Zdrowia S.A. zamierza tworzy¢ kolejne takie sklepy z myslg o osobach, dla ktérych
jakos¢ zywnosci jest bardzo wazna, ale musi by¢ dostepna w miejscach dla nich dogodnych. Po
przetestowaniu nowej koncepcji sklepu Organic Zielone Oko na Saskiej Kepie, spotka bedzie
szuka¢ kolejnych lokali w odpowiednich miejscach tj. w dzielnicach, w ktérych konsumenci
$wiadomie poszukujg zywnosci dobrej dla zdrowia.

Kalendarz inwestora obejmujacy wydarzenia majace mie¢ miejsce w nadchodzacym
miesigcu, ktore dotycza emitenta i sg istotne z punktu widzenia interesow inwestorow,



w szczegolnosci daty publikacji raportow okresowych, planowanych walnych
zgromadzen, otwarcia subskrypcji, spotkan z inwestorami lub analitykami oraz
oczekiwany termin publikacji raportu analitycznego.

[Ey

Do 14-ego listopada opublikowany zostanie raport miesieczny za pazdziernik 2014r.
2. 14 listopada opublikowany zostanie raport za III kwartat 2014r.

III. Zestawienie wszystkich informacji opublikowanych przez emitenta w trybie raportu
biezacego w okresie objetym raportem.

1. Raporty EBI:

1. 24/2014 - Raport miesieczny za Sierpien 2014 - opublikowany dnia 12.09.2014

2. Raporty ESPI:
Spotka nie wysytata raportdw w tym systemie

I\'A Informacje na temat realizacji celow emisji, jezeli taka realizacja, chocby w czesci,
miala miejsce w okresie objetym raportem:

Jednym z celow emisji akcji w 2012 roku bylo przygotowanie i stworzenie konceptu nowych
sklepow typu convenience. Cel ten zostal osiagniety poprzez otwarcie 10 Wrzesénia br.
pierwszego lokalu pod marka ,,Organic Zielone Oko”.

Klienci Sklepu Organic Zielone Oko mogg naby¢ w nim produkty do przygotowania wszystkich rodzajow
positkow tj. $niadania, obiadu i kolacji. W swojej ofercie sklep posiada przede wszystkim wypiekane na
miejscu pieczywo (réznego rodzaju bagietki, croissanty, chleb np. wieloziarnisty, razowy, na zakwasie
i z bakaliami), $wieze kolorowe, wyciskane na miejscu soki i koktajle owocowo-warzywne oraz
przygotowane w sklepie kanapki i ciabatty. Przede wszystkim jednak Sklep posiada szerokg oferte Swiezej
zywnosci ekologicznej tj. nabiat, warzywa i owoce, mieso, drdb i najwyzszej jakosci tradycyjne wedliny.
Uzupetnieniem jest bogata oferta przetworéw owocowo-warzywnych, bakalie, maki i produkty maczne,
makarony, soki, cukier i $rodki stodzace, napoje — kawe, herbate, kakao, produkty dla dzieci w réznym
wieku, oleje i oliwy, dania gotowe, miody, produkty bezglutenowe i bez laktozy, czy produkty dla
wegetarian, szczegdlnie sojowe.

W sklepie zostato réwniez stworzone miejsce z myslg o Klientach, ktorzy w wolniejszym tempie chcg spozy¢
przygotowane na miejscu produkty: kanapki, ciabatty, croissanty lub Swieze pieczywo oraz kawe, koktaijl
lub $wiezy sok, cho¢ mogg tez wybra¢ opcje zabrania pysznego positku i wybranego napoju ze sobg na
wynos np. w drodze do pracy.

Model sklepdw convenience, sprawdzit sie m.in. w Stanach Zjednoczonych i w krajach azjatyckich. Obecnie
bardzo dobrze rozwija sie rowniez w Polsce. Spdtka Organic Farma Zdrowia S.A., zrobita krok jeszcze dalej,
oferujgc Klientom w poblizu ich domu niezwykle bogaty wybdr swiezych produktéw ekologicznych w tym
ciepte pieczywo oraz Bistro we wiosko-francuskim stylu, ktore réwniez oferuje wszystko w wers;ji
ekologicznej.


http://www.newconnect.pl/index.php?page=1045&ph_main_content_start=show&ncc_index=ORG&id=68912&id_tr=1

