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Zatozenia ogodlne

J GG Network (dalej: ,Wydawca”’) wymaga przestania jednorazowo kompletu kreacji na
caty okres trwania kampanii.
o Komplet materiatbw musi by¢ dostarczony najpdzniej na 2 dni robocze przed

uruchomieniem kampanii (kampanie bannerowe), bgdz 10 dni roboczych (streaming video,
rich media). W innym przypadku nie gwarantujemy terminowego startu kampanii.

. Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane
w tabelach dotyczacych konkretnych form reklamy.

o Do emisji nie bedg przyjmowane kody serwujgce dla kampanii realizowanych
z zewnetrznych systeméw adserwerowych.

o W przypadku kreacji wykonywanych w technice Flash, do emisji przyjmujemy
materiaty zapisane w wersji Flash 10 z uzyciem ActionScript 3.0 i wczesniejszych.

J Do komunikatora GaduGadu w wersji 7.7 i wczesniejszych zabroniona jest

komunikacja miedzy skryptem ActionScript a kontenerem tresci odtwarzanej w programie
Flash Player (klasa Externallnterface), jak réwniez uzywanie ActionScript w wersji nowszej
niz 2.0.

J Kreacije SWF przygotowywane do emisji na stronach WWW muszg mieé
przygotowane zastepcze kreacje GIF lub JPG. Kreacje zastepcze nie sg wymagane dla
kreacji typu toplayer. Formy expandowane powinny mie¢ kreacje zastepcza o rozmiarze
stanu ,nierozwinetego”.

° Animacja dla kreacji typu Flash moze mie¢ maksymalnie 18 fps (FPS - Frames per
second, czyli klatek na sekunde).

o Nie beda przyjmowane kreacje powodujgce wystepowanie bteddw lub ostrzezen
podczas serwowania reklamy.

° Wydawca nie zajmuje sie przygotowaniem kodéw serwujacych do reklam.

. Wydawca nie zajmuje sie lokalizacja usterek w reklamach z niepoprawnie
zastosowanym kodem ActionScript 3.0.

o Wydawca rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji dowolnej z podestanych reklam,
w przypadku gdy uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla swoich uzytkownikow.

o Emisja materiatbw w sieci reklamowej nie oznacza automatycznie stwierdzenia

zgodnos¢ reklamy ze specyfikacjg reklamowsa.

Co jest zabronione?

° Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajgcych dodatkowe elementy lub
odwotujgcych sie do zewnetrznych plikéw. Wyjatkiem sg kreacje, ktérych zatozeniem jest
takie wtasnie dziatanie, po uprzednim uzgodnieniu tego z Wydawca.

J Zabronione jest dokonywanie wszelkiego rodzaju transformacji nadmiernie
zuzywajgcych zasoby procesora, szczegdlnie wykonywanych cyklicznie. Kreacje nadmiernie
obcigzajgce procesor moga nie zosta¢ dopuszczone do emis;ji .

L Zabronione jest postugiwanie sie przez reklamodawce elementami graficznymi,
nasladujgcymi niepowtarzalne symbole wykorzystywane w komunikatorze GaduGadu
i przegladarkach, badz tudzaco imitujgce zachowanie komunikatora, bez uprzedniej zgody
Wydawcy.

o Zabronione jest uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktorych funkcja
wynikajgca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem lub dziata w
sposob nietypowy. W szczegdlnosci:

J Zabronione jest uzywanie w reklamach podstawowych przyciskbw o tresci
systemowej jak: ,Zamknij’, ,OK”, ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajgcych
inaczej niz to wynika z ich typowej funkgiji.

J Zabroniona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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o Przyciski zamieszczane na reklamach muszg wykonywac¢ funkcje zgodnie
z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujgce funkcje formularza,
listy rozwijanej, pola wyboru nie mogg powodowac przekierowania na strone klienta badz
innej akcji niezgodnej z ich standardowg funkcja.

° Zabronione jest uzywanie skryptow zmieniajacych okno przegladarki (wymiar,
potozenie).

° Zabronione jest uzywanie skryptéw $ledzgcych interakcje uzytkownika (e-tuning).

o Zabronione jest uzywanie funkcji transparentnosci (alpha 0% lub 100%).

o Zabronione jest uzywanie jakichkolwiek dzwiekow w kreacjach.

[ ]

Zabronione jest uzywanie biatych spacji i polskich czcionek w nazwach plikéw FLV
(np. ,moj film.flv”), do ktoérych odwotuje sie plik SWF (forma reklamowa: VideoAd).

Przygotowanie kreacji do emisji

Przygotowanie kreacji GIF/JPG

o Kreacja musi spetnia¢ warunki podane w tabeli ,Dopuszczalne rozmiary kreacji ”.

o Kreacja zastepcza dla formatu SWF, musi mie¢ identyczng nazwe jak plik flash
i réznic¢ sie tylko rozszerzeniem.

[ ]

Przygotowanie kreacje SWF

o Kreacja musi spetnia¢ warunki podane w tabeli ,Dopuszczalne rozmiary kreacji ”.

° Wszystkie kreacje SWF, niezaleznie od ich formy muszg posiada¢ zaszytg zmienng
clickTag umozliwiajgca zliczanie kliknie¢ przez adserwer.

° Jesli w kampanii wymagane jest uzycie multiclickTagow (wiecej niz jeden clickTag)
prosimy o zaszycie odpowiednio : _root.clickTagl dla pierwszego adresu URL,
_root.clickTag2 dla drugiego adresu URL, itd. Prosimy o zwrdcenie szczegolnej uwagi
na wielkos¢ liter.

. Uwaga! Catosciowa specyfikacja kreacji kierujgcej do aplikacji reklamowej (GG11)
badz skorki reklamowej zawarta jest w osobnej dokumentacji, dostarczanej na zyczenie
klienta.

Zaszywanie zmiennej clickTag w kreacji typu SWF

Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzszg.
Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktory przeksztatcamy na symbol — button.
Ustawiamy symbol na catkowicie przezroczysty.

Do symbolu dowigzujemy wywotanie funkcji z odpowiednimi parametrami:

ActionScript 2.0 (dla kreacji w komunikatorze)

on (release){
var _wintarget = _root.cTarget == undefined ? "_blank" : _root.cTarget;
getURL(_root.clickTag, _wintarget);

}

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



ActionScript 2.0 (dla kreacji na stronach WWW)

on (release){
getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

ActionScript 3.0 (dla kreacji w komunikatorze)

myButton.addEventListener(MouseEvent.CLICK, function() {
var _wintarget = root.loaderInfo.parameters.cTarget || "_blank";
if (root.loaderlnfo.parameters.clickTag) {
navigate ToURL(
new URLRequest(root.loaderInfo.parameters.clickTag),
_wintarget

ActionScript 3.0 (dla kreacji na stronach WWW)***
var clickTag:String=LoaderInfo(this.root.loaderInfo).parameters.clickTag;

target_button.addEventListener(MouseEvent.CLICK, targetUrIHandler);
function targetUrIHandler(e:MouseEvent):void{
if(clickTag){
var req:URLRequest = new URLRequest(clickTag);
if(!Externallnterface.available){
navigateToURL(req, "_blank");
lelse{
var strUserAgent:String = String(Externallnterface.call("function(){ return navigator.userAgent;
}")).toLowerCase();
if(strUserAgent.indexOf("firefox") |= -1 || (strUserAgent.indexOf("msie") = -1 &&
uint(strUserAgent.substr(strUserAgent.indexOf("msie")+5,3))>=7)){
Externallnterface.call("window.open", req.url, "_blank");
lelsef
navigateToURL(req, "_blank");
}
}
}
}

*** W przypadku btedéw sktadni, nalezy postuzy¢ sie kodem znajdujgcym sie pod
adresem:
http://gg.adocean.pl/filessmbnrbwotok/napqnlirlf/clickTag_dla_AS3_WWW.txt

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



Komplet materiatow do kampanii

W sktad kompletu materiatdw do kampanii bannerowych, do komunikatora i WWW wchodzg:
v Kreacja o okreslonych specyfikacjg techniczng parametrach.

v Kody mierzace do podpiecia (opcjonalnie), jesli Klient dodatkowo chce mierzy¢
efektywnos¢ kampanii za pomocg wybranej przez siebie technologii badania ruchu
na witrynach WWW.

v Heksadecymalny kolor tta dla kreacji typu SWF. Punkt pomijamy, jezeli tto jest biate
(#FFFFFF).

v Adres docelowy (URL — ang. Uniform Resource Locator), pod ktéry ma przenosic¢
kreacja, nie dtuzszy jednak niz 2000 znakéw.

o W sytuacji, gdy kampania ma wiecej niz jeden URL, adresy docelowe powinny by¢
podestane w tabeli, w ktorej jedna kolumna zawiera nazwy kreacji a druga odpowiadajacy jej
URL.

o Do emisji na duzym bannerze w oknie rozmowy nalezy przygotowa¢ dwa formaty:
banner 400x50 (emitowany w Gadu-Gadu wersja 7.7 i wczesniejsze) oraz banner 500x100
(emitowany w Nowym Gadu-Gadu).

o Do emisji na matym bannerze w oknie kontaktéw nalezy przygotowac¢ dwa formaty:
banner 230x33 (emitowany w Gadu-Gadu wersja 7.7 i wczesniejsze) oraz banner 300x60
(emitowany w Nowym Gadu-Gadu).

o Na formie reklamowej ,komunikat powitalny” (400x265 / 600x500) mozemy emitowacé
maksymalnie jedng kreacje. Na pozostatych formach reklamowych mozemy emitowa¢
maksymalnie dwie kreacje.

J Kreacije SWF przygotowywane do emisji na stronach WWW muszg miec
przygotowane zastepcze kreacje GIF lub JPG. Kreacje zastepcze nie sg wymagane dla
kreacji typu toplayer oraz brandmark. Formy expandowane powinny mie¢ kreacje zastepcza
0 rozmiarze stanu ,nierozwinetego”.

o W przypadku kampanii targetowanych po stowach kluczowych (keywords), nalezy
przygotowac plik tekstowy z listg stdw wg ponizszego wzorca:

stowokluczowe1,stowokluczowe?2,stowokluczowes3,itd.

Uwaga: System gwarantuje poprawng prace w ramach znakéw ASCII od 33 (!) do
126 (~) (oprocz ', i ') z tym, ze ignoruje wielko$c¢ liter (wszystkie duze zamienia na
mate).

Nazewnictwo materiatow i URL-i:

° Zaleca sie uzywanie nazewnictwa wedtug ponizszego wzorca: brand-bgdz-nazwa-
kampanii_rozmiar_wersja (np. gaduair_karta_500x100_v2.swf).
J W nazwach nalezy uzywa¢ matych liter, podkresinikow oraz cyfr; zaleca sie

nieuzywanie spacji w nazwach.

. W adresach stron WWW (URL, przekierowanie URL do pomiardéw kliknig¢, etc.)
zaleca sie nie uzywanie znakow specjalnych: <, >, |, \, ;, (, ), &, ; , # oraz spacji. Dozwolony
jednak jest znak / (ukosnik). W przypadku podestania przez Klienta materiatbw z uzyciem
znakow zastrzezonych, GG Network nie ponosi odpowiedzialnosci za ich wadliwe dziatanie
w trakcie emisji.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



Dopuszczalne rozmiary kreacji

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA MAX
. ) 600x500 piksel
Komunikat Gadu-Gadu | GIF, JPEG, SWF (Nowe Gadu-Gadu / 10.x) 45 kb
Baner w katalogu 500x100 pikseli
uzytkownikow GIF, JPEG, SWF (Nowe Gadu-Gadu / 10.x) 35kb
. . 300x60 pikseli
Baner w oknie kontaktow | GIF, JPEG, SWF, (Nowe Gadu-Gadu / 10.x) 25 kb
. 400x265 pikseli
Komunikat Gadu-Gadu GIF, JPEG, SWF (wersja 7.x i starsze) 30 kb
Baper w ka!alpgu GIF, JPEG, SWF 4OQx50 plkseh 20 kb
uzytkownikow (wersja 7.x i starsze)
. . 230x33 pikseli
Baner w oknie kontaktéw | GIF, JPEG, SWF, (wersja 7.x i starsze) 20 kb
Logo w komunikatorze GIF, JPEG, SWF, 120x20 piksel 15 kb
. . 400x50 / 500x100 /
VideoAd (streaming) FLV 400x265 / 600x500 px 2 MB
Baner mobilny 720x112 pikseli /
na liscie kontaktow PNG 1280x88 pikseli 50 kb
(GG na telefon)

(GG na telefon)

1280x720 pikseli

Komunikat mobilny

Szczegdbty znajdujg sie na 15 stronie

(wideo)
Billboard GIF, JPEG, SWF 750x100 pikseli 40 kb
Double Billboard GIF, JPEG, SWF 750x200 pikseli 40 kb
. 750x100px [
Expand Billboard SWF 750x400pX 55 kb
Wideboard GIF, JPEG, SWF 980x200 pikseli 70 kb
Medium rectangle GIF, JPEG, SWF 300x250 pikseli 40 kb
Halfpage GIF, JPEG, SWF 300x600 pikseli 60 kb
Skyscraper GIF, JPEG, SWF 160x600 pikseli 40 kb
Toplayer SWF Proporcje 4:3 60 kb
Screening (tapeta) GIF, JPG, PNG 1600 pikseli (szerokosc) 50 kb
Open.FM
Spot startowy (pre-roll) mp3 do 30 sekund 256 kbps
Open.FM
Spot standardowy mp3 do 30 sekund 256 kbps
0 M do 30 sekund
. pen. flv, mp4 620x348 pikseli 4 MB
Video startowe (pre-roll) (16:9)
Open.FM AdTile JPG, PNG 100x100 piksel 20 kb

(Kafelek reklamowy)

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.




Specyficzne wymagania form reklamowych

Brandmark

o Kreacja powinna zawiera¢ krzyzyk zamykajacy z dowigzaniem wywotania funkcji
przekazanej do kreacji jako zmienna onCrossClick.

Przez pojecie ‘krzyzyk zamykajgcy’ rozumiemy button prostokatny o rozmiarach
nakreslonych przez ramiona krzyzyka, min. 14x14 pikseli.

° Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki
z dowigzaniem wywotania funkcji przekazanej do kreacji jako zmienna minimize. W tym
ksztatcie reklama nie moze blokowa¢ obszaru wiekszego niz obrys belki. Rozmiar
widocznego obszaru w stanie minimalizacji reguluje sie parametrami liczbowymi w szablonie
kreacji. Niedopuszczalne jest, aby przezroczysty obszar wielkosci standardowej reklamy byt
klikalny lub uniemozliwiat klikanie na odnos$niki w tresci witryny.

o Dla tej kreacji symbol target_button nie moze obejmowac obszaru belki. Kreacja przy
,chwytaniu” za belke nie moze przenosic¢ na strone klienta.
° Kreacja powinna zawiera¢ przycisk powrotu do standardowej wielkosci reklamy

z dowigzaniem wywotania funkcji przekazanej do kreacji jako zmienna maximize.
Funkcja odpowiada za zwigkszenie obszaru widocznego do rozmiardw poczgtkowych.
Rozmiar ten nalezy wyregulowac wartosciami liczbowymi w szablonie kreaciji.

ActionScript 2.0
Krzyzyk zamykajgcy

on (release){
if(flash.external.Externallnterface.available){
flash.external.Externallnterface.call(_root.onCrossClick);
lelsef
getURL("javascript:"+_root.onCrossClick+"();","_self");

Przycisk minimalizaciji

on (release){
if(flash.external.Externallnterface.available){
flash.external.Externallnterface.call(_root.minimize);
lelse{
getURL("javascript:"+_root.minimize+"();","_self");

Przycisk maksymalizaciji

on (release){
if(flash.external.Externallnterface.available){
flash.external.Externallnterface.call(_root.maximize);
lelsef
getURL("javascript:"+_root.maximize+"();","_self");

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



ActionScript 3.0

var onCrossClick:String=LoaderInfo(this.root.loaderInfo).parameters.onCrossClick;
var minimize:String=_LoaderInfo(this.root.loaderlnfo).parameters.minimize;
var maximize:String=LoaderInfo(this.root.loaderInfo).parameters.maximize;

closeButton.addEventListener(MouseEvent.CLICK,closeAds);
function closeAds(e:MouseEvent):void{
if(onCrossClick){
Externallnterface.call(onCrossClick);
}

}

minButton.addEventListener(MouseEvent.CLICK,minimizeAds);
maxButton.addEventListener(MouseEvent.CLICK,maximizeAds);
function minimizeAds(e:MouseEvent):void{
if(minimize){
Externallnterface.call(minimize);
!
}

function maximizeAds(e:MouseEvent):void{
if(maximize){
Externallnterface.call(maximize);
}

Toplayer
Kreacja powinna zawiera¢ krzyzyk zamykajgcy z dowigzaniem wywotania funkcji
przekazanej do kreacji jako zmienna onCrossClick.

Przez pojecie ,krzyzyk zamykajgcy” rozumiemy button prostokgtny o rozmiarach
nakreslonych przez ramiona krzyzyka, min. 14x14 pikseli.

ActionScript 2.0

on (release){
if(flash.external.Externallnterface.available){
flash.external.Externallnterface.call(_root.onCrossClick);
}elsef
getURL("javascript:"+_root.onCrossClick+"();","_self");

}

ActionScript 3.0
var onCrossClick:String=LoaderInfo(this.root.loaderInfo).parameters.onCrossClick;

closeButton.addEventListener(MouseEvent.CLICK,closeAds);
function closeAds(e:MouseEvent):void{
if(onCrossClick){
Externallnterface.call(onCrossClick);
1

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



Expand

Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej swojej powierzchni oraz przez caty czas
emisji (w stanie zwinietym oraz w stanie rozwinietym) z ponizszym dowigzaniem:

ActionScript 2.0

on (rollOver){
if(flash.external.Externallnterface.available){
flash.external.Externallnterface.call(_root.doexpand);
lelse{
getURL ("javascript:"+_root.doexpand+"();","_self");

}
}

on (rollOut){
if(flash.external.Externallnterface.available){
flash.external.Externallnterface.call(_root.dolittle);
lelse{
getURL ("javascript:"+_root.dolittle+"();","_self");

}

ActionScript 3.0

var doexpand:String=LoaderInfo(this.root.loaderinfo).parameters.doexpand;
var dolittle:String=LoaderInfo(this.root.loaderInfo).parameters.dolittle;

target_button.addEventListener(MouseEvent.ROLL_OVER, mouseRollOver);
target_button.addEventListener(MouseEvent.ROLL_OUT, mouseRollOut);
function mouseRollOver(e:MouseEvent):void{
if(doexpand){
Externallnterface.call(doexpand);
1

}

function mouseRollOut(e:MouseEvent):void{
if(dolittle){
Externallnterface.call(dolittle);
1

Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz rozwinietym reguluje sie parametrami
liczbowymi w szablonie kreacji. Po najechaniu myszg na reklame powinna sie ona rozwijac,
natomiast po zdjeciu myszy z obszaru reklamy, warstwa powinna sie zwing¢ do stanu
poczagtkowego. Nalezy mie¢ $Swiadomos¢ tego, ze niektérzy wydawcy dopuszczajg
rozwiniecie kreacji dopiero po kliknieciu.

. Zmiana rozmiaru DIV zawierajgcego kreacje nastepuje w kodzie kreacji w momencie
jej odwotania do odpowiedniej funkcji przekazanej do kreacji jako zmienna dolittle lub
doexpand.

. Kreacje rozwijane nie bedg dziataty po umieszczeniu ich wewnatrz iframe.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



10

Scroller / Scroll Footer

J Kreacja SWF — efekt scrollowania zrealizowany powinien by¢ w kreacji.
o Kreacja GIF / JPG powinna byc¢ statyczna — efekt scrollowania uzyskiwany jest przy
wykorzystaniu kodu serwujgcego.

Scroll

o Kreacja powinna mie¢ zdefiniowang warstwe button przygotowang analogicznie jak
dla kreacji SWF.
J Krzyzyk konczacy scrollowanie jest zapewniany przez kod serwujgcy.

e-Mailing

Do wystanego mailingu konieczne jest dostarczenie:

v kreacji typu HTML (do 100 kb);

v danych reklamodawcy do stopki;

v e-mail zwrotny reklamodawcy;

v adresy e-mail do testéw;

v temat maila;

v nazwa zleceniodawcy e-maila (do pola ,0d”);

o Mailing powinien by¢ zbudowany w oparciu o tabele, a nie na tagach div.
J Maksymalna szeroko$¢ mailingu: 600 pikseli.

J Kodowanie polskich czcionek: UTF8.

o Zabronione jest wykorzystywanie skryptow (Java Script, VB Script, itp.)

J W polu ,Od” zabronione jest uzywanie przez zleceniodawce nazwy innej, niz oficjalna

nazwa podmiotu zlecajacego e-mailing.

o Pole ,Od” wiadomosci ma format ,Dysponujacy listg / Zleceniodawca”.

o Kod HTML nie moze zawiera¢ znacznika <TITLE> oraz <META> innego niz
deklaracja kodowania czcionki oraz deklaracji <!DOCTYPE ...>

° Arkusze stylow (CSS) nie moga by¢ zapisane w osobnym pliku — style muszg by¢

zdefiniowane bezposrednio w kodzie HTML mailingu. Styl nalezy definiowa¢ wytgcznie jako
styl lokalny (inline style), czyli poprzez atrybut STYLE wewnatrz tagu.

J Nie powinno sie uzywa¢ CSS do osadzania tta graficznego.

o Styl inline nalezy definiowa¢ przede wszystkim w znacznikach SPAN i A. Wigkszos¢
styléw w innych znacznikach bedzie gubiona w przypadku poczty odbieranej na skrzynkach
w portalach.

o Mailing powinien mie¢ okreslong wage nie wiekszg niz 100kb.

J Niewskazane jest ustawianie przekierowan w linkach.

J Zabronione jest osadzanie niebezpiecznych zatgcznikow (np. z rozszerzeniem exe).

o Odwotania do plikow graficznych powinny byc¢ bezposrednie

(<IMG SRC="nazwaobrazka.qgif">)

Odsytacze do strony Reklamodawcy (URL) muszg posiada¢ atrybut target="_blank".
Nalezy definiowa¢ atrybut ALT dla plikéw graficznych. Dzieki temu, gdy obrazki
zostang zablokowane, ich tres¢ nie umyka odbiorcy, lub nakfaniata go do odblokowania
obrazkow.

L Nalezy definiowa¢ atrybut BORDER="0" dla obrazkéw, szczegodlnie jesli obrazek jest
podlinkowany.
o Jezeli znacznik IMG znajduje sie w tabeli i jest elementem wigkszej catosci z innymi

obrazkami, nalezy upewni¢ sie, ze sasiaduje bezposrednio z otwarciem izamknieciem
znacznika TD i nie ma miedzy nimi spacji ani konca linii.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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J Nalezy uzywaé atrybutu BGCOLOR, aby utrzymac¢ kolorystyke catosci mailingu
w sytuacji, gdy zablokowane zostang obrazki.

o Aby wysrodkowa¢ kreacje, nalezy uzywaé znacznika TABLE z atrybutem
ALIGN="center".

J Mailing nie moze zawiera¢ elementow pozycjonowania (deklaracji "position").

. Zewnetrzne kody sledzace, czyli najczesciej pliki graficzne pobierane z zewnetrznego

serwera, powinny zawiera¢ parametr nochangeurl="1". Krok ten jest konieczny, gdyz system
mailingowy — dla bezpieczenstwa — pobiera wszystkie obrazki na serwer. Dzieki ustawieniu
powyzszego parametru, system nie zmieni adresu URL pliku na wiasny, co umozliwi zliczenie
otwarcia wiadomosci e-mail przez zewnetrzny system.

Przyktad:

<img src="http://wlasny-kod-sledzacy" border="0" alt="" nochangeurl="1">

AdOcean In-text

Do emisji nalezy dostarczy¢ nastepujgce materiaty:

Tytut: 30 znakodw.

Tekst reklamy: 100 znakow.

Widoczny w kreacji adres URL: 30 znakow.

Adres URL pod ktéry ma przenosié¢ reklama.

Lista stow kluczowych oddzielonych przecinkami.

Lista stdw wykluczajgcych (opcjonalnie) oddzielonych przecinkami.

ASANENENENEN

Parametry dostepnych szablondw:

* AdOcean In-text 250x110
Parametry: tytut, tekst reklamowy, link.

» AdOcean In-text 280x230
Parametry: tytut, tekst reklamowy, link oraz logo w gérnej czesci dymka (max.
260x110 pikseli GIF, JPG, PNG lub SWF).

» AdOcean In-text 300x330
Parametry: tytut, link. oraz logo (max. 280x260 pikseli GIF, JPG, PNG lub SWF).

* AdOcean In-text 300x330 video
Parametry: tytut, link oraz video max. 280x260 pikseli FLV).

» AdOcean In-text 370x120
Parametry: tytut, tekst reklamowy, link oraz logo w prawej czesci dymka (max.
100x100 pikseli GIF, JPG, PNG lub SWF).

Kazdy z szablonéw umozliwia wybranie kolorystyki obramowania (jasne lub ciemne) oraz
koloru stowa (frazy) podkreslanego w tekscie.

Przyktadowy In-text:
http://demo.adocean-global.com/?x=Intext

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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Screening

Kreacja skfada z dwoch plikéw: billboardu/double billboardu i tapety, potaczonych w
taki sposdb, aby granica miedzy nimi byta niezauwazalna. Tapeta, bedgca ttem
serwisu, jest forma nieklikalng.

Wymagania wzgledem kreacji (z wykluczeniem serwisu Allegro.pl):

v Waga billboardu / double billboardu — wg tabeli.

v Standardowe szerokosci tapety 1024 lub 1280 pikseli. Maksymalnie 1600
pikseli. Waga do 50 KB.

Rich Media
Zasady emisji kreacji Rich Media:
v Emisja kreacji Rich Media, ktdérych waga przekracza standardowe limity

wagowe danego formatu reklamowego, jest mozliwa na zasadzie polite download.
Oznacza to, ze kreacja musi zawieraé kreacje inicjujgcg, ktéra emitowana jest
uzytkownikowi jako pierwsza i ktdra miesci sie w standardowych limitach wagowych.
Pozostate elementy kreacji dociagaja sie pdzniej, po wyswietleniu kreaciji inicjujgce;j.
v Waga elementéw docigganych przez kreacje inicjujgcg automatycznie (bez
akcji uzytkownika) nie moze wynosi¢ wiecej niz 300 kb.

v Jesli waga dodatkowych elementdéw przekracza 300 kb, moze sie to odbywac
tylko i wytgcznie po akcji uzytkownika — tj. po kliknieciu lub najechaniu kursorem na
kreacje. W kazdym przypadku zalecane jest umieszczenie w kreacji odpowiedniego
komunikatu typu ,Kliknij, aby zobaczy¢ wiecej”, ,Najedz, aby rozwing¢” itp.

4 Domysine uruchomienie dzwieku jest dozwolone na kreacji petnoekranowe;,
uruchamianej dopiero po kliknieciu w domysiny banner.

Catosciowa specyfikacja kreacji typu Rich Media zawarta jest w osobnegj
dokumentacji, dostarczanej na zyczenie klienta.

InKontekst

Komplet materiatow zawiera:

Ikona 55x55px — format: PNG/JPG/GIF. Waga: do 20KB.

Adres URL pod ktéry ma przenosi¢ reklama — ilos¢ znakéw dowolna.
Adres URL widoczny w reklamie — maksymalnie 25 znakow.

Tytut — tekst 0 maksymalnej ilosci 25 znakow.

Tres¢ — tekst 0 maksymalnej ilosci 80 znakdw.

ANENENENAN

GG na telefon

Ze wzgledu na niewielkie wymiary ekranéw urzgdzen mobilnych, banery muszg by¢
przygotowane tak, by byty czytelne po przeskalowaniu do 4cm szerokosci. Sugerujemy
unikanie drobnych elementéw graficznych mogacych znieksztatci¢ tres¢ (np. sloganow
reklamowych wykonanych czcionka o niskiej wysokosci).

Ze wzgledu na brak obstugi technologii Adobe Flash w Symbian, iPhone i iPad, strona
docelowa nie powinna zawiera¢ elementéw w tej technologii.

Reklama moze przekierowywaé bezposrednio do Apple Store lub Google Play. Zaleca sie
jednak przygotowac strone posrednig, przekierowujgcg uzytkownika do marketu tylko po
jego swiadomym stuknieciu w element osadzony na stronie.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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Baner mobilny na liscie kontaktéw (GG na telefon)

Reklama jest emitowana jako statyczny obrazek na dole listy kontaktéw. Stukniecie w baner
otworzy przegladarke systemowa. Krzyzyk zamykajgcy reklame (X) jest dodawany
automatycznie przez system.

Komplet materiatéw powinien zawierac:

v Baner do ekrandw o orientacji pionowej: 720x112 px — zostanie on przeskalowany na
wszystkie formaty. PNG rozmiar do 50kB.
v Baner do ekranow o orientacji poziomej: 1280x88 px — zostanie on przeskalowany na

wszystkie formaty. PNG rozmiar do 50kB.
v Adres URL pod ktory ma przenosi¢ reklama (landing page).

Opcjonalnie:

v Zestaw banerow do ekrandw o orientacji pionowej, w rozmiarach 128x20 px,
176x27 px, 240x37 px, 320x50 px, 480x75 px, 640x100 px, 720x112 px.

4 Zestaw baneréw do ekrandéw o orientacji poziomej, w rozmiarach 320x22px, 480x33
px, 640x44 px, 960x66 px, 1280x88 px.

4 Zewnetrzne kody adserwerowe mierzgce emisje (piksel) i klikniecia (redirect).

v Baner do ekranow o orientacji pionowej w rozmiarach 720x1280 px dla widoku ,pre-

landing”, wyswietlanego uzytkownikowi po stuknieciu w baner, tuz przed przeniesieniem na
strone docelowg. Obraz bedzie przeskalowany do szerokosci ekranu z zachowaniem
proporcji, dlatego na niektérych wyswietlaczach dolna cze$¢ banera moze by¢ ucieta.
Format: PNG, rozmiar do 80 kB.

4 Baner do ekranéw o orientacji poziomej w rozmiarach 1280x720 dla widoku ,pre-
landing”, wyswietlanego uzytkownikowi po stuknieciu w baner, tuz przed przeniesieniem na
strone docelowg. Obraz bedzie przeskalowany do szerokosci ekranu z zachowaniem
proporcji, dlatego na niektérych wyswietlaczach dolna czes¢ banera moze by¢ ucieta.
Format: PNG, rozmiar do 100 kB.

Komunikat mobilny (GG na telefon)

Petnoekranowy reklama, emitowana po zalogowaniu aplikacji GG na telefon do sieci.
Stukniecie w reklame otwiera przegladarke systemowg. Reklama posiada pole zamkniecia,
dodawane automatycznie przez system.

Ze wzgledu na mozliwos¢ obciecia fragmentdw kreacji w zaleznosci od proporcji
wyswietlacza urzadzenia, w komunikacie mobilnym nalezy zostawi¢ okoto 20% wolnej
przestrzeni w gornej i 30% w dolnej czesci reklamy. Na zyczenie klienta mozliwe jest
podestanie szablonu utatwiajgcego przygotowanie kreaciji.

Komplet materiatéw powinien zawierac:

4 Komunikat dla ekranéw o orientacji pionowej: 720x1280px. Obrazek bedzie
przeskalowany do szerokosci ekranu z zachowaniem proporcji. Format: PNG, rozmiar do 100
kB.

4 Komunikat dla ekranéw o orientacji poziomej: 1280x720. Obrazek bedzie
przeskalowany do szerokosci ekranu z zachowaniem proporcji. Format: PNG, rozmiar do 100
kB.

v Adres URL pod ktéry ma przenosi¢ reklama (landing page).

Opcjonalnie:
v Zewnetrzne kody adserwerowe mierzgce emisje (piksel) i klikniecia (redirect).

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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Open.FM Video startowe (pre-roll)

Reklama audiowizualna emitowana po wybraniu stacji radiowej w playerze Open.FM.

Komplet materiatow zawiera:

v Video (rozmiary, waga, czas trwania — patrz: tabela ,Dopuszczalne rozmiary
kreacji”)

v (opcja) Klikalny tekst reklamowy RDS (+ URL do niego), emitowany nad
oknem video, po jego prawej stronie. Diugo$¢ tekstu nie wieksza niz 55 znakdw.

v (opcja) Kody mierzace klikniecia (redir) w RDS.

v (opcja) Kody mierzace emisje — w wybranych przypadkach. Do konsultacji z
dziatem traffic.

Uwagi dodatkowe:

4 Mozliwe jest podestanie materiatdw video w rozmiarze 640x360. W takim
przypadku film zostanie automatycznie przeskalowany do rozmiaru 620x348
(proporcje ekranu 16:9).

Open.FM Spot startowy (pre-roll)

Reklama audio emitowana po wybraniu stacji radiowej w playerze Open.FM.

Komplet materiatow zawiera:

v Spot audio (rozmiary, bitrate, czas trwania — patrz: tabela ,Dopuszczalne
rozmiary kreacji”)

v (opcja) Obrazek o rozmiarach 235x235 umieszczany w miejscu oktadki.
Mozna podestac obrazek o wiekszym rozmiarze, ale z zachowaniem ksztattu
kwadratu. Automatycznie zostanie on przeskalowany do pozadanego rozmiaru.

v (opcja) Klikalny tekst reklamowy RDS (+ URL). Dtugos¢ tekstu nie wieksza niz
55 znakdw.

v (opcja) Kody mierzace klikniecia (redir) w RDS.

v (opcja) Kody mierzace emisje — w wybranych przypadkach. Do konsultacji z
dziatem traffic.

Open.FM Branding kanatéw

Catosciowa specyfikacja brandingowania kanatéw Open.FM zawarta jest w osobnej
dokumentaciji, dostarczanej na zyczenie klienta.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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Open.FM — AdTile (Kafelek reklamowy)

Graficzny format reklamowy — kafelek w nowym playerze OpenFM. Napis ‘reklama’
pojawia sie po najechaniu na kafelek kursorem.

Komplet materiatéw zawiera:

v Statyczny obrazek o rozmiarach 100x100 pikseli, JPG/PNG nieprzezroczysty
v (opcja) Adres URL pod ktéry ma przenosic¢ reklama (landing page).

v (opcja) Kody mierzgce emisje (piksel) i klikniecia (redir).

Komunikat mobilny (Wideo)

W gérnej czesci reklamy wyswietlane sg elementy funkcjonalne: czas trwania spotu
(po lewej stronie) oraz przycisk pauzy (po prawej stronie). Spot wideo jest
wyswietlany w centralnej czesci reklamy. Tto reklamy jest skalowane do wymiaréw
urzadzenia przy zachowaniu oryginalnych proporcji. Pozostaty obszar reklamy jest
uzupetniania wybranym kolorem (domysinie biaty), dlatego tto powinno tagodnie
przechodzi¢ do wybranego koloru, tak aby granica miedzy reklama, a resztg obszaru
byta niezauwazalna.

W momencie odtwarzania spotu, po kliknieciu w dowolne miejsce reklamy (nie liczgc
przyciskdbw funkcjonalnych) zostanie otworzona strona landing page. Przed
uruchomieniem odtwarzania, do strony docelowej linkuje wytgcznie tto reklamy.

Na zyczenie udostepniamy szablon utatwiajgcy przygotowanie reklamy.

Wideo

Format: MP4

Diugo$¢: do 30 sekund
Wymiary: 620x348px (16:9)
Waga: do 4 mb

Tto reklamy

Format: JPG

Wymiary: 720x1280 px

Waga: 70 kb

Dodatkowo: kolor dopetnienia w formacie HEX (domys$inie biaty - #FFFFFF)

Grafika Poster (wyswietlana w miejscu spotu wideo, przed rozpoczeciem
odtwarzania)

Format: JPG

Wymiary: 620x348 (16:9)

Waga: 40kb

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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Mam pytanie, czyli FAQ

Jakie jest maksymalne obcigzenie procesora dla kreacji typu SWF?

o Kreacja reklamowa nie moze obcigzac¢ procesora w stopniu utrudniajgcym odbiorcy
prace na komputerze $redniej klasy, przy jednoczesnym uzytkowaniu innych aplikacji. Za
komputer sredniej klasy uwaza sie maszyne wyposazong w procesor Intel Celeron 2.0 GHz
lub AMD Duron 2.0 GHz z zainstalowanym Flash Playerem w wersji 10.

J Reklamy stale obecne w oknie komunikatora (baner w oknie rozmowy, logo) moga
zuzywa¢ maksymalnie 20% zasobow procesora $redniej klasy. W tym przypadku
niedopuszczalne sg tez kreacje powodujgce chwilowy wzrost obcigzenia procesora na catym
torze animacji.

o Reklamy w komunikatorze, ktére uzytkownik moze samodzielnie wytgczy¢ (komunikat
400x265) i reklamy przeznaczone do emisji na WWW, mogg obcigzaé komputer
standardowy maksymalnie w 30%.

o W przypadku wyzszego zuzycia mocy procesora, reklama moze nie zostac
dopuszczona do emisiji.

Jak sprawdzi¢ czy plik SWF posiada poprawnie ,,zaszyty” clickTag?

o W oknie przegladarki wpisujemy adres URL do pliku SWF (nie lokalnie, tylko przez
http://).

. Nastepnie dopisujemy bez pozostawiania odstepu: ,?clickTag=" i adres URL, pod
ktory ma przenosic¢ kreacja, inny niz adres docelowy dla danej kampanii (np.: http://www.gadu-
gadu.pl).

o Nastepnie klikamy na kreacje. Jesli w nowym oknie otworzy sie strona, ktérej URL
wpisalismy, to kreacja jest poprawnie wykonana.

Przyktadowy zapis:
http://adres/kreacja_400x50.swf?clickTag=http://www.gadu-gadu.pl

Jak moge samemu przetestowac zuzycie zasobow procesora
wywolywane przez kreacje?

J Zamkngc¢ wszystkie aplikacje.

J Uruchomi¢ ,Menedzer zadan / Task Manager” (skrét klawiszowy Ctrl+Shift+Esc
w systemie Windows), badz aplikacje pokrewng dla danego systemu operacyjnego.

o Uruchomic wtasciwy plik z kreacjg reklamowa.

o W zaktadce ,Procesy” ,Menedzera zadan” odszukaé witasciwy proces i sprawdzic¢

jego zuzycie w zaktadce CPU.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.
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Czy na mobilnym GG (GG na telefon) mozliwe jest zliczanie
unikalnych uzytkownikow?

Mierzenie unikalnych uzytkownikéw i unikalnych kliknie¢ w mobilnej wersji komunikatora przy
pomocy zewnetrznych kodow zliczajgcych nie jest mozliwe. Aplikacje mobilne nie sag
przystosowane do obstugi plikbw cookies, na podstawie ktdrych sg mierzone unikalne dane.

W mobilnym komunikatorze kazdy numerek GG jest traktowany jak unikalny uzytkownik, co
pozwala na mierzenie wspomnianych wartosci po stronie wydawcy. Na zyczenie istnieje
mozliwosc ich dostarczenia.

Kody mierzace emisje a cache busting (timestamp)

Skrypty Klienta wysytajgce zgdania do serwera bez znacznika "timestamp" (lub dowolnego
innego mechanizmu typu "cache busting"), nie moga stuzyé¢ za podstawe wzajemnych
rozliczen w zleceniach reklamowych. Odpowiedzi na zadania tego typu mogg pochodzi¢ z
pamieci podrecznej przegladarki uzytkownika, czego skutkiem bedzie brak informacji po
stronie serwera o wykonanym zgdaniu.

Skontaktuj si¢ z nami - formularz kontaktowy znajdziesz pod adresen
http://www.reklama.gg.pl/kontas.



